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Stadt Braunschweig 26-28360-01
Der Oberburgermeister Mitteilung

offentlich
Betreff:

Umfeldbegriinung Ferdinandbriicke

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat lli 08.05.2026
66 Fachbereich Tiefbau und Verkehr

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (zur Kenntnis) 27.05.2026 o

Sachverhalt:

Beschluss des Stadtbezirksrats 130 vom 24.02.2026 (Anregung gem. § 94 Abs. 3 NKomVG):
"Hiermit bitten wir die Verwaltung, Vorschlage zur Einrichtung von Pflanzinseln/Pflanzkibeln
jeweils mit Sitzgelegenheiten - mit Blick zur Oker - auRerhalb der eigentlichen
,Bruckentraglast® Ferdinandbriicke zu machen. Diese wiinschen wir uns Ecke
Cammanstralie / Sophienstralie im stidwestlichen Teil (Zustandigkeit des Stadtbezirksrates
310) sowie Ferdinandbriicke Bereich Ferdinandstralle ebenfalls stid- westlicher Teil
(Zustandigkeit des Stadtbezirksrates 130).

Die beiden Stadtbezirksrate entscheiden lber die Kostenlibernahme im Rahmen ihrer
jeweiligen Budgets."

Stellungnahme der Verwaltung:

Im westlich angrenzenden Bereich der Bricke (westliche StralRenseite der Sophienstralle
Ecke CammannstralRe) wird eine zusatzliche Pflanzscheibe mit einem Baum und
Bodendeckern analog des Bestandes in dem Stra3enzug hergestellt. Weiterhin ist geplant,
sudlich der Brucke am noérdlichen Ende des Oker begleitenden Weges eine Bank mit Blick
auf Oker und Ferdinandbriicke aufzustellen. Diese beiden Elemente waren Bestandteil der
Beschlussvorlage 25-26440 ,Umfeldgestaltung Ferdinandbriicke“. Der Umsetzung wurde am
10.10.2025 im Ausschuss fur Mobilitat, Tiefbau und Auftragsvergaben zugestimmt.

Da es sich bei der Flache fiir die Bank um eine private Flache einer Eigentiimergemeinschaft
handelt, gestaltet sich die Abstimmung zur Nutzungsiberlassung aufwendig. Die Verwaltung
verfolgt das Verfahren jedoch aktiv und mit Nachdruck weiter.

Am 27.11.2025 fand eine Ortsbegehung statt, an der Vertreter beider Stadtbezirksrate sowie
Vertreter der Verwaltung teilnahmen. Der oben genannte Beschluss wurde von den
Beteiligten erneut als sinnvoll bewertet.

Ferner wurde von der Verwaltung zugesagt, dass auf der dstlichen Seite der Brlicke in der
Ferdinandstral3e bis zur Einmindung Wilhelmitorwall die Bepflanzung der vorhandenen,
derzeit noch leeren Baumscheiben erfolgt. Indem Zuge wird der daneben verlaufende
Radweg riickgebaut, da dieser nicht mehr erforderlich ist, da die Ferdinandstralle in dem
Bereich 2025 zur Fahrradstralle geworden ist. Die Pflanzflachen werden vergré3ert, in dem
die ehemaligen Flachen des Radweges entsiegelt werden. Die Pflanzflachen sind dann
durchgangig und werden nur durch die Grundstlickszufahrten unterbrochen. In den
Bereichen werden ebenfalls Bodendecker angepflanzt, somit entstehen ca. 100 m?
Grunflache mehr als bisher. Auch die noch fehlenden Baume im weiteren sudlichen Verlauf
der FerdinandstralRe werden nachgepflanzt.
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Die Mdglichkeit, Pflanzkiibel aufzustellen, wurde sorgfaltig geprift. Dabei sind folgende
Aspekte zu berlcksichtigen:

* Ver- und Entsorgungsleitungen in den angrenzenden Bereichen durfen nicht Uberplant
werden.

» Rettungswege und Verkehrsflachen missen jederzeit freigehalten werden.

» Radverkehrssicherheit: Aufgrund der hohen Radverkehrsstarken schranken Pflanzkiibel
den Platz fir Radfahrerinnen und Radfahrer im Ein- und Ausfahrtsbereich ein und
erhdhen das Unfallrisiko.

» Pflegeaufwand und Unterhaltungskosten: Pflanzkiibel erfordern regelmaRige
Bewasserung, Dingung und Pflege. AuRerdem werden sie durch Witterung, Frost oder
Vandalismus beschadigt. Mittel fir Anschaffung, Aufstellung und insbesondere fiir die
Unterhaltung stehen im Haushaltsplan nicht zur Verfligung.

Vor diesem Hintergrund sieht die Verwaltung keine Pflanzkibel im 6ffentlichen Raum mehr
vor. Vorhandene Pflanzkibel, beispielsweise in der Friedrich-Wilhelm-Strale oder im
Magpniviertel, werden iberwiegend von Gewerbetreibenden oder Privatpersonen gepflegt;
deren Pflegezustand variiert entsprechend. Aus diesen Grunden lehnt die Verwaltung die
Aufstellung von Pflanzkubeln westlich und Ostlich der Ferdinandbrucke ab.

Anstelle von Pflanzkubeln wurden weitere mdgliche Pflanzflachen eruiert. Grundsatzlich sind
Uberall, fast flichendeckend, Versorgungsleitungen vorhanden, so dass weitere
Baumstandorte, bis auf den oben genannten, nicht moglich sind. Am stdwestlichen
Brickenende wird daher im Bereich des Treppenzugangs neben dem Gehweg ein
Pflanzbeet mit Bodendeckern und einem Strauchgewachs angeordnet. Die Ausfihrung aller
genannten Pflanzbeete, bis auf die Baume in der Ferdinandstral3e, welche schon geliefert
sind und kurzfristig gepflanzt werden, erfolgt zum Bauende der Briickensanierung, im Herbst
2026.

Leppa

Anlage/n:
keine
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Stadt Braunschweig 26-28885
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Projekt "Stolpersteine 2026"

Organisationseinheit: Datum:

Dezernat IV 04.05.2026

41 Fachbereich Kultur und Wissenschaft

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Entscheidung) 27.05.2026 o
Beschluss:

Der Verlegung sog. Stolpersteine des Kiinstlers Gunter Demnig im &ffentlichen Strallenraum
vor dem Grundstlck Am Alten Petritore 14 wird zugestimmt.

Sachverhalt:

Gem. § 93 Abs. 1 Ziff. 5 und 10 des Niedersachsischen Kommunalverfassungsgesetzes
(NKomVG) in Verbindung mit § 16 Abs. 1 Ziff. 8 der Hauptsatzung der Stadt Braunschweig
vom 8. November 2011 in der derzeit geltenden Fassung entscheiden die Stadtbezirksrate
Uber die Aufstellung von Kunstwerken. Vorliegend handelt es sich bei der Verlegung sog.
Stolpersteine des Kinstlers Gunter Demnig um derartige Kunstwerke. Dem Konzept des
Projektes Stolpersteine entsprechend enthalten die zu verlegenden Steine jeweils den
Namen der Opfer des Nationalsozialismus sowie kurze Angaben zum Geburtsjahr und zum
Schicksal.

Der Verein ,Stolpersteine fir Braunschweig e.V.“ hat die folgenden Daten zu Rudolf Vehrke
ermittelt und der Verwaltung mitgeteilt:

Am Alten Petritore 14, 38100 Braunschweig

Rudolf Vehrke

Geboren: 27.11.1882

Lebenslauf/Schicksal: Rudolf Vehrkes Eltern waren der Dachdeckermeister Friedrich
Vahrke (Hinweis: fehlerhafte Namensschreibweise der Amter;
spatere Anderung wieder zu ,Vehrke“) und seine Frau Dorette.
Rudolf Vehrte war zunachst Backerlehrling und Gibernahm nach
1907 ein Zigarettengeschaft in Am Alten Petritore 14. Dort
lebten seine Eltern und auch er hatte dort eine Wohnung.
Am 15.04.1911 heiratete er Anna Dorothee Sophie Leimberg.
Am 18.12.1911 wurde der Sohn des Paares, Rudolf, geboren.
Um 1928 betrieb Rudolf Vehrke eine zweite Zigarrenhandlung
am Bohlweg 45. Ab 1938 war er nachweislich Eigentimer des
Hauses in der Goéttingstralle 29 und zog 1941 selbst in eine
Wohnung dieses Hauses.

Ausbildung/Beruf: gelernter Backer, Kaufmann von Rauchwaren

Wohnort: Gottingstrale 29

Grund der Verfolgung: Rudolf Vehrke &auRerte immer wieder offen seine Kiritik
gegenlber dem nationalsozialistischen Regime. In seinem
Laden kaufen vor allem SPD-nahe Kunden ein und verkaufte
seine Ware auch an jludische Kundinnen und Kunden.

Verfolgung: Am 23.02.1943 wurde Rudolf Vehrke in seinem Laden in Am
Alten Petritore 14 verhaftet, weil er Ware an eine Judin verkauft
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Verlegungsort:
Grund der Verlegung:
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hatte. Daraufhin wurde sein Geschaft mit Farbe beschmiert und
boykottiert.

Rudolf Vehrke kam in Salzgitter-Hallendorf in das Lager 21, wo
er schwere Zwangsarbeit leisten musste. Am 08.04.1943 wurde
er in das Konzentrationslager Sachsenhausen verlegt. Am
13.04.1943 wurde die SchlieBung seiner beiden Geschafte in
Braunschweig angeordnet. Am 14.04.1943 starb Rudolf Vehrke
im KZ Sachsenhausen, angeblich an einer Lungenentziindung.
Am Alten Petritore 14 (Geschaftsadresse)

Auf die Bitte seiner Urenkelin Dagmar Feizula und auf
Grundlage der Recherche durch die Kinder- und
Jugendorganisation ,Sozialistische Jugend Deutschands - Die
Falken®.

Hinweis: Fur Rudolf Vehrke soll ein weiterer Stolperstein vor dem Grundstiick Géttingstralie
29, seinem letzten frei gewahlten Wohnort, nach entsprechendem Beschluss durch den
zustandigen Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 330 Nordstadt-Schunteraue, verlegt werden.

Prof. Dr. Hesse

Anlage/n:
keine
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Stadt Braunschweig 26-28639
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Umwandlung von Grundschulen in Ganztagsschulen zum Schuljahr 2027/2028

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat V 13.05.2026
40 Fachbereich Schule

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 310 Westliches Ringgebiet 19.05.2026 o)
(Anhoérung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 322 Nérdliche Schunter-/Okeraue  19.05.2026 o)
(Anhdrung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 112 Wabe-Schunter-Beberbach 20.05.2026 o)
(Anhérung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 111 Hondelage-Volkmarode 21.05.2026 o)
(Anhdérung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 212 Stdstadt-Rautheim- 26.05.2026 o)
Mascherode (Anhérung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhdrung) 27.05.2026 O
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 321 Lehndorf-Watenbiuittel 27.05.2026 o)
(Anhérung)

Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 222 Stidwest (Anhdrung) 28.05.2026 o)
Schulausschuss (Vorberatung) 29.05.2026 o)
Verwaltungsausschuss (Entscheidung) 17.06.2026 N
Beschluss:

Die Stadt Braunschweig beantragt die Errichtung des Ganztagsbetriebs fiir die Grundschulen

Broitzem

Edith Stein
Gliesmarode

Hinter der Masch
Hondelage
Mascheroder Holz
Veltenhof
Volkenrode/Watenblittel

mit Beginn des Schuljahres 2027/2028 gemaf § 23 Niedersachsisches Schulgesetz
(NSchG).

Sachverhalt:

1. Ausgangslage

Mit Beginn des Schuljahres 2027/2028 sollen die o. g. Grundschulen (GS) in den
vorhandenen Raumlichkeiten in den Ganztagsbetrieb starten.

Vor dem Hintergrund des beginnenden jahrgangsweise aufsteigenden Rechtsanspruchs auf
ganztagige Betreuung fur Kinder im Grundschulalter ab dem Schuljahr 2026/2027 haben
gemeinsame Gesprache zwischen den GS, die noch nicht im Ganztagsbetrieb arbeiten, dem
Regionalen Landesamt fir Schule und Bildung Braunschweig (RLSB BS) und der
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Verwaltung stattgefunden mit dem Ziel, den Ganztagsbetrieb bereits aufzunehmen, bevor
bauliche Erweiterungen nach dem Standardraumprogramm (SRP) fur Kooperative
Ganztagsgrundschulen (DS 18-06621 bzw. DS 18-08742) realisiert sind. Dies entspricht
auch dem politischen Antrag auf Intensivierung der Ganztagsschulentwicklung (DS 24-
22784-02).

Die Beantragung beim RLSB BS soll gemal dem Erlass ,Die Arbeit in der Ganztagsschule®
des Niedersachsischen Kultusministerium vom 01.01.2026 zum 01.12.2026 erfolgen, so
dass die Schulen bis November 2026 Zeit haben, ihr jeweiliges padagogisches
Ganztagsschulkonzept fertigzustellen und den Beschluss ihres Schulvorstandes einzuholen.

Die Beschlussfassung in den politischen Gremien soll zum jetzigen Zeitpunkt erfolgen, um
Planungssicherheit vor allem im Hinblick auf die Organisation des Mittagessens an den acht
GS zu gewabhrleisten.

Es ist geplant, die Ganztagsinfrastruktur nach dem SRP zu einem spateren Zeitpunkt zur
Verfligung zu stellen.

2. InterimsmafRnahmen an den einzelnen GS

Um gute Interimslésungen fir die Aufnahme des Ganztagsbetriebs ohne bauliche
Erweiterungen zu ermdglichen, werden verschiedene kleinere Umbauten und zusétzliche
Beschaffungen (z. B. Mobiliar und Kucheneinrichtungen) an den Schulen durchgefuhrt. Die
finanziellen Auswirkungen werden voraussichtlich tiber vorhandene Haushaltsansatze
abgedeckt.

Die Situation an den einzelnen Standorten stellt sich wie folgt dar:
GS Broitzem

Die GS Broitzem ist eine zweizligige GS mit aktuell 8 Klassen und 175 Schiilerinnen und
Schulern (SuS). Sie verfiigt neben ihrem Hauptstandort Kruckweg tber eine Aul3enstelle
GrolRe GrubestralRe 30. Aktuell stehen 132 Platze (75 Prozent Versorgungsquote) im
Rahmen der Schulkindbetreuung zur Verfiigung, davon werden 112 SuS in der AuRenstelle
und 20 SuS in der GS von zwei Kooperationspartnern (Paritatische/Johanniter) betreut. Im
Rahmen des Ganztagsbetriebs kédnnen ab 2027/2028 die Mittagessenversorgung und die
Betreuungsangebote fiir alle Kinder in der AulRenstelle angeboten werden. Dort sind
ausreichend Raumressourcen vorhanden: Dazu zahlen 6 gro3e Gruppenraume, jeweils 3
von ihnen verfugen Uber Mini-Kichenzeilen. Durch Umwidmung im Bestand wird zum Start
des Ganztagsbetriebs ein weiterer Gruppenraum im 1. Obergeschoss zur Verfugung stehen.
AuRerdem befinden sich im 1. Oberschoss ein Ruheraum und mehrere kleinere Raume, die
fur Hausaufgabenbetreuung etc. genutzt werden kénnen.

Zum gemeinsamen Mittagessen ist die Nutzung von bis zu 3 nebenaneinander liegenden
Gruppenraumen (davon ein Gruppenraum mit vorhandener Kiichenzeile) im Erdgeschoss
der AulRenstelle vorgesehen, sodass mit jeweils von bis zu 85 Kindern pro Schicht gegessen
werden kann. Ausgehend von den aktuellen 132 Betreuungsplatzen waren 2 Schichten
ausreichend. Fur die Organisation des Mittagessens muss die vorhandene Ausstattung
erganzt werden (Bain-Marie zum Warmhalten der Speisen, Geschirr, Mobiliar).

Die GS Broitzem gehdrt zu den Schulen, die nach dem Ratsbeschluss vom 14.07.2020 (DS
20-13696,-01) in Verbindung mit den VA-Beschlissen vom 13.07.2021 (DS 21-16026,-01,-
02) und vom 20.09.2022 (DS 22-19547) fur das 2. Schulsanierungspaket in alternativer
Beschaffung vorgesehen sind. Das Projekt umfasst die Sanierung, die Verbesserung der
Barrierefreiheit sowie den Umbau und die Erweiterung des Schulgebaudes nach SRP am
Kruckweg.
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Die voraussichtliche Fertigstellung des Erweiterungsbaus und der Abschluss der
Sanierungsarbeiten sind zum Schuljahr 2030/2031 vorgesehen. Ab diesem Zeitpunkt wird
der Nebenstandort aufgegeben und der GS Broitzem werden alle notwendigen
Raumressourcen gemal’ dem SRP fiir den Ganztagsbetrieb am Hauptstandort Kruckweg zur
Verfugung stehen.

GS Edith Stein

Die GS Edith Stein ist eine von zwei katholischen Bekenntnisschulen mit stadtweitem
Schulbezirk. Aktuell wird die Schule mit 8 Klassen von 161 SuS besucht. Die Schule verfigt -
mit Ausnahme einer kombinierten Sport-/Mehrzweckhalle - Gber gute Raumressourcen,
inklusive einer Schilerbibliothek, eines Fachunterrichtsraum (FUR) Musik, eines FUR
Werken und eines EDV-Raumes.

Seit 20 Jahren ist Till Eulenspiegel e.V. der Trager der Schulkindbetreuung mit aktuell 84
Platzen (52,2 Prozent Versorgungsquote). Mit Beginn des Schuljahres 2026/27 werden 16
zusatzliche Platze zur Verfligung stehen (62,1 Prozent Versorgungsquote, DS 26-28208).
Im Rahmen des Ganztagsbetriebes ist es geplant, das Mittagessen mithilfe eines
vorhandenen Aufzugs warm anliefern zu lassen. Vier Rdume im Erdgeschoss gehen in
Doppelnutzung und werden fiir die Einnahme des Mittagessens in zwei Schichten
ausgestattet (Mobiliar, Bain-Marie, Rollwagen). Der jetzige Werkraum soll eine Klichenzeile
fur die Essensausgabe erhalten. Die Werkraumausstattung zieht um in das Fachwerkhaus.
Eine Akustiklésung zum Schallschutz fir den Flur im Erdgeschoss wird geprift. Ein Teil der
Toilettenanlage auf dem Schulhof wird umgestaltet, um Stauraum flir Ganztagsutensilien (z.
B. Fahrzeuge und Spielzeug fiur den Schulhof) zu schaffen.

Bis 2021 erfolgten eine Brandschutzsanierung und eine bauliche Erweiterung (DS 17-
05084). Der Anbau wurde damals so geplant, dass die Schule an ihrem Standort
perspektivisch in einem weiteren Bauabschnitt zur Ganztagsschule gemal SRP
weiterentwickelt werden kann. Hierfur muss perspektivisch ein Raumprogramm (RP)
erarbeitet werden und anschliel3end in die mittelfristige Investitionsplanung integriert werden.

GS Gliesmarode

Die GS Gliesmarode teilt sich das Schulgebaude bis zum Ende diese Schuljahres 2025/2026
noch mit dem Gymnasium Ricarda-Huch-Schule (RHS). Die RHS nutzt die Allgemeinen
Unterrichtsraume (AUR) im EG, die GS die AUR im 1. OG. Aktuell wird die GS von 10
Klassen und 183 SuS besucht. Es stehen 104 Platze im Rahmen der Schulkindbetreuung
zur Verfiigung (ca. 57 Prozent Versorgungsquote). Die Schule verflgt Gber 9 AUR, einen
FUR Werken, einen FUR Informatik, eine kleine Blcherei und einen gemeinsam mit dem
Gymnasium genutzten FUR Musik. Wegen steigender Schiilerzahlen wurden im Schuljahr
2022/2023 auf dem Schulhof zwei zusatzliche Schulraumcontainer errichtet. Davon wird
aktuell einer als AUR in Doppelnutzung mit der Schulkindbetreuung und der zweite von einer
Gruppe der Schulkindbetreuung genutzt. Weitere Schulkindbetreuungsgruppen werden
aulerhalb des Schulgelandes im Schuki-Haus und auf dem Aktivspielplatz Gliesmarode
betreut. Mittel- bis langfristig wird sich die GS zwei- bis dreizugig entwickeln.

Die RHS wird am Hauptstandort der Schule in der Mendelssohnstralte raumlich erweitert, so
dass sie nach Fertigstellung des Erweiterungsgebaudes zum Schuljahr 2026/2027 aus dem
Schulgebaude in der Paul-Jonas-Meier-StralRe ausziehen wird, und das komplette Gebaude
ab dem kommenden Schuljahr der GS Gliesmarode zur Verfligung stehen wird.
Ganztagsinfrastruktur ist im Gebaude bisher nicht vorhanden. Es verfligt weder Uber eine
Mensa noch Uber eine Kiiche. Die RHS wurde bisher Gber einen Mensacontainer mit
Mittagessen versorgt. Dieser Container bleibt am Standort erhalten und soll ab dem
Schuljahr 2027/2028 zunachst zur Mittagessenversorgung der GS mit Mittagessen dienen.

Die im Schulgebaude Paul-Jonas-Meier-Stralie bestehenden raumlichen Kapazitaten sind
fur die Versorgung der Grundschulkinder ausreichend. Umbauten im Bestand sind zunachst
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nicht geplant. Alle bisher von der RHS genutzten Rdume werden renoviert und erhalten -
soweit erforderlich - neues Mobiliar. FUr eine schrittweise Realisierung der
Ganztagsinfrastruktur der Schule sind folgende Umnutzungen geplant: Der bisher als NTW-
Raum mit Sammlung genutzte Bereich der RHS wird zu einem Musikraum mit Sammlung fur
die GS. In einem der AURs im Erdgeschoss wird eine Kiichenzeile installiert. Der aktuelle
FUR Musik soll zum Passivraum werden und die viel zu kleine Buicherei aufnehmen. Ein
Raum soll zu einem Aktivraum umgestaltet werden. In den kommenden Monaten wird es
dazu weitere Abstimmungen mit der Schule geben. Die Ausstattung wird nach und nach den
Bedarfen der Schule angepasst, so dass in der GS auch bei einer 3-Zlgigkeit die
Ganztagsinfrastruktur im Gebaude Platz findet. Eine bauliche Erweiterung ist nicht
erforderlich.

GS Hinter der Masch

Die GS Hinter der Masch ist die zweite katholische Bekenntnisgrundschule mit stadtweitem
Schulbezirk und wird aktuell von 125 SuS in 6 Klassen besucht. 2 Klassen (3. und 4
Jahrgang) sind bis zum Ende des Schuljahres in der Aul3enstelle St. Josef untergebracht.
Die ab 2026/2027 verbleibende Klasse wird dann am Hauptstandort beschult und die
Aullenstelle aufgegeben. Um die zusatzliche Klasse raumlich versorgen zu kdnnen, wird im
Schuljahr 2026/2027 ein FUR Ubergangsweise als AUR genutzt werden. Das ist nur fir ein
Schuljahr erforderlich. Ab dem Schuljahr 2027/2028 werden sich wieder vier Klassen in der
Schule befinden und der FUR wieder zur Verfugung stehen. Dieser Raum soll dann auch in
Doppelnutzung fir den Ganztag gehen.

Die ,Maschkids" des Bundes der katholischen Jugend (BDKJ) stellen derzeit das
Schulkindbetreuungsangebot mit einer Versorgungsquote von 83 Prozent (72 Platze)
sicher. Im Rahmen des Ganztagsbetriebes ist geplant, die vorhandene Aula und einen
weiteren Unterrichtsraum fir die Einnahme des Mittagessens zu nutzen. Das Mittagessen
soll warm angeliefert werden. Eine langfristige Losung mit dem Ziel, zusatzliche
Ganztagsressourcen fiir den Schulstandort zur Verfiigung zu stellen, wird aktuell geprift.

GS Hondelage

Die GS Hondelage wird aktuell von 9 Klassen und 179 SuS besucht. Es stehen 112 Platze
im Rahmen der Schulkindbetreuung zur Verfiigung (63 Prozent Versorgungsquote). Die
Schule ist ausgestattet mit 8 AUR, je einem FUR Werken, Informatik und Musik (zurzeit als
Klassenraum genutzt) sowie einer Bibliothek und einer Lernwerkstatt in AUR-GroRRe. 4 der
AUR werden bereits in Doppelnutzung auch im Rahmen der Hausaufgabenbetreuung
genutzt, 1 weiterer AUR und der Forderraum auch fur die Schulkindbetreuung. Weitere 4
Betreuungsgruppen sind in 2 Raumcontainern sowie im Gemeindehaus und im
Jugendzentrum untergebracht.

Die beiden vorhandenen Betreuungscontainer werden mit der Einfihrung des
Ganztagsbetriebes zunachst fir die Einnahme des Mittagessens genutzt. Um ein moéglichst
vielfaltiges Ganztagsangebot sicherstellen zu kénnen, werden viele der vorhandenen
Unterrichtsraume dann ganztagig genutzt und erhalten dafur eine entsprechende
Ausstattung. Vorgesehen sind u. a. der Einbau von 3 oder 4 Klichenzeilen, die Ausstattung
mit flexiblem Mobiliar und Einbauschranken fur Ganztagsmaterial, die Schaffung eines
Besprechungsraums, das Aufstellen eines Uberseecontainers als Lagermdglichkeit sowie die
Erganzung der Ausstattung fur die Interimsmensa.

Mit der geplanten baulichen Erweiterung der Schule mit einem Modul, das eine Mensa,
inklusive Kiiche und Nebenrdume sowie Betreuungsraume vorsieht, entsteht die bendtigte
Ganztagsinfrastruktur (DS 23-22665). Die Nutzung dieses Erweiterungsbaus ist zum
Schuljahresbeginn 2030/2031 geplant. In Vorbereitung der BaumalRnahme muss die
vorhandene Schulraumcontaineranlage aus dem geplanten Baufeld entfernt werden. Ab
diesem Zeitpunkt erfolgt die Einnahme des Mittagessens bis zur Fertigstellung des
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Erweiterungsbaus in den vorhandenen Klassenrdumen.

Mascheroder Holz

Die GS Mascheroder Holz ist eine 2-3-ziigige GS mit insgesamt 10 Klassen und 202 SuS. Im
Rahmen der Schulkindbetreuung werden aktuell 120 Kinder betreut. Die Versorgungsquote
liegt bei 59 Prozent. Die Schule ist ausgestattet mit 8 AUR sowie je einem FUR Werken,
Musik und Informatik. 2 weitere AUR befinden sich in Schulraumcontainern auf dem
Schulgelande. Ein dritter Raumcontainer wird fir die Schulkindbetreuung genutzt, ebenso
wie Raume im UG sowie im 2. OG des Schulgebaudes.

Mit dem Start in den Ganztagsbetrieb wird die Mittagesseneinnahme zunachst in den
bisherigen 4 eingerichteten Rdumen der Schulkindbetreuung im Obergeschoss des
Schulgebaudes erfolgen. Fur den Mensabetrieb sind noch Bain-Maries zur Ausgabe zu
erganzen sowie die Splulmaschinen ggf. auszutauschen. Viele der vorhandenen Raume im
Schulgebaude sowie die auf dem Schulgeldnde stehenden Raumcontainer gehen in
Doppelnutzung.

Auch an der GS Mascheroder Holz entsteht in einem Erweiterungsbau, der ebenfalls in
Modulbauweise ausgefihrt wird, eine Mensa sowie drei Klassenrdume (DS 23-22665). Da
die GS nur Ressourcen flir eine 2-Zugigkeit hat, sich aber bereits seit einigen Jahren zu
einer 2-3-zugigen GS entwickelt hat, soll der Erweiterungsbau auch Klassenrdume enthalten.
Mit den 3 neuen Klassenraumen kann insgesamt ein Raumkonzept fur die Schule umgesetzt
werden, das padagogisch eine gute Lésung bietet: So kdnnen die im Schulgebaude bereits
vorhandenen hochwertigen Gruppen- bzw. Betreuungsraume erhalten bleiben und
Umbauten im Altbestand werden vermieden. Die bisher fur Unterricht und Betreuung
genutzten Raumcontainer werden nach Fertigstellung des Moduls entfernt. Mit einer
Fertigstellung des Erweiterungsbaus kann voraussichtlich zum Schuljahr 2029/2030
gerechnet werden.

GS Veltenhof

100 SuS in 6 Klassen besuchen die GS Veltenhof. In enger Zusammenarbeit mit dem
Kinder- und Teeny-Klub (KTK, stadtischer Trager) erhalten Kinder ein Betreuungsangebot.
Die Versorgungsquote liegt bei 52 Prozent. Die Schule verfiigt tiber ein gutes Raumangebot:
neben 6 AUR gibt es eine Lernwerkstatt, eine Textilwerkstatt und eine Bibliothek (jeweils in
AUR-Grofe) sowie je einen FUR Werken, Musik und Informatik.

Fur den Start in den Ganztag und die erwartete hohere Zahl an Kindern, die am Mittagessen
teilnehmen, ist in Abstimmung mit der Schule und dem Kooperationspartner vorgesehen, die
Mittagesseneinnahme in den vorhandenen Musikraum (mit Nebenraum) im Erdgeschoss des
Schulgebaudes zu verlagern. Der Musikraum zieht vortibergehend in einen der vorhandenen
Raume. Eine Festlegung, welche Raumressource in der Interimszeit als Musikraum genutzt
werden kann, wird zu einem spateren Zeitpunkt getroffen, wenn feststeht, ob die Schule eine
zusatzliche Klasse zum Schuljahr 2026/2027 bilden wird.

Fir die Nutzung des Musikraumes als Mensa ist eine Mensabestuhlung erforderlich sowie
eine Ausstattung fur die Ausgabe des Mittagessens. In den Raumen des KTK wird ein
vielfaltiges Angebot zur Betreuung angeboten, die Unterrichtsraume sollen vor allem fir
Angebote der Hausaufgabenbetreuung und AGs genutzt werden.

Auch an der GS Veltenhof ist eine Erweiterung der Schule in Modulbauweise um eine Mensa
und Betreuungsraume geplant (DS 23-22665). Mit einer Fertigstellung ist voraussichtlich
zum Schuljahr 2030/2031 zu rechnen.

GS Volkenrode/Watenbuttel

Die GS Vélkenrode/Watenblttel ist eine 2-zligige GS, die Uber 2 Standorte verfligt. Der
Standort Volkenrode wird aktuell von 82 SusS in 4 Klassen besucht. Es gibt ein
Schulkindbetreuungsangebot der Ev.-luth. Kirchengemeinde Vélkenrode/ Watenbuttel mit
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einer Versorgungsquote von 46 Prozent. Am Standort Watenbittel werden 86 SuS in 4
Klassen beschult. Auch dort gibt es ein Schulkindbetreuungsangebot des gleichen Tragers
mit einer Versorgungsquote von 59 Prozent.

Beide Standorte sind ehemalige Dorfschulen und verfligen Uber ein eingeschranktes
Angebot an Raumen. Bereits jetzt ist es nicht mdglich, alle Kinder im Rahmen der
Schulkindbetreuung in Vélkenrode angemessen zu versorgen. 20 Kinder werden taglich flr
das Mittagessen und die Schulkindbetreuung nach Watenbdttel beférdert.

Aufgrund etwas geburtenstarkerer kiinftiger Einschulungsjahrgange wird sich die GS
Voélkenrode/Watenbuttel wahrscheinlich voribergehend zu einer 2,5-ztigigen GS entwickeln.
Die zusatzlich bendétigten 2 AUR werden ab dem Schuljahr 2026/2027 mit 2
Schulraumcontainern bereitgestellt.

Aktuell werden flr den Standort Vélkenrode verschiedene Optionen geprtift, die es der
Schule ermdglichen, in den vorzeitigen Ganztag zu gehen. Zum einen besteht die
Moglichkeit, durch die Zusammenlegung des Musikraums mit dem Werk- bzw. Kunstraum
sowie einen Differenzierungsraum zwei Raume fiir die Einnahme des Mittagessens im
Erdgeschoss freizuziehen. Damit erhielte die Schule zwei benachbarte Raume fir die
Einnahme des Mittagessens und es konnte in der angrenzenden vorhandenen Kuche eine
kleine Ausgabeklche (Warmanlieferung) eingerichtet werden. Eine zweite Option wére die
Anmietung eines Raumes auf einem benachbarten Gewerbegrundstiick. Beide
Méglichkeiten werden im Hinblick auf eine padagogisch geeignete und zugleich
wirtschaftliche Losung derzeit gepruft.

In Watenbuittel ist die Anmietung des in unmittelbarer Nachbarschaft befindlichen
Gemeindehauses geplant. Dort kann eine Interims-Mensa in einem Teil des Gemeindesaals
eingerichtet werden. Die bestehenden Angebote der Ev. -luth. Kirchengemeinde
Vélkenrode/Watenbittel kbnnen weiterhin ohne Einschrankungen stattfinden. Fir das
Ganztagsangebot werden die am Standort bereits vorhandenen Betreuungsraume genutzt,
deren Ausstattung ggf. erganzt werden kann.

Um der Schule langfristig eine Ganztagsinfrastruktur nach SRP zur Verfligung stellen zu
kdnnen, wurden bereits unterschiedliche Modelle baufachlich geprift. Es zeichnet sich eine
Lésung ab, bei der die Schul-Standorte zusammengelegt und sowohl der Schul-Standort als
auch der benachbarte Kita-Standort modernisiert und entwickelt werden kdnnten. Naheres
dazu ist der Mitteilung ,Perspektive fir die bauliche Erweiterung der Ganztagsinfrastruktur
der GS Vdlkenrode/Watenbuttel“ (DS 26-28900) zu entnehmen.

3. Perspektive

Im aktuellen Schuljahr 2025/2026 arbeiten 25 von 39 GS bzw. Grundschulzweige im
Ganztagsbetrieb. Zum Schuljahr 2026/2027 werden die GS Lindenberg und Wenden den
Ganztagsbetrieb aufnehmen (DS 25-26666 und DS 25-26633)

Mit der vorliegenden Beschlussvorlage sollen 8 weitere GS in den Ganztagsbetrieb starten.
Darlber hinaus ist geplant, dass die GS Schunteraue nach Fertigstellung des Mensa-
Neubaus ebenfalls zum Schuljahr 2027/2028 Kooperative Ganztagsgrundschule werden
wird, so dass dann insgesamt 36 von 39 GS im Ganztagsbetrieb arbeiten wirden.

Der Beschluss wirde die Stadt Braunschweig dem Ziel, alle GS in Ganztagsgrundschulen
umzuwandeln, einen groRen Schritt naherbringen. Zudem gelange es auf diesem Weg,
gemeinsam mit den Schulen dem gréften Teil der Braunschweiger Familien ein
vergleichbares Angebot bei der Ganztagsbetreuung zur Verfigung zu stellen, die Férderung
der Kinder zu intensivieren und die Vereinbarkeit von Familie und Beruf auszubauen.

Dr. Rentzsch

Anlage/n:
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Stadt Braunschweig 26-28884
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Radwegsanierung Helmstedter StraBe zwischen Einmiindung Am
Hauptguterbahnhof und Wendeschleife

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat Il 15.05.2026
66 Fachbereich Tiefbau und Verkehr

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhérung) 27.05.2026 O
Ausschuss fur Mobilitat, Tiefbau und Auftragsvergaben 09.06.2026 O
(Entscheidung)

Beschluss:

,0er Planung und dem Umbau der Rad- und Gehwege entlang der Helmstedter Stralle
zwischen Am Hauptguterbahnhof und der Stadtbahnwendeschleife entsprechend den
Anlagen 1 - 3 wird zugestimmt.”

Sachverhalt:

Beschlusskompetenz

Die Beschlusskompetenz des Ausschusses fir Mobilitat, Tiefbau und Auftragsvergaben
(AMTA) ergibt sich aus § 76 Abs. 3 Satz 1 NKomVG in Verbindung mit § 6 Nr. 2 lit. h der
Hauptsatzung der Stadt Braunschweig. Im Sinne dieser Zustandigkeitsnorm handelt es sich
bei der Helmstedter StralRe um eine Stralie, die eine Uber die Grenzen des Stadtbezirks
hinausgehende Funktion besitzt, fir die der AMTA beschlusszustandig ist.

Planung
Der Planungsbereich befindet sich entlang der Helmstedter Stral3e zwischen der

Einmindung Am Hauptguterbahnhof und der Stadtbahnwendeschleife. Beidseitig der
Fahrbahn sollen die Radwege erneuert und erweitert werden. Auf der Sidseite ist auch eine
Erneuerung des Gehwegs geplant. Die vorhandenen barrierefreien Querungsstellen auf
Héhe der Haltestelle Hauptfriedhof bleiben erhalten.

Dieses Projekt ist Teil der Veloroute Schéppenstedter Turm (23-22386).

Auf der Nordseite ist der bauliche Zustand des Radwegs insbesondere durch
Wourzelaufbriche teils sehr schlecht. Die zahlreichen Bestandsbaume weisen sehr
unterschiedliche Gesundheitszustande auf. Der Radweg wird zulasten des hier sehr breiten
Gehwegs auf 2,30 m verbreitert. Die zukunftige Gehwegbreite variiert Uber die Lange
zwischen 2,30 m bis 2,50 m. Die Arbeiten werden baumschutzfachlich begleitet; so kénnen
einerseits die Baume geschiitzt, andererseits aber auch zuklnftige Wurzelaufbriiche
verhindert werden. Die genauen MalRnahmen zum Baumerhalt werden im Folgenden mit
Fachexperten abgestimmt. Sollten Baumentnahmen erforderlich werden, werden diese durch
Ersatzpflanzungen ausgeglichen. Fir die stadteinwartige Fahrtrichtung ergeben sich keine
Anderungen an der Fahrbahn oder den Parkstéanden.
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Im Suden werden die vorhandenen Geh- und Radwege ebenfalls zugunsten eines
ausreichend breit ausgebauten Radwegs neu aufgeteilt. Der Gehweg erhalt nach der
MafRnahme eine Breite von 2,50 m bis 3,20 m. Die vorhandenen Langsparkstande bleiben
auch in dieser Fahrtrichtung in gleicher Anzahl erhalten.

Fur die stadtauswartige Fahrbahn ergibt sich im Anschluss an die Einmindung Am
Hauptguterbahnhof/Helmstedter Stral’e bzw. die Querungshilfe eine Fahrbahnbreite von
5,50 m. Diese ermdoglicht weiterhin einen zweistreifigen Querschnitt bis etwa zur Haltestelle
Helmstedter StralRe mit Nebeneinanderfahren von Pkw und Pkw . Die in den Luftbildern der
Anlage noch erkennbare Mittelmarkierung zwischen den stadtauswartigen Fahrspuren
entfallt hier. Kurz vor der Wendeschleife wird der Verkehr wieder in den Bestand Uberfihrt.
Der folgende Abschnitt wird im Stadtbahnausbauprojekt Rautheim betrachtet.

Offentlichkeitsbeteiligung
Die Planung wurde bereits am 15.11.2023 im Zuge der Informationsveranstaltung zur
Veloroute Schoppenstedter Turm der Offentlichkeit vorgestellt, wo sie auf Zustimmung stiel3.

Realisierung
Aufgrund des im Vergleich schlechteren Erhaltungszustands wird die Nordseite priorisiert,

die Umsetzung ist fir 2027 vorgesehen. Auch die Realisierung der Sudseite ist flir 2027
vorgesehen, sie kann sich aber in Abhangigkeit der verfigbaren Haushaltsmittel auf die
Folgejahre verschieben.

Finanzierung
Die Kosten fur die gesamte MalRnahme werden auf 2,5 Mio. Euro geschatzt. Die

erforderlichen Haushaltsmittel stehen im Projekt 5E.660162 (Veloroute Nr. 1/Anbindung
Innenstadt) zur Verfigung. In ersten Gesprachen wurden bereits Fordermittel fir diese
Maflnahme in Aussicht gestellt, die im weiteren Verlauf beantragt werden.

Klimawirkungsprufung

GemaR DS 24-24424 handelt es sich bei der geplanten Ma3nahme um ein
klimaschutzrelevantes Thema. Die Check-Liste zur Klimawirkungsprifung ist als Anlage 4
beigeflgt.

Kuhl

Anlage/n:

1 - Anlage 1: Lageplan - Am Hauptguterbahnhof (6ffentlich)
2 - Anlage 2: Lageplan - Hauptfriedhof (6ffentlich)

3 - Anlage 3: Lageplan - Wendeschleife (6ffentlich)

4 - Anlage 4: Check-Liste Klimawirkungsprufung (6ffentlich)
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Anhang: Klima-Check

Auswirkungen auf den Klimaschutz
ja I nein

Der Beschluss ist aus folgendem Grund erforderlich

Ratsbeschluss

Kommunale Pflichtaufgabe

Sicherheitsaspekte

Planung, Bau und Unterhaltung von Verkehrsinfrastruktur als Daseinsvorsorge
Schaffung von Barrierefreiheit

Sonstiges:
=>Es erfolgt keine weitere Begriindung.

Sofern maéglich werden Klimaschutz-OptimierungsmalRnahmen benannt
(s. Checkliste oder Erlauterung).

OO Xxodd

X  Der Beschluss leistet grundsatzlich einen Beitrag zur Energie- und
Mobilitats- wende. Diese Zielrichtung ist entscheidend. Der mit der Malinahme
verbundene Ressourcen- und Energieverbrauch ist nachrangig.

= Es erfolgt keine weitere Begriindung.

Sofern méglich werden Klimaschutz-OptimierungsmalRnahmen benannt
(s. Checkliste oder Erlauterung).

Erlauterung / Begriindung

Darstellung vorgesehener Klimaschutz-MaRnahmen
[0 Checkliste [0 Checkliste Checkliste
Baugebiete Hochbau Tiefbau und Mobilitat

Klima-Check Seite 1 von 2
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Checkliste Tiefbau und Mobilitat

THG-relevante
Bereiche

OptimierungsmaBnahmen im Sinne des Klimaschutzes

MafRnahmen flir den
Umweltverbund

X

Berucksichtigung Fuldverkehr

Berucksichtigung Radverkehr
Berucksichtigung OPNV
O
geplante Grinstruktur CO2-Bindung durch begleitendes Grin
[0 Reduzierter Energie- und Ressourcenbedarf fur Erstellung und
Unterhaltung (bspw. durch Freihaltung oder Entsiegelung von
Teilflachen etwa fur Versickerung)
Einsatz 0 Recyclingmaterial
klimafreundlicher Wiederverwendung von Baustoffen
Baustoffe O Naturmaterial
Sonstiges O
Klima-Check Seite 2 von 2
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Stadt Braunschweig 26-28894
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Ortliche Bauvorschrift iiber die Gestaltung von Werbeanlagen in der
Braunschweiger Innenstadt, IN 229

Stadtgebiet innerhalb des Wallirings, begrenzt durch den Bosselgraben, den
GauBberg und den Wendenmiihlengraben im Norden, den Theaterwall,
Magnitorwall, Am Magnitor, Ritterstrafe, Klint, John-F.-Kennedy-Platz im
Osten, den Lessingplatz, Bruchtorwall und Kalenwall im Siiden und durch den
Neustadtmiilengraben im Westen

Beschluss iiber die Beteiligung der Offentlichkeit gemiR § 3 (2) BauGB

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat lli 13.05.2026
61 Fachbereich Stadtplanung und Geoinformation

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhérung) 27.05.2026 O
Ausschuss fir Planung und Hochbau (Vorberatung) 10.06.2026 @]
Verwaltungsausschuss (Entscheidung) 17.06.2026 N
Beschluss:

1. Dem Entwurf der Ortlichen Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen in der
Braunschweiger Innenstadt, IN 229 sowie der Begrindung wird zugestimmt.

2. Zu den Entwirfen ist die Offentlichkeit gemaR § 3 (2) Baugesetzbuch (BauGB) zu
beteiligen.

Sachverhalt:

Beschlusskompetenz

Die Beschlusskompetenz des Verwaltungsausschusses ergibt sich aus § 76 (2) S. 1
Niedersachsisches Kommunalverfassungsgesetz (NKomVG). Im Sinne dieser
Zustandigkeitsnorm handelt es sich bei der Entscheidung Uber die Beteiligung der
Offentlichkeit gemaR § 3 (2) BauGB zu Bauleitplanen um eine Angelegenheit, (iber die weder
der Rat oder die Stadtbezirksrate zu beschlieffen haben noch der Hauptverwaltungsbeamte
zustandig ist. Daher besteht eine Beschlusszustandigkeit des Verwaltungsausschusses.
Diese wurde auch nicht auf einen Ausschuss gemaR § 6 Hauptsatzung tbertragen. Daher
bleibt es bei der Zustandigkeit des Verwaltungsausschusses.

Aufstellungsbeschluss, Planungsziel

Der Aufstellungsbeschluss zur Ortlichen Bauvorschrift (OBV) Uber die Gestaltung von
Werbeanlagen in der Innenstadt wurde am 25.09.2018 vom Verwaltungsausschuss gefasst.
Mit der OBV iiber die Gestaltung von Werbeanlagen soll die hohe Gestalt- und
Aufenthaltsqualitat der 6ffentlichen Raume in der Innenstadt erhalten werden. Es soll ein
rechtliches Instrument geschaffen werden, womit negative Entwicklungen insbesondere fir
Werbeanlagen an der Statte der Leistung verhindert werden kénnen und eine gestalterische
Wertigkeit dieser Werbeanlagen sichergestellt werden kann.

Werbeanlagen an der Statte der Leistung stellen in der Regel Eigenwerbung fur den
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jeweiligen Handelsbetrieb dar und zielen auf eine bessere Wahrnehmung des Betriebes ab.
Dies in Zukunft in einer wertigen AufRengestaltung sicher zu stellen, ist wesentliches Ziel
dieser Satzung. Fir die Gewerbetreibenden wird mit der OBV-Werbeanlagen ein
nachvollziehbarer rechtlicher Rahmen geschaffen, innerhalb dessen sie
Gestaltungsspielraume zur Eigenwerbung haben und die jeweiligen Werbetrager an
individuelle Rahmenbedingungen anpassen kdnnen.

Anderung des Geltungsbereiches gegeniiber dem Aufstellungsbeschluss

Zum Aufstellungsbeschluss wurde vorgeschlagen die Bereiche der rechtskraftigen
Bebauungsplane Steinweg, IN 232 und Bohlweg, IN 226 nicht in den Geltungsbereich der
OBV-Werbeanlagen aufzunehmen, da in den jeweiligen Ortlichen Bauvorschriften dieser
Bebauungsplane bereits Festsetzungen zur Ausgestaltung von Werbeanlagen enthalten
sind.

Im Laufe des Planungsprozesses hat sich aber gezeigt, dass der Ersatz der bestehenden
Festsetzungen beider Bebauungsplane zu Werbeanlagen durch den vorliegenden Entwurf
sinnvoller ist. Dies flhrt zu einer sinnvollen Vereinheitlichung der Regelungen im
Innenstadtgebiet und erleichtert somit die Handhabbarkeit im Rahmen der Genehmigung,
sowohl fur Gewerbetreibende als auch fur die zustandige Genehmigungsbehorde.
Gleichzeitig tragt die Aufnahme beider Bereiche in den Geltungsbereich der OBV-
Werbeanlagen dazu bei, den aktuellen Entwicklungen und Trends im Bereich der Werbung
Rechnung zu tragen. Im vorliegenden Entwurf der OBV sollen beispielsweise auch digitale
Werbeanlagen geregelt werden, die in den bestehenden Bebauungsplanen bislang nicht
erfasst werden.

Werbekonzept als Grundlage

Die wesentlichen Planungsinhalte wurden ab 2019 in einem dialoggepragten Prozess unter
Einbeziehung des Arbeitsausschusses Innenstadt Braunschweig (AAl), der IHK
Braunschweig, der Stadtverwaltung Braunschweig und der Braunschweig Stadtmarketing
GmbH erarbeitet. Auf der Grundlage dieses Dialoges wurde ein Werbekonzept entwickelt,
das im September 2023 auch den politischen Gremien vorgestellt wurde (Mitteilung Nr. 23-
21754). Auf der Grundlage des Werbekonzeptes wurde der Entwurf zur OBV Uber die
Gestaltung von Werbeanlagen erarbeitet.

Beteiligung der Behdrden und sonstiger Trager offentlicher Belange gemafi § 4 (1) BauGB
Diese Beteiligung wurde in der Zeit vom 02.02.2026 bis 02.03.2026 durchgeflhrt.

Es gingen nur einige wenige Anregungen ein, die in der Planung berlcksichtigt wurden.

Die IHK Braunschweig begrif3t die Einfiihrung einer einheitlichen Werbeanlagensatzung flr
die Innenstadt sowie das damit verbundene AuRerkrafttreten bisheriger Regelungen aus den
Bebauungsplanen IN 226 ,Bohlweg-Stdwest” und IN 232 ,Steinweg".

Bedenken wurden lediglich vom Staatlichen Baumanagement zum Kleinen Haus geaul3ert.
Es wurde angeregt das Staatstheater ,Kleines Haus“ aus dem Geltungsbereich
herauszunehmen, da die unterschiedliche Behandlung im Hinblick auf den Umgang mit
Werbeanlagen gegentiber dem Staatstheater und dem Schloss Braunschweig als nicht
nachvollziehbar angesehen wird.

Da sowohl fir die Schlossarkaden als auch fir das Staatstheater planungsrechtliche
Regelungen zu Werbeanlagen bestehen, sollen auch fir das ,Kleine Haus* entsprechende
Regelungen gelten, so dass dieser Bereich im Geltungsbereich der OBV Werbeanlagen
verbleiben soll. Damit tagesaktuelle Veranstaltungshinweise nicht unzulassig werden,
wurden die Festsetzungen entsprechend erganzt.

Beteiligung der Offentlichkeit geman § 3 (1) BauGB
In der Zeit vom 04.03.2026 bis 27.03.2026 standen die Unterlagen zur Planung im Internet
sowie in Form eines Aushangs der Offentlichkeit zur Verfligung.
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Es ging nur eine Stellungnahme ein, in der angeregt wurde die Bereiche Steinweg und
Bohlweg nicht in den Geltungsbereich aufzunehmen. Diese Anregung steht dem Vorschlag
der Verwaltung entgegen, diese beiden Bereiche zur sinnvollen gemeinsamen Betrachtung
in den Geltungsbereich der Satzung aufzunehmen.

Beteiligung der Behdérden und sonstiger Trager 6ffentlicher Belange gemaR § 4 (2) BauGB
Aufgrund der wenigen eingegangenen Stellungnahmen, soll dieser Verfahrensschritt
gemeinsam mit der Beteiligung der Offentlichkeit gemaR § 3 (2) BauGB durchgefiihrt
werden. Dies ist gemalR § 4a (2) BauGB rechtlich méglich.

Empfehlung )
Die Verwaltung empfiehlt die Beteiligung der Offentlichkeit gemaR § 3 (2) BauGB zur

Ortlichen Bauvorschrift Gber die Gestaltung von Werbeanlagen in der Braunschweiger
Innenstadt, IN 229.

Leppa

Anlage/n:

1 - Anlage 1 Ubersichtskarte (6ffentlich)
2 - Anlage 2 Geltungsbereich (6ffentlich)
3 - Anlage 3 Planzeichnung (6ffentlich)
4 - Anlage 4 Satzungstext (6ffentlich)

5 - Anlage 5 Begrundung (6ffentlich)
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Stadt & Braunschweig Anlage 2

Ortliche Bauvorschrift
liber die Gestaltung von Werbeanlagen in der Braunschweiger Innenstadt IN 229

Geltungsbereich

mmmmmm  (eltungsbereich Aufstellungsbeschluss

mmmmmm  Frweiterung des Geltungsbereiches
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Stadtgrundkarte " der Stadt Braunschweig, erstellt auf Grundlage der Liegenschaftskarte 2
" © Stadt Braunschweig Abteilung Geoinformation
2@ “LBLN Landesamt far Geolnformation
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tiber die Gestaltung von Werbeanlagen in der Braunschweiger Innenstadt
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Anlage 3
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Planzeichnung
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB
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stadt XF)§ Braunschweig
Anlage 4
Ortliche Bauvorschrift Uiber die
Gestaltung von Werbeanlagen in der Innenstadt IN 229

Textliche Festsetzungen
Ortliche Bauvorschrift

gemaf’ §§ 80 und 84 (3) NBauO

I Raumlicher Geltungsbereich

Die ortliche Bauvorschrift gilt fir den in der Plan-
zeichnung abgegrenzten Bereich der Braun-
schweiger Innenstadt.

Il Gegenstand der Werbeanlagensatzung

Gegenstand dieser Satzung sind Werbeanlagen
der Eigenwerbung und der Fremdwerbung.

)

auf Gewerbe oder Beruf dienen und von allge-
mein zuganglichen Verkehrs- oder Griinflachen
aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere
Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Licht-
werbungen, Schaukasten sowie fir Zettel- und
Bogenanschlage oder Lichtwerbung bestimmte
Saulen, Tafeln und Flachen.

Zu den ortlich gebundenen Werbeanlagen ge-
hoéren sowohl Anlagen, die fiir IAangere Dauer
oder auch regelmaRig wiederkehrend an Ge-
bauden oder Gebaudeteilen fest montiert wer-
den als auch mobile Werbetrager, wenn sie re-
gelmaRig an der Statte der Leistung genutzt
werden.

2. Nicht Gegensta.nd .{jieser_ Satzung sind folgende (3) Uber die visuelle Wahrnehmung hinaus gelten
Werbeanll_e}tg];(eg im loffentllchen Raum: auch offensichtlich der Werbung dienende An-
ﬁ) Cl'ta Lga#te; t loa/digital lagen als Werbeanlagen. Dazu z&hlen insbe-
) U'g' '9 -bos er (analog/digital) sondere Anlagen, die einer Beschallung oder
g) Ki .refnwert'ungpl katrah dem zielgerichteten Emittieren von Geruchs-
) T elfn ormatige Plakatrahmen (u. a. an stoffen dienen und die von allgemein zugangli-
rafos) chen Verkehrs- oder Griinflachen aus wahr-
. . h ind.
3. Tagesaktuelle kulturelle Veranstaltungshinweise nehmbar sind
am Ort der Leistung (Z'.I.B' Auﬁuhrunggankyndl- (4) Wird Werbung mit ortsrelevanten Informationen
gungen an Theatergebauden) gelten im Sinne (Nachrichten, Wetter) kombiniert, gilt sie im
dieser Satzung nicht als Werbeanlagen. Sinne dieser,Satzung als Werbuﬁg
4. Die ortliche Bauvorschrift regelt die Anforderun- :
gen an die Art, Gestaltung und Anordnung von 2. Eigenwerbung
Werbeanlagen und gilt auch fur verfahrensfreie Eigenwerbung im Sinne dieser Satzung ist
Anlagen. Werbung fiir Leistungen, die an der Statte der
5.  Von dieser Satzung unberihrt bleiben die Vor- Leistung bezogen werden konnen.
schriften des Niedersachsischen Denkmal-
schutzgesetzes (NDSchG), die Erlaubnispflicht 3. Fremdwerbung
fur Sondernutzungen 6ffentlicher Strallen, Wege Fremdwerbung im Sinne dieser Satzung ist
u_nd Platze sowie weitere B_esphrankungen, die Werbung flr Leistungen, die nicht an der Statte
sich aus dem Bundes-Immissionsschutzgesetz der Leistung bezogen werden kénnen
und den zu seiner Durchfiihrung ergangenen ’
Rechts- und Verwaltungsvorschriften ergeben. 4. Statte der Leistung
6. Die Anforderungen und die Genehmigungspraxis Die Statte der Leistung ist der Ort, an dem das
fur Werbeaufsteller im 6ffentlichen Strallenraum beworbene Produkt gekauft Werdén kann bzw
werden in der Sondernutzungssatzung der Stadt die beworbene Dienstleistung erhaltlich ist.
Braunschweig geregelt.
- - 5. Werbetragertypen
Il Begriffsbestimmungen
Werbetragertypen fassen Werbeanlagen glei-
1. Werbeanlagen cher Art zu jeweils einem Typ zusammen.
(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind 5a.

alle ortlich gebundenen Einrichtungen, die der
Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen
Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025
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Primare Werbetragertypen

(1) Als primare Werbetragertypen werden gangige,
haufig vorkommende und klar beschreibbare
Werbeanlagen zusammengefasst.

(2) Priméare Werbetragertypen sind:

a) Werbeausleger: Ausleger sind vertikale Wer-
beanlagen, senkrecht von der Gebaudefas-
sade abstehend,

b) Flachwerbung: Flachwerbeanlagen sind
plane, horizontal auf der Fassadenebene an-
gebrachte Werbeanlagen,

c) Werbebeklebungen: Werbebeklebungen sind
Klebefolierungen, Aufkleber, grof¥flachige Be-
deckungen oder Beschriftungen auf oder
knapp (bis 10 cm) hinter Fensterflachen,

d) Werbe-Abhanger in Kolonnaden: Werbe-Ab-
hanger sind Hangeschilder in einer Kolon-
nade, quer zur Laufrichtung,

e) Digitale Werbeanlagen: digitale Werbeanla-
gen sind Bildschirme mit digitalen Anzeigen
oder Bewegtbildern,

f) Freistehende Stelen: Freistehende Stelen
sind Schildanlagen mit einer oder mehreren
Ansichtsflachen, die zum Beispiel als Sam-
melanlage fir im Gebaude ansassige Gewer-
betreibende dienen.

(3) Die Auflistung ist abschlief3end.
5b. Sekundare Werbetragertypen
(1) Als sekundare Werbetragertypen werden wei-
tere Werbeanlagen der Eigenwerbung oder

Fremdwerbung zusammengefasst.

(2) Sekundare Werbetragertypen sind insbeson-
dere:

a) Beschriftungen von Objekten, die vorrangig
gewerblich genutzt werden,

b) kleinformatige Werbetrager (nicht mehr als
1,00 Quadratmeter Ansichtsflache).

(3) Nicht zu den sekundaren Werbetragern geho-
ren Speisekarten und weitere Aushange, bei
denen der Informationscharakter den Wer-
becharakter eindeutig iberwiegt.

(4) Die Auflistung ist nicht abschlieend.

6.

(1)

)
7.

8.
(1

)

TOP 9

Temporare Werbeanlagen
Temporare Werbeanlagen sind:
a) Werbeanlagen an Baugeristen,

b) Werbeanlagen an Bauzaunen und Baucon-
tainern,

c) Werbeanlagen im Rahmen von temporaren
Aktionen.

Die Auflistung ist abschlie3end.
Gebéaudekomplex

Ein Gebaudekomplex im Sinne dieser Satzung
ist eine Gruppe oder ein Block von Gebauden,

die baulich miteinander verbunden sind und als
Gesamteinheit wahrgenommen werden.

Medienfassade

Eine Medienfassade ist eine flachige, animierte
Lichtinstallation, typischerweise an groRformati-
gen Geschafts- und Kulturbauten, die Zwecken
der Werbung, der Information oder der Kunst
dient.

Medienfassaden sind alle Fassaden, die neben
den bauphysikalischen Funktionen und dem
gestalterischen Gebaudeabschluss auch dem
medialen Austausch, dem Transport von Infor-
mationen dienen und/oder optische Reize er-
zeugen.

IV Regelungen zu Werbeanlagen

1.

(1)

©)

(4)

Allgemeine Regelungen

Werbeanlagen mussen sich in Lage, Grofie,
Format, Farbe oder Haufung in die Malstab-
lichkeit und Fassadengliederung des Gebaudes
und in die Eigenart der ndheren Umgebung ein-
fugen.

Werbeanlagen dirfen die wesentlichen Gestal-
tungselemente der Fassade wie Fenster, Stit-
zen, Erker, Pilaster, Gesimse oder Verzierun-
gen und Schmuckelemente nicht verdecken.

Werbeanlagen diirfen das StralRen- und Platz-
bild sowie den historischen und stadtebauli-
chen Charakter nicht beeintrachtigen.

,Markenfarben®, das heil3t Farben, die als Hin-
weis auf einen bestimmten Gewerbebetrieb
oder ein Produkt dienen, diirfen nicht auf Fas-
sadenteile oder die ganze Fassade (ibertragen
werden.

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen
Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB
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2. Werbezone

(1)

()

Eigenwerbung ist nur in der Werbezone zulas-
sig.

Als Werbezone werden Fassadenflachen von
der Unterkante des Erdgeschosses bis zur
Oberkante der Briistung des ersten Oberge-
schosses definiert, die zu 6ffentlichen Ver-
kehrsflachen hin angeordnet sind.

Fur Fassaden, bei denen das erste Oberge-
schoss nicht klar ablesbar ist (wie zum Beispiel
bei Glasfassaden), wird die Werbezone tber
Bezugspunkte definiert. Der untere Bezugs-
punkt ist die Unterkante des Erdgeschosses.
Der obere Bezugspunkt wird bestimmt als 5,00
Meter Uber der Unterkante des Erdgeschosses.

Es dirfen maximal 30 Prozent der Fassadenfla-
che (einschlieRlich der Schaufenster- und
Fensterflachen) innerhalb der Werbezone fir
Eigenwerbung genutzt werden. Zur Ermittlung
der flr Werbeanlagen gebrauchten Flache wer-
den jeweils eine Seite je angebrachtem Werbe-
ausleger beziehungsweise je angebrachtem
Werbe-Abhanger mitgezahit.

Werbeausleger dirfen tber die Werbezone hin-
aus bis maximal zur Oberkante der Fenster des
zweiten Obergeschosses angebracht werden
und sind in die zur Ermittlung der fir Werbean-
lagen gebrauchten Flache einzurechnen.

Ist das erste Obergeschoss lber die Fassade
nicht klar ablesbar (wie zum Beispiel bei Glas-
fassaden), wird die maximale Anbringungshéhe
von Werbeauslegern tber Bezugspunkte defi-
niert. Der untere Bezugspunkt ist die Unter-
kante des Erdgeschosses. Der obere Bezugs-
punkt wird bestimmt als 9,50 Meter Uber der
Unterkante des Erdgeschosses.

Sofern und solange fiir Nutzer:innen der Ober-
geschosse keine Werbemdglichkeit innerhalb
der Werbezone besteht, ist ausnahmsweise Ei-
genwerbung in den Obergeschossen zulassig.
In diesen Féllen ist Werbung von der Fensterin-
nenseite der Nutzungseinheit aus mit bis zu
maximal 30 Prozent der Fensterflache mdglich.

3. Anzahl von Werbetragertypen fur Eigenwerbung

(1

(2)

Die Zahl der primaren Werbetragertypen wird
auf maximal drei pro Nutzungseinheit begrenzt.

Die Zahl der sekundaren Werbetragertypen
wird auf einen Typ pro Nutzungseinheit be-
grenzt.

Sonnenschutzvorrichtungen (wie Markisen und
Sonnenschirme) kénnen als ein sekundarer
Werbetragertyp gezahlt werden, sofern sie in
Farbe, Material und Werbemotiv einheitlich
sind.

-3-
4.

(1)

)

@)

5.

(1)

)

@)

TOP 9

Licht und Beleuchtung von Werbeanlagen

Die Lichtstérke und Betriebsweise von leuch-
tenden oder lichtemittierenden Werbeanlagen
muss sich in die gestalterische Prédgung des
raumlichen Umfelds einfligen.

Leuchtende oder lichtemittierende Werbeanla-
gen durfen eine maximale Leuchtdichte von
224 Candela pro Quadratmeter nicht tiber-
schreiten und mussen dimmbar sein.

Der Betrieb leuchtender oder lichtemittierender
Werbeanlagen ist in der Zeit von 22:00 bis
06:00 Uhr nur in gedimmtem Zustand zul&ssig.

Fremdwerbung

Fremdwerbung ist sowohl innerhalb als auch
aulerhalb der Werbezonen unzulassig.

Ausnahmen kénnen zugelassen werden, sofern
nachgewiesen wird, dass hierdurch weder eine
UbermaRige Beeintrachtigung von Fassaden
mit ausgewiesenen Werbezonen noch eine Be-
eintrachtigung historischer Fassaden entsteht.

Abweichend zu (1) sind Fremdwerbeanlagen
entlang den nachfolgend aufgefiihrten Straf3en-
abschnitten und Platzflachen auRRerhalb der
Werbezonen zulassig:

Fallersleber StralRe

Hagenbriicke

Lange StralRe

Guldenstrafl’e Nord
Wendenstrale

Auguststrale/ J.-F. Kennedy-Platz

Die aufgefiihrten Stralenziige und die raumli-
che Abgrenzung der zulassigen Bereiche sind
in der Planzeichnung festgesetzt.

Fremdwerbeanlagen nach (2) und (3) sind wie
folgt zulassig:

a) Je Fassadenseite sind maximal zwei Fremd-
werbeanlagen zulassig.

b) Die Ansichtsflache je Fremdwerbeanlage darf
maximal 8,00 Quadratmeter betragen.

c) Die Gesamtwerbeflache von Fremdwerbean-
lagen darf je Fassadenseite 15 Prozent der
jeweiligen Fassadenflache nicht tberschrei-
ten.

IVa

Regelungen zu primaren Werbetragertypen

1.

(1)

Werbeausleger

Die maximal zuldssige Flache von Auslegern
betragt 1,50 Quadratmeter und kann doppelsei-
tig genutzt werden. Die lichte Héhe Uber der
Oberkante des Gelandes muss mindestens
2,50 Meter betragen.

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen

Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB
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(2) Die maximal zuldssige Auskragung eines Aus-
legers betragt 1,00 Meter, die maximal zulas-
sige Tiefe betragt 0,25 Meter. Das Format ist
frei wahlbar.

2. Flachwerbung

(1) Flachwerbung hat zu den AuRenkanten des
Gebaudes einen Abstand von mindestens 0,30
Meter einzuhalten.

(2) Flachwerbung ist parallel zu den Fassadenoff-

nungen und -kanten auszurichten.

(3) Flachwerbeanlagen durfen eine H6he von ma-

ximal 0,70 Meter haben.

Flachwerbung die mehr als 0,10 Meter von der
Fassade absteht (zum Beispiel Leuchtkasten),
darf nur mit einer Unterkante von mindestens
2,50 Meter Uber Gelande umgesetzt werden.

3. Werbebeklebungen und Werbung in Schaufens-
tern

(1) Werbebeklebungen sind zulassig in einer Maxi-
malgréRe von 30 Prozent der Fensterflache der
Nutzungseinheit innerhalb der Werbezone.
Dies gilt entsprechend fir von auRen direkt ein-
sehbarer flachige Werbung in Schaufenstern
(beispielsweise Stellwande).

Bei mehreren gleichartigen Schaufenstern ei-
ner Nutzungseinheit muss sich die Position der
Werbebeklebung innerhalb der Fenster aufei-
nander beziehen.

4. Werbe-Abhénger

(1) Werbe-Abhanger sind mittig im Lichtraumprofil
zu platzieren miissen einen Abstand von min-
destens 0,50 Meter zu den Innenkanten der
Kolonaden einhalten.

Werbe-Abhanger dirfen maximal 0,70 Meter
hoch sein; die lichte Hohe Uber der Oberkante
des Gelandes muss mindestens 2,50 Meter be-
tragen.

5. Digitale Werbeanlagen

(1) Digitale Werbeanlagen sind in zwei Typen zu-
Iassig:

a) Innerhalb von Schaufenstern als Monitore
oder

b) in Medienfassaden integrierte dynamische/di-
gitale Werbeflachen.

(2) Andere Formen digitaler Werbeanlagen sind
nicht zulassig.

(3) Digitale Werbeanlagen sind innerhalb von
Schaufenstergestaltungen als Monitore wie
folgt zulassig:

TOP 9

a) Monitore ab einer Gréf3e von 20 Zoll Bild-
schirmdiagonale (entspricht einem DIN A3-
Format) miissen grundsatzlich einen Min-
destabstand von 0,30 Meter zur Schaufens-
terscheibe einhalten.

b) In einem Abstand von 0,30 bis 0,60 Meter zur
Schaufensterscheibe sind Monitore mit einer
Bildschirmdiagonale von maximal 55 Zoll
(entspricht 1,00 Quadratmeter Flache) zulas-

sig.

c) In einem Abstand von Uber 0,60 bis 1,00 Me-
ter zur Schaufensterscheibe sind Monitore
mit einer Bildschirmdiagonale von maximal
85 Zoll (entspricht 2,00 Quadratmeter Flache)
zuléssig.

d) Fur Monitore, die mehr als 1,00 Meter von
der Schaufensterscheibe entfernt aufgestellt
werden, wird keine MaximalgroR3e festge-
setzt.

e) Pro Schaufenster ist ein Monitor zulassig. Bei
einer Schaufensterlange der Nutzungseinheit
von Uber 10,00 Meter sind 2 Monitore zulas-
sig.

(4) In Medienfassaden integrierte digitale Werbefla-
chen sind wie folgt zulassig:

a) Zulassig ist eine GréRRe bis maximal 2,00
Quadratmeter.

b) Gezeigt werden kdnnen wechselnde Stand-
bilder. Ein Bildwechsel darf nicht &fter als alle
10 Sekunden erfolgen. Bewegte, animierte
Bilder und Filmsequenzen sind nicht zulassig.

c) Bei Werbezonen mit einer Gesamtflache von
Uber 80,00 Quadratmeter betragt die Maxi-
malgréfRe 3,00 Quadratmeter.

6. Freistehende Stelen als Sammelanlagen
(1) Stelen dirfen nur als Sammelanlagen und mit
einer Hohe von maximal 2,70 Meter und einer

Breite von maximal 1,00 Meter errichtet wer-

den.

Oberer Bezugspunkt fiir die Hohe ist der
oberste Punkt der Werbeanlage. Unterer Be-
zugspunkt fur die Hbhenangabe ist die Héhen-
lage der nachstgelegenen offentlichen Ver-
kehrsflache an dem Punkt der StralRenbegren-
zungslinie, der der Mitte der straBenzugewand-
ten Gebaudeseite am nachsten liegt.

IVb Regelungen zu sekundadren Werbetragertypen

1. Beschriftung gewerblich genutzter Objekte

(1) Die Anbringung von Beschriftung auf vorrangig
gewerblich genutzten Objekten (zum Beispiel
Markisen, Sonnenschirme, Pavillons, Waren-
ausleger, Schaukasten oder Milleimer) ist nur
untergeordnet zulassig. Die gewerbliche Nut-
zung muss erkennbar im Vordergrund stehen.

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen
Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB
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()

@)

2.

(1

)

Neben der Beschriftung ist ein abstraktes Zei-
chen (Emblem, Logo, Wappen) zulassig.

Die Werbung auf gewerblich genutzten Objek-
ten darf nur zur Eigenwerbung genutzt werden.

Kleinformatige Werbetrager
Die Grofie kleinformatiger Werbetrager darf
1,00 Quadratmeter Ansichtsflache nicht Gber-

schreiten.

Die Werbung auf kleinformatigen Werbetragern
darf nur zur Eigenwerbung genutzt werden.

V Regelungen zu tempordren Werbeanlagen

1.

2.

(1)

3.

(1)

4.

(1)

Als temporare Werbeanlagen sind sowohl Wer-
beanlagen der Eigenwerbung als auch der
Fremdwerbung zulassig.

Allgemeine Regelungen

Temporare Werbeanlagen, sowohl der Eigen-
werbung als auch der Fremdwerbung, missen
sich in Lage, GréRe, Format, Farbe oder Hau-
fung in die MaRstablichkeit und Fassadenglie-
derung des Gebaudes und in die gestalterische
Pragung des raumlichen Umfelds einfligen.

Temporare Werbeanlagen durfen das StralRen-
und Platzbild nicht beeintrachtigen.

Die Lichtstarke und Betriebsweise von leuch-
tenden oder lichtemittierenden Werbeanlagen
muss sich in die gestalterische Pragung des
raumlichen Umfelds einfiugen.

Leuchtende oder lichtemittierende Werbeanla-
gen dirfen nur wechselnde Standbilder zeigen.
Ein Bildwechsel darf nicht 6fter als alle 10 Se-
kunden erfolgen. Bewegte, animierte Bilder und
Filmsequenzen sind nicht zulassig.

Werbeanlagen an Baugerusten

Werbung an Baugerusten ist temporar zulassig.

Die Dauer ist auf die Zeit aktiver Bauphasen
begrenzt. Werbeanlagen sind an Baugerlsten
nur zulassig, sofern die Baugeriste fir den
Bauablauf erforderlich sind.

Temporare Werbung an Baugeristen darf ma-
ximal 25 Prozent der Gerustflache einnehmen.
In Kombination mit einer vollflachigen Fassa-
denabbildung auf dem Gerlstnetzist ein Wer-
beanteil von 50 Prozent zulassig.

Werbeanlagen an Bauzaunen und Baucontai-
nern

Werbung an Bauzaunen und Baucontainern ist
temporar nur zulassig, sofern die Bauzaune
oder Baucontainer flir den Bauablauf erforder-
lich sind. Die Dauer ist auf die Zeit aktiver Bau-
phasen begrenzt.

)

@)

5.

(1)

)

TOP 9

Temporare Werbung an Bauzaunen darf maxi-
mal 25 Prozent der Flache des Bauzaunes ein-
nehmen.

Temporare Werbung an Baucontainern darf
maximal 50 Prozent der gesamten Seitenfla-
chen des Containers einnehmen. Bei aneinan-
dergrenzenden Containern sind die Seitenfla-
chen aller Container zusammengenommen an-
zurechnen.

Werbeanlagen im Rahmen von temporaren Akti-
onen oder Sonderveranstaltungen

Werbeanlagen im Rahmen von temporaren Ak-
tionen sind pro Nutzungseinheit fur maximal 4
Wochen im Jahr zuldssig.

Werbeprojektionen anlésslich genehmigter
Sonderveranstaltungen sind pro Gewerbetrei-
bendem sowie je Standort 3 Tagen im Jahr zu-
Iassig.

VI

Unzuldssige Werbeanlagen

Insbesondere sind folgende Werbetragertypen unzu-

lass

(1

()
@)

()

8)

9)

ig:

Blinkende Leuchtschriften und Leuchtbilder so-
wie digitale Laufschriften, auch innerhalb von
Schaufenstern,

Dynamische Werbeanlagen,

Digitale Werbung auerhalb von Monitoren im
Schaufenster und auflerhalb von Medienfassa-
den,

Mobile und bewegliche Werbetrager (insbeson-
dere Werbung auf Fahrradern, Fahrradstan-
dern, ausschlieflich zu Werbezwecken abge-
stellten Fahrzeugen und Anhangern, Fahnen),

Dreidimensionale Werbeobjekte (zum Beispiel
3D-Werbefiguren),

Werbebanner, Werbetransparente und an die
Fassade montierte Fahnen mit einer Ansichts-
flache von mehr als 1,00 Quadratmeter aul3er-
halb genehmigter Sonderveranstaltungen,

Aufblasbare Werbemedien und Werbepylone
aufderhalb genehmigter Sonderveranstaltun-
gen,

Werbeprojektionen auferhalb genehmigter
Sonderveranstaltungen,

Skybeamer,

(10)eine Beschallung allgemein zuganglicher Ver-

kehrs- oder Grinflachen und jegliche akusti-
sche Werbung,

(11)Anlagen, die Geruchsstoffe in allgemein zu-

gangliche Verkehrs- oder Grinflachen zielge-
richtet emittieren,

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen

Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB

29 von 83 in Zusammenstellung



(12) Auf Dachern oder Dachflachen angebrachte
Werbeanlagen.

VIl Abweichungen

1. Von der Ortlichen Bauvorschrift kénnen Abwei-
chungen zugelassen werden, wenn die Ziele der
Satzung nicht gefahrdet und sonstige 6ffentliche
Belange nicht beeintrachtigt werden. Abweichun-
gen kommen insbesondere in Betracht, wenn
bauliche und gestalterische Gegebenheiten oder
denkmalpflegerische Vorgaben dagegenspre-
chen, die Satzung umzusetzen, oder im Rahmen
von qualifizierten Werbekonzepten (siehe Ab-
schnitt VIl Nummer 2).

2. Qualifiziertes Werbekonzept

(1) Abweichungen von den Regelungen im Rah-
men eines vorab abgestimmten qualifizierten
Werbekonzeptes sind mdglich bei:

a) Gromafstablichen Gebauden (zum Beispiel
Kaufhauser, Parkhduser) oder Gebaudekom-
plexen,

b) Mehreren gewerblichen Nutzungseinheiten
im Erdgeschoss und Obergeschoss eines
Gebaudes, fir die gemeinsame Regelungen
Uber die Gestaltung von Werbeanlagen um-
gesetzt werden sollen,

(2) An ein qualifiziertes Werbekonzept werden fol-
gende Anforderungen gestellt:

a) Bericksichtigung aller Werbeanlagen der am
Werbekonzept beteiligten Nutzungseinheiten
eines Gebaudes,

b) Konzept, in dem Werbetragertypen, Anzahl,
Formate und Gestaltung der Werbeanlagen
aufeinander abgestimmt werden,

¢) Aussagen zur Anzahl und Ausbildung der
Werbeanlagen.

(3) Abweichungen im Rahmen eines abgestimm-
ten qualifizierten Werbekonzeptes sind insbe-
sondere moglich, um Anforderungen eines ein-
heitlichen Corporate Design und der Sicherheit
(zum Beispiel Riickwande in Schaufenstern)
entgegenzukommen.

(4) Das qualifizierte Werbekonzept ist im laufenden
Bauantragsverfahren mit der Genehmigungs-
behoérde der Stadt Braunschweig abzustimmen.

TOP 9

VIII Ordnungswidrigkeiten

1. Ordnungswidrig handelt gemaf § 80 (3) NBauO,
wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbean-
lage anbringt oder aufstellt, sofern sie den Vor-
schriften dieser ortlichen Bauvorschrift wider-
spricht. Dies gilt auch, wenn die Werbeanlage
gemal § 60 NBauO keiner Baugenehmigung be-
darf.

2. Ordnungswidrigkeiten werden mit einer Geld-

bule geahndet. Der Hochstbetrag ergibt sich
aus § 80 (5) NBauO.

Ortliche Bauvorschrift (iber die Gestaltung von Werbeanlagen
Hinweis: Es gilt die NBauO 2012/2025

Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB und § 4 (2) BauGB
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Rechtsgrundlagen - Stand: 23.01.2026

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

1.6

Baugesetzbuch (BauGB)

in der Fassung der Bekanntmachung vom 3. November 2017 (BGBI. | S. 3634),
zuletzt geadndert durch Artikel 5 des Gesetzes vom 22. Dezember 2025 (BGBI. 2025
| Nr. 348)

Baunutzungsverordnung 1990 (BauNVOQO)

in der Fassung der Bekanntmachung vom 21. November 2017 (BGBI. | S. 3786), zu-
letzt gedndert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 3. Juli 2023 (BGBI. 2023 | Nr. 176)

Planzeichenverordnung (PlanZV)

in der Fassung vom 18. Dezember 1990 (BGBI. | 1991 S. 58), zuletzt gedndert durch
Artikel 6 des Gesetzes vom 12. August 2025 (BGBI. 2025 | Nr. 189)

Niederséachsische Bauordnung (NBauQO)

in der Fassung vom 3. April 2012 (Nds. GVBI. S. 46), zuletzt geandert durch
Artikel 1 des Gesetzes vom 25. Juni 2025 (Nds. GVBI. 2025 Nr. 52)

Niedersachsisches Kommunalverfassungsgesetz (NKomVG)

in der Fassung vom 17. Dezember 2010 (Nds. GVBI. S. 576), zuletzt gedndert durch
Artikel 1 des Gesetzes vom 29. Januar 2025 (Nds. GVBI. 2025 Nr. 3)

Gesetz zur Sicherstellung ordnungsgemaéfRer Planungs- und Genehmigungsverfah-
ren wihrend der COVID-19-Pandemie (Planungssicherstellungsgesetz — PlanSIG)

vom 20. Mai 2020 (BGBI. | S. 1041), zuletzt geandert durch Artikel 3 des Gesetzes
vom 4. Dezember 2023 (BGBI. 2023 | Nr. 344)
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Bisherige Rechtsverhiéltnisse

2.1

211

2.1.2

Rechtsqlltige Bebauungspléne

Innerhalb des Geltungsbereiches dieser Satzung gelten folgende Bebauungsplane, die
im Rahmen 6rtlicher Bauvorschriften die Gestaltung von Werbeanlagen festsetzen:

Steinweg

Der Bebauungsplan IN 232 ,Steinweg“ (2013) liegt im &stlichen Geltungsbereich dieser
Satzung und wird durch den Geltungsbereich Uberdeckt. Er setzt in den 6rtlichen Bau-
vorschriften eine detaillierte Zonierung fest, auerhalb derer Werbeanlagen unzulassig
sind. Dabei ist pro Gewerbe im Erdgeschoss eine Werbeanlage an der Fassade und
eine Werbeanlage als Ausleger zulassig, zusatzlich ausnahmsweise eine Flachwerbung
und ein Ausleger. Am Schlossgarten ist nur eine Werbeanlage pro Nutzungseinheit zu-
I&ssig. Einige Werbetragertypen wie akustische Werbeanlagen, Fahnen, Anstrahlungen
oder bewegte Werbeanlagen sind unzulassig. Zur Grélke der verschiedenen Werbetra-
gertypen werden detaillierte Aussagen getroffen. Die Aussagen zur Anbringung der Wer-
beanlagen sind nach den verschiedenen definierten Zonen sortiert. Temporare Werbe-
anlagen werden nicht explizit geregelt.

Im Bebauungsplan IN 232 werden aullerdem Aussagen zum Stadtebau sowie in den
ortlichen Bauvorschriften weitere Aussagen zur Dach- und Fassadengestaltung getrof-
fen. Diese werden von der vorliegenden Satzung nicht beruhrt.

Bohlweg

Das Plangebiet des Bebauungsplanes IN 226 ,Bohlweg-Sudwest” (2007) liegt in der In-
nenstadt zwischen Munzstrale und Bohlweg, sudlich des Platzes der Deutschen Ein-
heit, und wird damit komplett vom Geltungsbereich dieser Satzung Uberdeckt. Der Be-
bauungsplan trifft neben den stadtebaulichen Festsetzungen auch Aussagen zur Gestal-
tung und Anbringung von Werbeanlagen.

Unzuldssig sind Werbeanlagen mit wechselndem Licht oder bewegten Darstellungen,
akustische Werbeanlagen sowie die Anbringung von Werbeanlagen an Vordachern oder
Markisen. In der Regel sind pro Gebaudeseite und erdgeschossiger Nutzungseinheit
maximal ein horizontaler und ein vertikaler Werbetrager zuldssig. Eine Anbringung ist
nur in der Werbezone, die oberhalb der Erdgeschossfenster bis maximal 0,9 m Gber der
Oberkante des FertigfulRbodens im 1. Obergeschoss endet, zulassig. Gewerbe im Ober-
geschoss dirfen ausnahmsweise bis zu 10 % der Fensterflache bekleben. Hinsichtlich
der GroRRe der Werbetrager trifft der Bebauungsplan detaillierte Aussagen zu den einzel-
nen Werbetragertypen. Diese werden teilweise in den einzelnen Zonen noch weiter ver-
scharft. Fur die einzelnen Zonen werden aul3erdem weitere Aussagen zur Positionierung
verschiedener Werbetrager getroffen. Temporare Werbeanlagen werden im Bebauungs-
plan nicht explizit geregelt.

OBV zur Gestaltung von Werbeanlagen in der Innenstadt Begriindung, Stand: 28.04.2026
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Blro- und Wohnhaus Lange Stral3e

Das Gebaude liegt im Geltungsbereich dieser Satzung. Flr das Gebaude gilt der vorha-
benbezogene Bebauungsplan, IN 230, in dem im Rahmen einer Ortlichen Bauvorschrift
Festsetzungen zu Werbeanlagen enthalten sind.

Danach sind Werbeanlagen mit wechselndem, sich bewegendem Licht, mit sich turnus-
mafig verandernden Werbedarstellungen sowie angestrahlte Werbeanlagen unzulas-
sig. Werbeanlagen durfen nur in Form von Einzelbuchstaben ausgefihrt werden. Die
Ausflhrung und GréRe der Einzelbuchstaben sind festgesetzt. Anzahl und Orte von Wer-
beanlagen sind ebenfalls genau festgesetzt.

Ausnahmsweise ist entlang der Westfassade ein LED- Board zulassig.

Umgang mit den Bestandsbebauungsplanen

Die Vorschriften zu den Werbeanlagen in den o6rtlichen Bauvorschriften der rechtsgdilti-
gen Bebauungsplane werden durch diese Werbeanlagensatzung ersetzt. Dies flihrt zu
einer Vereinheitlichung der Regelungen im Innenstadtgebiet der Stadt Braunschweig
und erleichtert somit die Handhabbarkeit im Rahmen der Genehmigung, sowohl fiir Ge-
werbetreibende als auch fir die zustandige Zulassungsbehérde. Alle Ubrigen Teile der
ortlichen Bauvorschriften sowie die stadtebaulichen Festsetzungen nach BauGB bleiben
von der Werbeanlagensatzung unberuhrt.

In der kiinftigen Werbeanlagensatzung sollen kiinftig keine LED- Boards an Fassaden
zulassig sein. Aus diesem Grund soll die kiinftige Satzung auch fur den Bereich des
Biro- und Wohnhauses an der Langen StralRe gelten. Das derzeit existierende LED-
Board hat Bestandsschutz.

Die Werbeanlagensatzung nimmt im Gegensatz zu den beiden bestehenden Bebau-
ungsplanen am Bohlweg und am Steinweg keine Zonierung des Geltungsbereichs vor.
Die bisherige Regelungstiefe aufgrund der Zonenzuteilung entfallt, wodurch es teilweise
zu einer Vereinfachung der bisher bestehenden Regelungen kommt. Des Weiteren muss
bertcksichtigt werden, dass die Werbeanlagensatzung die gesamte Innenstadt inner-
halb der Okerumflut mit ihrer bestehenden Heterogenitat umfasst. Entsprechend muss
die Satzung genligend Freiraum bieten, um Werbeanlagen den individuellen baulichen
Voraussetzungen der einzelnen Straenzlige bzw. Gebaude anpassen zu kénnen und
gleichzeitig einen verbindlichen Rahmen schaffen, der eine abgestimmte Gestaltung der
Werbeanlagen in der Braunschweiger Innenstadt erméglicht.

Zielsetzung dieser Werbeanlagensatzung ist eine Planungssicherheit fliir Gewerbetrei-
bende zu schaffen. Die Werbeanlagensatzung beriicksichtigt die MafRstablichkeit und
zeigt auch eine Offenheit gegenlber Innovationen und zukinftigen Trends in der Wer-
bung. Durch die Schaffung einer verbindlichen Werbezone wird fir die Gewerbetreiben-
den ein Rahmen geschaffen, innerhalb dessen sie dennoch Gestaltungsspielrdume zur
Eigenwerbung haben und die Werbetrager an das individuelle Gebaude anpassen kdén-
nen. Die Werbezone befindet sich dabei in erster Linie im Erdgeschoss. Der obere Ab-
schluss der Werbezone wird tber die Oberkante der Bristung des ersten Obergeschos-
ses definiert. Dadurch ist die Grenze der Werbezone klar bestimmt und bietet eine ver-
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bindliche Orientierung zur Platzierung der Werbetrager. Gleichzeitig tragt die Werbean-
lagensatzung den aktuellen Entwicklungen und Trends im Bereich der Werbung Rech-
nung und erfasst eine grolRere Bandbreite an Werbetragertypen als bislang geregelt.
Hierzu zahlen insbesondere digitale Werbeanlagen, die in den bestehenden Bebauungs-
planen bislang nicht erfasst werden. Auf diese Weise wird dem individuellen Gestal-
tungsanspruch der Gewerbetreibenden angemessen Rechnung getragen.

Fir Gewerbetreibende im Obergeschoss, die nicht Gber die Mdglichkeit verfigen inner-
halb der Werbezone zu werben, besteht zudem ausnahmsweise die Moéglichkeit, im
Obergeschoss aulerhalb der Werbezone Werbebeklebungen anzubringen (s. Satzung
IV, Abs. 2, Nr. 7). Um eine Chancengleichheit zu wahren und auch die Obergeschosse
als Gewerbestandorte zu férdern, wird die maximal beklebbare Flache im Vergleich zu
den bisherigen Regelungen erhdht.

Anlass und Ziel der Ortlichen Bauvorschrift

3.1

Die Braunschweiger Innenstadt weist ein historisch gewachsenes Stadtbild mit zahlrei-
chen ortsbildpragenden Gebauden auf. Mit der 6rtlichen Bauvorschrift Uber die Gestal-
tung von Werbeanlagen in der Braunschweiger Innenstadt (kurz auch Werbeanlagen-
satzung) soll zum einen die hohe Gestalt- und Aufenthaltsqualitat der offentlichen
Raume erhalten werden, zum anderen sollen Akteur:innen in der Innenstadt und ihr An-
gebot gestarkt werden.

Herleitung

Die Inhalte dieser Werbeanlagensatzung wurden in einem dialoggepragten Prozess un-
ter Einbeziehung des Arbeitsausschusses Innenstadt Braunschweig (AAl), der IHK
Braunschweig, der Stadtverwaltung Braunschweig und des Stadtmarketings in flnf Sit-
zungen erarbeitet. Betreut und moderiert wurde der Prozess vom Bremer Stadtpla-
nungsbdiro proloco. Diese Satzung orientiert sich an den im Rahmen dieses Prozesses
formulierten Regelungen.

Wie auch in dem 2023 von proloco formulierten Dokument ,Regelungen flir eine zukunf-
tige Werbesatzung Innenstadt Braunschweig* (im Folgenden als Werbekonzept bezeich-
net) sind in der vorliegenden Satzung die Werbeanlagen in primare, sekundare und tem-
porare Werbetragertypen unterteilt. Erganzend zu dem Dokument werden Werbestelen
als primare Werbetragertypen aufgenommen, da sie insbesondere als Sammelhinweise
z. B. vor Geschaftshausern bereits mehrfach im Stadtraum vorhanden sind und andern-
falls kiinftig nicht erfasst und damit unzulassig geworden waren.

Zur leichteren Bestimmbarkeit eines sekundaren Werbetragers werden diese kategori-
siert in Werbung auf gewerblich genutzten Objekten und kleinformatige Werbetrager bis
1 m?, was in dem Werbekonzept noch nicht vorgesehen war. Des Weiteren wird dadurch
eine konkretere Festsetzung von Abmessungen und Ausformungen ermdéglicht. Um
Raum fir Neuentwicklungen zu ermdglichen, ist die Liste der sekundaren Werbetrager-
typen abweichend zum Werbekonzept nicht abschlielend. Gleichzeitig wird die Auflis-
tung temporarer Werbeanlagen stattdessen abschlieRend, da durch die geringere Re-
gelungstiefe die Anlasse beschrankt werden sollen.
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Die Regelungen zu digitalen und dynamischen Werbeanlagen sowie zur Anbringung von
Eigenwerbung in der Werbezone wird unverandert Gbernommen. Erganzt wird jedoch
die Zulassigkeit von Fremdwerbung. Fremdwerbeanlagen sind als Untergruppe der in
Misch- und Kerngebieten zulassigen Art der Nutzung als ,sonstige Gewerbebetriebe®
allgemein zulassig. Ein ganzlicher Ausschluss von Fremdwerbung im Innenstadtbereich,
fur den vorwiegend Kern- und Mischgebiete ausgewiesen sind, ware rechtlich somit un-
zulassig. Fremdwerbeanlagen konnen daher ausnahmsweise zugelassen werden, so-
fern nachgewiesen wird, dass hierdurch weder eine ibermafige Beeintrachtigung von
Fassaden mit ausgewiesenen Werbezonen noch eine Beeintrachtigung historischer
Fassaden entsteht. Erganzend wird die Zulassigkeit von Fremdwerbeanlagen entlang
bestimmter Strallenabschnitte und Platzflachen aufterhalb der Werbezonen vorgese-
hen. Die ausgewiesenen Werbezonen sind ausschliellich der Eigenwerbung vorbehal-
ten, um hinreichend Flache fir Werbung an der Statte der Leistung sicherzustellen.

Abweichend zu dem Werbekonzept werden fur temporare Werbeanlagen bewegte Bilder
ausgeschlossen, um den Verkehrsraum nicht zu gefahrden oder zu dominieren. Aul3er-
dem werden Anlagen, die Geruchsstoffe in Verkehrs- oder Griinflachen emittieren expli-
zit als unzulassig aufgezahlt, um Rechtssicherheit zu gewahrleisten. Inhaltlich entspricht
dies aber den Zielsetzungen des Arbeitskreises von 2023.

Stadtstruktur Braunschweig

Die Stadtstruktur der Braunschweiger Innenstadt ist in weiten Teilen durch eine hohe
stadtebauliche Heterogenitat gepragt. Dies resultiert insbesondere aus den erheblichen
Zerstorungen im Zweiten Weltkrieg sowie den sich daran anschlielenden Wiederauf-
bauphasen.

Zu den Hauptverkehrsstraflten der Innenstadt gehoren unter anderem die Guldenstralie,
Stobenstralle/ Bohlweg, KiichenstralRe/ Langestralte, Hagenbriicke, Auguststral’e oder
die Stralde ,Am Fallersleber Tore“. Diese weisen in der Regel breite Stralienquerschnitte
auf, sind teilweise mit Strallenbahntrassen versehen und unterliegen einer hohen Ver-
kehrsbelastung. Die angrenzende Bebauung ist haufig heterogen und variiert in Typolo-
gie, Nutzung und gestalterischer Auspragung.

Abbildung 1: HauptverkehrsstraBen um die Braunschweiger Innenstadt (NWP,2024)

Daruber hinaus pragen Geschaftsstralen wie die Friedrich-Wilhelm-Stral3e, der Waisen-
hausdamm, der Steinweg oder die Wendenstralle das Stadtbild. Diese Stralen sind
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durch einen hohen Geschéftsbesatz, teils kleinteilig, teils groer formatig, sowie durch
den Kfz-Verkehr und stellenweise vorhandenen Strallenbahnverkehr gepragt. Auch hier
zeigt sich eine hohe stadtebauliche Diversitat; in Teilen sind Kolonnadengange vorhan-
den.

Abbildung 2: GeschaftsstraBen der Braunschweiger Innenstadt (www.baunschweiger-bilder.de, Zu-
griff: 25.08.2025)

Eine besondere Bedeutung fir das Stadtbild und die Identitat Braunschweigs kommt den
historischen Stadtplatzen zu. Hierzu zahlen unter anderem der Platz der Deutschen Ein-
heit, der Hagenmarkt, der Kohlmarkt, Platz An der Martinikirche, der Altstadtmarkt, der
Burgplatz und der Magnikirchplatz. Diese Platze sind oft von historisch bedeutsamen
und haufig denkmalgeschutzten Gebauden eingerahmt, wie etwa dem Alten Rathaus am
Platz der Deutschen Einheit, und stellen wichtige stadtraumliche Orientierungspunkte
dar. Die angrenzende Bebauung reicht von historischen Bauwerken bis hin zu Wohn-
und Geschaftshausern der 1950er bis 1970er Jahre. Haufig finden sich hier gastronomi-
sche Nutzungen oder Einzelhandelsbetriebe in den Erdgeschosszonen.

Abbildung 3: Braunschweiger Stadtpliatze (www.baunschweiger-bilder.de, Zugriff: 25.08.2025)

Ein weiteres pragendes Element der Innenstadt stellt das Netz der FulRgangerzonen dar.
Zu nennen sind hier unter anderem die Straflen Schuhstralde, Sack, Langer Hof, Kleine
Burg, Schildstralte, Damm, Vor der Burg, Papenstieg, Poststralie, Schitzenstralle, Hut-
filtern sowie die Neue Stralle. Diese Strallenrdume sind in erster Linie dem Fu3ganger-
verkehr vorbehalten und zeichnen sich durch eine hohe Einzelhandelsdichte aus. Die
Bebauung variiert stark, sowohl hinsichtlich des Baualters als auch in Bezug auf die bau-
liche Malstablichkeit. Sehr oft befinden sich hier auch denkmalgeschutzte Gebaude.
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Abbildung 4: Braunschweiger FuBgangerzone (NWP, 2024)

Vorhandene Werbetypen in Braunschweig

Im Zuge der Bestandsaufnahme und Analyse wurde im Innenstadtbereich Braun-
schweigs eine Vielzahl unterschiedlicher Werbetragertypen identifiziert. Diese zeichnen
sich durch eine hohe Dichte sowie eine grole gestalterische Vielfalt aus und pragen in
erheblichem MaRe das Erscheinungsbild des éffentlichen Raums. In Ubereinstimmung
mit der in Kapitel 3.1 dargelegten Systematik, lassen sich die Werbeanlagen in primére,
sekundare sowie temporare Werbetrager unterteilen.

Primare Werbetrager

Ein besonders weit verbreiteter Werbetragertyp in der Braunschweiger Innenstadt sind
Werbeausleger, die rechtwinklig zur Fassadenflache angebracht werden und haufig in
das Stralienprofil hineinragen. Sie befinden sich in der Regel in der Héhe des ersten
oder zweiten Obergeschosses, teilweise auch am oberen Rand des Erdgeschosses.
Aufgrund ihrer exponierten Position in der Blickachse der Passant:innen kommt ihnen
eine besondere stadtbildpragende Wirkung zu. Sie treten in unterschiedlicher GroRe,
Form und Gestaltung auf und sind sowohl an historischen als auch an neueren Gebau-
den, vor Filialbetrieben wie auch bei lokalen Gewerbetreibenden, zu finden. lhr Vorkom-
men erstreckt sich tUber Geschaftsstrallen, FuRgangerzonen, Hauptverkehrsstraf3en so-
wie Nebenstralien.

Abbildung 5: Werbeausleger in der Braunschweiger Innenstadt (NWP, 2024)
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Ebenfalls weit verbreitet ist die Flachwerbung, bei der die Werbeanlage parallel zur Ge-
baudefassade angebracht wird. Hierzu zahlen unter anderem Einzelbuchstaben, Schil-
der oder Spannbanner, die Uberwiegend im Bereich zwischen Erdgeschoss und erstem
Obergeschoss platziert sind. In der Innenstadt treten vielfach mehrere Flachwerbeanla-
gen gleichzeitig an einer Gebaudefassade auf. Sie sind vor allem an Biro- und Ge-
schaftshausern in den Geschéaftsstrallen und Fullgangerzonen prasent und finden sich
gleichermalen bei Filialisten wie an lokalen Betrieben.

9
-

Abbildung 6: Flachwerbung in der Braunschweiger Innenstadt (NWP, 2024)

Stellschilder, meist in Form von Klappaufstellern, stellen einen weiteren typischen Wer-
betrager dar. Sie werden im 6ffentlichen Raum, insbesondere auf Gehwegen in der Nahe
des jeweiligen Geschaftes, aufgestellt und richten sich gezielt an die Laufkundschaft. In
der Innenstadt Braunschweigs sind sie haufig in FuRgangerzonen anzutreffen. Obwohl
gemal aktueller Sondernutzungssatzung pro Geschéaft nur ein Stellschild innerhalb ei-
nes Bereichs von 1,5 Metern ab der Gebaudefront zuldssig ist, stehen sie oftmals dar-
Uber hinaus im StralRenraum.

Die Anforderungen und die Genehmigungspraxis flir Werbeaufsteller im 6ffentlichen
Stralenraum werden weiterhin Uber die Sondernutzungssatzung der Stadt Braun-
schweig geregelt. Sie sind nicht Inhalt der vorliegenden Satzung.

Ein zunehmend eingesetzter Werbetragertyp sind digitale Werbeanlagen, etwa in Form
von Medienfassaden oder digitalen Displays im Schaufensterbereich, wie Monitore oder
LED-Folien. Wahrend gro¥flachige Medienfassaden bislang eher die Ausnahme darstel-
len, ist digitale Schaufensterwerbung inzwischen deutlich haufiger anzutreffen.
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Abbildung 7: Digitale Werbeanlagen an Fassaden in der Braunschweiger Innenstadt (Stadt Braun-
schweig, 2024)

Die Werbebeklebung von Fassaden- oder Fensterflachen ist in der Braunschweiger In-
nenstadt ebenfalls ein weit verbreitetes Mittel der werblichen Kommunikation. Sie um-
fasst sowohl vollflachige als auch teilflachige Beklebungen mit Schriftzligen, Logos oder
Bildmotiven und wird im Erdgeschoss wie auch in den Obergeschossen genutzt. Haufig
dient sie auch zur temporaren Kennzeichnung von Umzigen, Neueréffnungen oder zur
Kaschierung von Leerstanden.

Abbildung 8: Werbebeklebung in der Braunschweiger Innenstadt (NWP, 2024)

SchlieBlich zahlen auch sogenannte Werbe-Abhanger zu den primaren Werbetragern.
Dabei handelt es sich um quer zur Laufrichtung in Kolonnaden angebrachte Hangeschil-
der, die haufig mittig im Lichtraumprofil positioniert sind. Besonders in Bereichen mit
Kolonnaden stellen sie ein charakteristisches Gestaltungselement dar und sind sowohl
bei Filialisten als auch bei lokalen Betrieben zu finden.
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Abbildung 9: Werbe-Abhénger in der Braunschweiger Innenstadt (NWP, 2024)

Stelen werden als primare Werbetragertypen aufgenommen, da sie bereits mehrfach im
Stadtraum vorhanden sind und andernfalls unzuldssig werden wirden. Da sie meist frei-
stehend aufgestellt werden und dadurch nicht direkt mit der Fassade verbunden sind, ist
ihre Wirkung im StralRenraum erhoht. Sie dienen haufig als Sammelanlagen vor Praxen
oder Dienstleistern, wenn die Nutzungseinheiten sich tber mehrere Stockwerke erstre-
cken und bieten damit eine gute Orientierung fiir Passant:innen.

Sekundare Werbetrager

Im Bereich der sekundaren Werbetrager sind vor allem kleinformatige und mobile Wer-
bemittel zu nennen. Hierzu gehdren unter anderem Werbung auf Markisen und Sonnen-
schirmen, Gebaudeflaggen sowie kleinere Werbeanlagen mit einer Flache von unter ei-
nem Quadratmeter. Auch diese Werbetrager treten in vielfaltigen Formen auf und sind
in der Braunschweiger Innenstadt weit verbreitet. Sie befinden sich typischerweise in
Geschéftsstralien und FuRgangerzonen und kommen sowohl bei Filialisten als auch bei
lokalen Gewerbetreibenden zum Einsatz.

Zur leichteren Bestimmbarkeit eines sekundaren Werbetragers werden diese in der Sat-
zung kategorisiert in Werbung auf gewerblich genutzten Objekten und kleinformatige
Werbetrager bis 1 m2. Diese Einteilung war im Werbekonzept nicht vorgesehen. Dadurch
lassen sich jedoch die Vorgaben konkreter auf die jeweiligen Werbetragertypen zu-
schneiden und verhindern damit Missverstandnisse in der spateren Anwendung.

Werbung im 6ffentlichen Raum

Zu den Werbetragertypen, die in der Braunschweiger Innenstadt im 6ffentlichen Raum
platziert sind, gehoren:

— Die LitfaRsaule, welche als Ganzsaule, unverglast und unbeleuchtet in der
Braunschweiger Innenstadt vorzufinden ist.

— Das City-Light-Poster (analog/ digital) mit einem Standardformat von 115,0 x
171,0 (Hochformat), welches entweder freistehend oder als Teil von Haltestellen
des OPNV besteht. Die freistehenden City-Light-Poster gibt es in verschiedenen
Modellen.

— Uhrenwerbung: Sofern es noch 6ffentliche Uhren gibt, werden die freistehenden
Saulen als Werbetrager genutzt,

— Kleinformatige Plakatrahmen u. a. an Trafos.
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Diese Werbeanlagen sind nicht Teil der Satzung, sondern werden in der Sondernut-
zungssatzung der Stadt Braunschweig geregelt.

Temporare Werbetrager

Werbeanlagen, die nur fir einen bestimmten, begrenzten Zeitraum genutzt werden, wer-
den in der Satzung unter dem Begriff ,temporare Werbetrager‘ zusammengefasst. Diese
umfassen unter anderen Werbeanlagen an Baugerlsten, Bauzaunen und -containern
sowie Werbeanlagen im Rahmen temporarer Aktionen (Schlussverkaufe, Veranstaltun-
gen etc.).

Da Baustellen im stadtischen Kontext ein alltaglich pragendes Element darstellen, ist
auch die im Rahmen dessen angebrachte Werbung haufig pragend fir das Straenbild.
Gleiches gilt fur Aktionsverkaufe, Eréffnungsfeiern oder Sonderveranstaltungen. Auch
sie sind Teil einer lebendigen Innenstadt und somit oft pragend flr das Erscheinungsbild.

Zielstellungen der ortlichen Bauvorschrift

Die ortliche Bauvorschrift fir Werbeanlagen verfolgt das Ziel, die gestalterische Qualitat
der Braunschweiger Innenstadt zu sichern und gleichzeitig klare Rahmenbedingungen
fur die Ausgestaltung werblicher Malnahmen insbesondere an der Statte der Leistung
zu schaffen. Die Innenstadt ist gepragt durch ein vielfaltiges Stadtbild mit unterschied-
lichsten Gebaudestrukturen, historisch wertvollen Bereichen und intensiv genutzten 6f-
fentlichen Raumen. Werbeanlagen haben hier einen erheblichen Einfluss auf das Er-
scheinungsbild und die Wirkung des Stadtraums.

Die entsprechenden Vorschriften sollen die Werbetragertypen in geordneter Form erhal-
ten und gestalterisch integrieren. Gleichzeitig sollen in Zukunft weitere GUberdimensio-
nierte, leuchtintensive oder bewegte Werbeanlagen, wie digitale Medienfassaden oder
Videowande, vermieden werden, da sie geeignet sind die Malstablichkeit und Gestal-
tungsqualitat der Innenstadt zu storen.

Ein zentrales Anliegen der Werbeanlagensatzung ist zudem die Starkung des innerstad-
tischen Einzelhandels durch nachvollziehbare Regelungen einer gebdudebezogenen Ei-
genwerbung. Diese soll zur besseren Sichtbarkeit und Wiedererkennbarkeit der Betriebe
beitragen, ohne das Stadtbild zu Uberfrachten oder in Konkurrenz zu grofflachiger
Fremdwerbung zu treten.

Ein weiteres Ziel besteht darin, fir Gewerbetreibende, Eigentimer:innen sowie Geneh-
migungsbehérden nachvollziehbare und ortsbezogene Regelungen zu schaffen. Die
Vorschrift definiert hierzu klare Anforderungen an Mal3, Position, Art und Gestaltung der
Anlagen. Sie berUcksichtigt sowohl funktionale Aspekte der Werbewirksamkeit als auch
stadtebauliche Belange.

Mit der ortlichen Bauvorschrift formuliert Braunschweig somit eine eigene, auf die Innen-
stadt abgestimmte Haltung zum Umgang mit Werbung. Technische Neuerungen und
zeitgemale Werbeformen werden dabei nicht grundsatzlich ausgeschlossen, sondern
gezielt anhand stadtebaulicher und gestalterischer Kriterien eingeordnet. Auf diese
Weise tragt die Vorschrift dazu bei, ein qualitatvolles Stadtbild zu sichern, das den Cha-
rakter der Innenstadt wahrt und zugleich eine zeitgemafie gewerbliche Kommunikation
ermaoglicht.
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Begriindung der Vorschriften

41

Ré&umlicher Geltungsbereich

Der Geltungsbereich der 6rtlichen Bauvorschrift Gber die Gestaltung von Werbeanlagen
in der Innenstadt Braunschweigs liegt innerhalb der Okerumflut, und umfasst damit das
historische und gewachsene Zentrum von Braunschweig. Ausgenommen sind die Gel-
tungsbereiche der Bebauungsplane des Wallrings (IN 215, IN 234 und IN 235) sowie der
Geltungsbereich des Vorhabenbezogenen Bebauungsplanes Uber die Schlossarkaden
(IN 220). Im Bereich des Wallrings ist die Gestaltung von Werbeanlagen entsprechend
seiner denkmalgeschiitzten Bedeutung sehr restriktiv geregelt, so dass diese Bereiche
von der Werbesatzung ausgenommen werden. Fir die Schlossarkaden gilt ein vorha-
benbezogener Bebauungsplan, der sowohl in seinen Festsetzungen als auch in den an-
hangigen Vertragen mit der Stadt Vereinbarungen zu Werbeanlagen ausreichend regelt.

Eine weitere Zonierung des Geltungsbereiches wird nicht vorgenommen. Grundlage
hierflr ist das Ergebnis einer Analyse im Rahmen des Werbekonzeptes, wonach auf-
grund des heterogenen Stadtbildes keine eindeutige Typisierung der Innenstadt im Hin-
blick auf die Ziele der Werbeanlagensatzung mdéglich ist. Zudem ware eine Zonierung
nur bedingt zielfiihrend, da sich die Satzung vorrangig auf die Regelung von Werbung
an der Statte der Leistung konzentriert. Diese Form der Werbung ist in hohem Maf3e von
der individuellen Gebaudestruktur sowie vom jeweiligen Erscheinungsbild des einzelnen
Gebaudes abhangig. Werbeanlagen mussen daher im Wesentlichen in Abhangigkeit
vom konkreten Gebaude gestaltet werden. Vor diesem Hintergrund wurden flachige Re-
gelungen fur den gesamten Geltungsbereich definiert, die jeweils auf das einzelne Ge-
baude anwendbar sind.

Die genaue Abgrenzung des Geltungsbereiches kann Abbildung 10 in dieser Begrin-
dung sowie der Planzeichnung entnommen werden.
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Abbildung 10: Geltungsbereich der Satzung
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Gegenstand der Werbeanlagensatzung

Gegenstand der Satzung sind Werbeanlagen der Eigen- und der Fremdwerbung. Nicht
Gegenstand dieser Satzung sind Werbeanlagen im 6ffentlichen Raum wie Litfalsaulen,
City-Light-Poster (analog/digital), Uhrenwerbung, Kleinformatige Plakatrahmen (u. a. an
Trafos).

Als Werbeanlagen im Sinne der o6rtlichen Bauvorschrift gelten alle értlich gebundenen
Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder
Beruf dienen und von allgemein zuganglichen Verkehrs- oder Griinflachen aus sichtbar
sind. Dazu gehdren sowohl Anlagen, die fir langere Dauer oder regelmaRig wiederkeh-
rend an Gebauden oder Gebaudeteilen fest montiert werden als auch mobile Werbetra-
ger, wenn sie regelmafig an der Statte der Leistung genutzt werden. Die Statte der Leis-
tung ist der Ort, an dem das beworbene Produkt gekauft werden kann oder die bewor-
bene Dienstleistung erhaltlich ist.

Eigenwerbung bezeichnet Werbung fir Leistungen, die an der Statte der Leistung bezo-
gen werden kénnen. Fremdwerbung bezeichnet im Sinne der Werbeanlagensatzung
Werbung fur Leistungen, die nicht an der Statte der Leistung bezogen werden kdnnen.

Ein zentrales Anliegen der Werbeanlagensatzung ist, wie in Kapitel 3.4 beschrieben, die
Starkung innerstadtischer Gewerbetreibender durch eine gezielte Regelung und Foérde-
rung der gebaudebezogenen Eigenwerbung. Diese soll es lokalen Betrieben ermogli-
chen, sich sichtbar und wirkungsvoll, aber in eingeschranktem Mal3e, im Stadtraum zu
positionieren. Die oben genannten Werbeanlagen im 6ffentlichen Raum hingegen wer-
den haufig Uberregional organisiert und orientieren sich nicht an lokalen Strukturen. Auf-
grund ihres grundsatzlich anderen Charakters fallen sie daher nicht in den Regelungs-
bereich dieser Satzung.

Die ortliche Bauvorschrift regelt die tber §§ 10 und 50 der Niedersachsischen Bauord-
nung (NBauO) hinausgehenden Anforderungen an die Art, Gestaltung und Anordnung
von Werbeanlagen, unabhangig von dem bauordnungsrechtlichen Genehmigungserfor-
dernis. Von dieser Satzung unberihrt bleiben die Vorschriften des Niedersachsischen
Denkmalschutzgesetzes (NDSchG), die Erlaubnispflicht fir Sondernutzungen offentli-
cher Strallen, Wege und Platze sowie weitere Beschrankungen, die sich aus dem Bun-
des-Immissionsschutzgesetz und den zu seiner Durchfihrung ergangenen Rechts- und
Verwaltungsvorschriften ergeben.

Die Anforderungen und die Genehmigungspraxis fir Werbeaufsteller im o&ffentlichen
Straflenraum werden weiterhin in der Sondernutzungssatzung der Stadt Braunschweig
geregelt und sind demnach nicht Bestandsteil der Werbeanlagensatzung.

Werbeanlagen

Aufbauend auf den Ergebnissen des Werbekonzeptes (siehe Kapitel 3) erfolgt eine Dif-
ferenzierung der getroffenen Regelungen in der Werbeanlagensatzung zwischen pri-
maren und sekundaren Werbetragertypen. Unter primaren Werbetragertypen werden
gangige, haufig vorkommende und klar beschreibbare Werbeanlagen zusammenge-
fasst. Sie umfassen jene Anlagen, die eine besondere stadtebauliche Relevanz aufwei-
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sen, da sie unmittelbar mit der Fassadengestaltung und dem o&ffentlichen Raum in Be-
ziehung stehen. Als sekundare Werbetragertypen werden weitere Werbeanlagen der Ei-
genwerbung oder Fremdwerbung zusammengefasst. Dabei handelt es sich hauptsach-
lich um kleinteilige, teilweise mobile Werbetragertypen.

Zulassige Werbeanlagen werden unter Abschnitt 5a (primare Werbetragertypen) sowie
unter Abschnitt 5b (sekundare Werbetragertypen) aufgefihrt:

" Ill, Abs. 5a (2)
Primére Werbetrdgertypen sind:

a) Werbeausleger: vertikale Werbeanlagen, senkrecht von der Gebdudefassade abstehend
b)  Flachwerbung: plane, horizontal auf der Fassadenebene angebrachte Werbeanlagen

c)  Werbebeklebungen: Klebefolierungen, Aufkleber, gro3fldchige Bedeckungen oder Beschriftungen auf
oder knapp (bis 10 cm) hinter Fensterfldchen

d) Werbe-Abhénger in Kolonnaden: Héngeschilder in einer Kolonnade, quer zur Laufrichtung
e) Digitale Werbeanlagen: Bildschirme mit digitalen Anzeigen oder Bewegtbildern

f)  Freistehende Stelen: Schildanlagen mit einer oder zwei Ansichtsflédchen, die z. B. als Sammelanlage
ftir im Gebédude anséssige Gewerbetreibende dienen.
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Abbildung 11: Skizzen zu den einzelnen primaren Werbetragertypen

Die Auswahl der genannten primaren Werbetragertypen beschrankt sich bewusst auf
solche Formen, die im Bestand der Innenstadt bereits prasent und in ihrer stadtebauli-
chen Wirkung gut abschéatzbar sind. Durch diese Fokussierung wird ein differenziertes
und zugleich gestalterisch steuerbares Werbekonzept ermdglicht, das sowohl den Be-
langen der Gewerbetreibenden als auch den Anforderungen an ein qualitatsvolles Stadt-
bild gerecht wird.

" lll, Abs. 5a (2)
Sekundéare Werbetrdger sind insbesondere:

a) Beschriftung von Objekten, die vorrangig gewerblich genutzt werden,
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b)  Kleinformatige Werbetréager (nicht mehr als 1,00 Quadratmeter Ansichtsfldche)

Die Auswahl der sekundaren Werbetragertypen beschrankt sich bewusst auf kleinteilige
und objektbezogene Werbeformen, die in ihrer Wirkung deutlich hinter den primaren
Werbeanlagen zuriicktreten. Diese Werbetrager sind ebenfalls im Stadtbild bereits vor-
handen und lassen sich aufgrund ihrer geringen Dimensionen und ihrer funktionalen Zu-
ordnung zu einzelnen Objekten stadtebaulich gut einordnen. Durch ihre gezielte Zulas-
sung wird eine erganzende Form der Kennzeichnung ermdglicht, ohne das Erschei-
nungsbild der Innenstadt zu Uberfrachten oder zu beeintrachtigen.

Allgemeine Regelungen

IV, Abs. 1 (1)
Werbeanlagen miissen sich in Lage, Grél3e, Format, Farbe oder Hufung in die Mal3stdblichkeit und Fas-
sadengliederung des Gebdudes und in die Eigenart der ndheren Umgebung einfiigen.

IV, Abs. 1(2)
Werbeanlagen dlirfen die wesentlichen Gestaltungselemente der Fassade wie Fenster, Stiitzen, Erker,
Pilaster, Gesimse oder Verzierungen und Schmuckelemente nicht verdecken.

IV, Abs. 1(3)
Werbeanlagen diirfen das Stral3en- und Platzbild sowie den historischen und stédtebaulichen Charakter
nicht beeintréachtigen.

Wie in Kapitel 3 dieser Begrindung dargelegt, ist ein zentrales Ziel der Werbeanlagen-
satzung, die hohe Gestalt- und Aufenthaltsqualitat der 6ffentlichen Raume in der Braun-
schweiger Innenstadt zu erhalten. Diese Qualitat ergibt sich mafR3geblich aus dem histo-
risch gewachsenen Stadtbild mit zahlreichen ortsbildpragenden Gebauden.

Die obenstehenden allgemeinen Regelungen dienen dazu, diese stadtebauliche Zielset-
zung in verbindliche gestalterische Anforderungen zu Ubersetzen und ihr auf diese
Weise Nachdruck zu verleihen. Um den Charakter der Innenstadt zu erhalten, sind Wer-
beanlagen so zu gestalten, dass sie sich harmonisch in das jeweilige Gebaude-, Stra-
Ren- und Platzbild einfligen und keine zentralen gestalterischen Elemente Gberformen.
Aufgrund der Vielfaltigkeit der Braunschweiger Innenstadt sowie der Gebaudefassaden
besteht hierbei die Erforderlichkeit, die Regelungen individuell auf die jeweilige stadte-
bauliche Situation anwenden zu kénnen.

Zugleich fungieren sie als Orientierungsrahmen fir alle weiteren Regelungen der Sat-
zung. Da es zahlreiche Werbetragertypen mit jeweils unterschiedlichen gestalterischen
Anforderungen gibt, werden die obenstehenden allgemeinen Regelungen innerhalb der
Satzung fir die jeweiligen Werbetragertypen konkretisiert.

IV, Abs. 1(4)

,Markenfarben*, das heil3t Farben, die als Hinweis auf einen bestimmten Gewerbebetrieb oder ein Produkt
dienen, dlirfen nicht auf Fassadenteile oder die ganze Fassade (ibertragen werden.

Markenfarben sind in der Regel auf Wiedererkennbarkeit und Auffalligkeit ausgerichtet,
wodurch sie haufig in starkem Kontrast zur historischen bzw. ortstypischen Bebauung
stehen. Eine flachige Anwendung auf Gebaudeteile kann das Ortsbild erheblich stéren
und zu einer Uberpragung der Fassade sowie des Stadtraumes fiihren. Dies soll durch
die Regelung vermieden werden.
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4.3.2 \Werbezone

IV, Abs. 2 (1)
Eigenwerbung ist nur in der Werbezone zuléssig.

Die Beschrankung von Eigenwerbung auf die definierte Werbezone schafft einen klaren
gestalterischen Rahmen, innerhalb dessen eine individuelle Ausgestaltung von Werbe-
anlagen moglich bleibt. Werbezonen sorgen daflir, dass Werbung geordnet und an vor-
gegeben, gestalterisch vertraglichen Stellen erscheint und nicht beliebig an der Fassade
platziert wird. Dadurch wird verhindert, dass die architektonische Gliederung von Ge-
bauden sowie das Erscheinungsbild ganzer Strafen- und Platzraume durch Werbean-
lagen Uberformt oder gestort wird. Gleichzeitig starkt die gestalterische Einheitlichkeit
die Wahrnehmbarkeit des einzelnen Werbetragers und tragt so auch zur Wirkung der
jeweiligen Werbung bei.

IV, Abs. 2 (2)
Als Werbezone werden Fassadenfidchen von der Unterkante des Erdgeschosses bis zur Oberkante der
Briistung des ersten Obergeschosses definiert, die zu 6ffentlichen Verkehrsfldchen hin angeordnet sind.

IV, Abs. 2 (3)

Fiir Fassaden, bei denen das erste Obergeschoss nicht klar ablesbar ist (wie zum Beispiel bei Glasfassa-
den), wird die Werbezone (iber Bezugspunkte definiert. Der untere Bezugspunkt ist die Unterkante des
Erdgeschosses. Der obere Bezugspunkt wird bestimmt als 5,00 Meter tiber der Unterkante des Erdge-
schosses.

Die Werbung in der Braunschweiger Innenstadt richtet sich primar an Passant:innen.
Eine starke Fernwirkung ist nicht erforderlich. Die Konzentration der Werbezonen auf
den unteren Fassadenbereich entspricht dieser fulBlaufigen Perspektive, fordert die ge-
stalterische Ordnung und tragt dazu bei, eine visuelle Uberladung der Stralenrdume zu
vermeiden.

IV, Abs. 2 (4)

Es diirfen maximal 30 Prozent der Fassadenfldche (einschlie8lich der Schaufenster- und Fensterfldchen)
innerhalb der Werbezone fiir Eigenwerbung genutzt werden. Zur Ermittlung der fiir Werbeanlagen ge-
brauchten Fléche werden jeweils eine Seite je angebrachtem Werbeausleger beziehungsweise je ange-
brachtem Werbe-Abhénger mitgezahlt.

Die Begrenzung der fiir Eigenwerbung nutzbaren Flache dient dem Ziel, eine gestalteri-
sche Uberformung der Geb&ude zu vermeiden. 30 Prozent der Werbezone stellen dabei
einen ausgewogenen Kompromiss zwischen den Interessen der Gewerbetreibenden an
werblicher Prasenz und den stadtebaulichen Zielen eben diese Uberformungen der Fas-
saden zu vermeiden dar.

Zur Ermittlung der zulassigen Werbeflache wird die sichtbare Fassadenflache innerhalb
der Werbezone herangezogen, einschlie3lich aller Fenster-, Tur- und Schaufensterfla-
chen. Bei Werbeanlagen mit Auslegern oder Abhangern wird jeweils eine sichtbare Seite
pro Element (d.h., eine Ansichtsflache pro Ausleger oder Abhanger) in die Flachenbe-
rechnung einbezogen, da sie maligeblich zur Gesamtwirkung im Strallenraum beitra-
gen.

"IV, Abs. 2 (5)
Werbeausleger dlirfen lber die Werbezone hinaus bis maximal zur Oberkante der Fenster des zweiten
Obergeschosses angebracht werden und sind in die zur Ermittlung der fiir Werbeanlagen gebrauchten
Fléche einzurechnen.
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Werbeausleger entwickeln durch ihre senkrechte Ausrichtung zur Fassade eine hohe
Fernwirkung und leisten damit einen wichtigen Beitrag zur Sichtbarkeit von Ladenge-
schaften. Gleichzeitig gehdren sie zu den vergleichsweise kostenglnstigen Werbetra-
gertypen und sind daher fir viele Gewerbetreibende ein attraktives Mittel der Eigenwer-
bung.

Um diesen funktionalen und wirtschaftlichen Vorteilen Rechnung zu tragen, wird eine
Anbringung von Werbeauslegern auch auRerhalb der definierten Werbezone zugelas-
sen. Gleichzeitig erfolgt eine bewusste Beschrankung der maximalen Hohe, um eine
Beeintrachtigung des Stadtbildes zu vermeiden. Zur Wahrung des ausgewogenen Ver-
haltnisses zwischen Werbung und Fassadenwirkung werden Werbeausleger zudem in
die Ermittlung der zulassigen Gesamtflache fir Werbeanlagen einbezogen, wobei je-
weils eine sichtbare Seite pro Ausleger berlicksichtigt wird.

IV, Abs. 2 (6)
Ist das erste Obergeschoss lber die Fassade nicht klar ablesbar (wie zum Beispiel bei Glasfassaden),
wird die maximale Anbringungshéhe von Werbeauslegern liber Bezugspunkte definiert. Der untere Be-
zugspunkt ist die Unterkante des Erdgeschosses. Der obere Bezugspunkt wird bestimmt als 9,50 Meter
Uber der Unterkante des Erdgeschosses.

Bei Fassaden, deren Geschossigkeit aufgrund ihrer Gestaltung nicht eindeutig ablesbar
ist, kann die zulassige Anbringungshéhe von Werbeauslegern nicht anhand baulicher
Elemente (wie die Oberkante der Fenster des zweiten Obergeschosses) bestimmt wer-
den. Um dennoch eine einheitlich anwendbare Grundlage fir die Beurteilung zu gewahr-
leisten, erfolgt die Festlegung der maximalen Héhe daher Uber klar definierte Bezugs-
punkte. Der obere Bezugspunkt von 9,50 m Uber der Unterkante des Erdgeschosses
orientiert sich an den in innerstadtischen Lagen typischen Geschosshdhen.

IV, Abs. 2 (7)
Sofern und solange fiir Nutzer:innen der Obergeschosse keine Werbeméglichkeit innerhalb der Werbe-
zone besteht, ist ausnahmsweise Eigenwerbung in den Obergeschossen zuléssig. In diesen Féllen ist
Werbung von der Fensterinnenseite der Nutzungseinheit aus mit bis zu maximal 30 Prozent der Fenster-
flaiche méglich.

Durch die Regelung wird allen Gewerbetreibenden innerhalb des Gebaudes die grund-
satzliche Mdglichkeit gegeben, auf ihnre Produkte oder Dienstleistungen aufmerksam zu
machen, auch wenn ihnen keine Fassadenflache innerhalb der Werbezone zur Verfi-
gung steht. Gleichzeitig bleibt durch den Ausnahmecharakter der Regelung der gestal-
terische Fokus auf der definierten Werbezone erhalten. Eine Inanspruchnahme dieser
Ausnahme ist jedoch nur unter Einbindung der Stadt Braunschweig moglich.

Die Beschrankung auf maximal 30 Prozent der Fensterflache stellt sicher, dass der Cha-
rakter der Fassade und das aufRere Erscheinungsbild des Gebaudes gewahrt bleiben.
Sie orientiert sich dabei an der Flachenbegrenzung innerhalb der Werbezone und sorgt
so fir gestalterische Einheitlichkeit und MaRstablichkeit Uber alle Geschosse hinweg.
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Abbildung 12: Skizze zur Definition der Werbezone

Anzahl von Werbetrdgertypen fir Eigenwerbung

IV, Abs. 3 (1)

Die Zahl der priméren Werbetrdgertypen wird auf maximal drei pro Nutzungseinheit begrenzt.

Die Begrenzung auf maximal drei primare Werbetragertypen pro Nutzungseinheit betrifft
nicht die Anzahl der einzelnen Werbetrager, sondern ausschlief3lich die Vielfalt der ein-
gesetzten Typen. Dadurch bleibt den Gewerbetreibenden eine individuelle werbliche Ge-
staltung weiterhin moglich, wahrend gleichzeitig verhindert wird, dass eine Fassade
durch eine Vielzahl unterschiedlicher Werbetragertypen visuell Gberfrachtet wird. Zudem
wird die Wahrnehmbarkeit und gestalterische Wirkung der einzelnen Werbetragertypen
gestarkt, da diese nicht mit einer UbermaRigen Vielfalt konkurrieren

IV, Abs. 3(2)

Die Zahl der sekundéren Werbetréagertypen wird auf einen Typ pro Nutzungseinheit begrenzt.

Die Zahl der sekundaren Werbetragertypen wird auf einen Typ pro Nutzungseinheit be-
grenzt. Auch hier bezieht sich die Regelung nicht auf die Anzahl der Werbetrager selbst,
sondern auf die Vielfalt der eingesetzten Typen. Da sekundare Werbetragertypen meist
kleinteilig und in ihrer Erscheinung vielfach wiederholt sind, tragt eine Beschrankung auf
einen Typ wesentlich dazu bei, gestalterische Unruhe zu vermeiden und negative Aus-
wirkungen auf das StraRen- und Ortsbild auszuschlieRen.

IV, Abs. 3 (3)

434

Sonnenschutzvorrichtungen (wie Markisen und Sonnenschirme) kénnen als ein sekundérer Werbetréger-
typ gezahlt werden, sofern sie in Farbe, Material und Werbemotiv einheitlich sind.

Sonnenschutzvorrichtungen als gewerblich genutzte Objekte gehdren zu den sekunda-
ren Werbetragertypen. Auch wenn es sich dabei um unterschiedliche Objekte handelt,
kénnen diese als ein Werbetragertyp gelten, da sie den gleichen Zweck verfolgen. Vo-
raussetzung hierfir ist jedoch eine einheitliche Gestaltung, damit ein harmonisches Ge-
samtbild entsteht.

Licht und Beleuchtung

IV, Abs. 4 (1)

Die Lichtstéarke und Betriebsweise von leuchtenden oder lichtemittierenden Werbeanlagen muss sich in
die gestalterische Prégung des rédumlichen Umfelds einfligen
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Von leuchtenden oder lichtemittierenden Werbeanlagen geht eine besonders grof3e vi-
suelle Wirkung aus. Um eine Dominanz dieser Anlagen im Stadtbild zu vermeiden, sind
diese daher an die Lichtkulisse der ndheren Umgebung anzupassen. Dies ist insbeson-
dere in historisch gepragten Bereichen der Innenstadt von groRer Bedeutung.

IV, Abs. 4 (2)
Leuchtende oder lichtemittierende Werbeanlagen diirfen eine maximale Leuchtdichte von 224 Candela pro
Quadratmeter nicht (iberschreiten und miissen dimmbar sein.

Die Begrenzung der Leuchtdichte dient dazu, eine UbermaRige Belichtung und Blend-
wirkung zu vermeiden. Gleichzeitig tragt die Restriktion dem globalen Bemihen um
Energieeinsparungen anlasslich des Klimawandels Rechnung. Durch die Vorgabe der
Dimmbarkeit wird zudem sichergestellt, dass die Beleuchtung flexibel an die Umgebung
und Tageszeiten angepasst werden kann.

IV, Abs. 4 (3)

Der Betrieb leuchtender oder lichtemittierender Werbeanlagen ist in der Zeit von 22:00 bis 06:00 Uhr nur in
gedimmtem Zustand zul&ssig.

Durch das Dimmen der Werbeanlagen in den Dammerungs- und Nachtzeiten wird die
Lichtverschmutzung in der Braunschweiger Innenstadt deutlich reduziert. Dies tragt zum
Schutz der Nachtruhe bei und verhindert eine unnétige Stérung der Anwohnenden.
Gleichzeitig wird Ricksicht auf die lokale Fauna genommen, die durch kinstliches Licht
empfindlich beeintrachtigt werden kann. Der definierte Zeitraum flir das Dimmen orien-
tiert sich an den Vorgaben des Bundes-Immissionsschutzgesetzes (BImSchG).

435 Fremdwerbung

IV, Abs. 5 (1)
Fremdwerbung ist sowohl innerhalb als auch auBerhalb der Werbezonen unzuléssig.
IV, Abs. 5 (2)
Ausnahmen kénnen zugelassen werden, sofern nachgewiesen wird, dass hierdurch weder eine (ibermé-

Bige Beeintrdchtigung von Fassaden mit ausgewiesenen Werbezonen noch eine Beeintrdchtigung histori-
scher Fassaden entsteht.

IV, Abs. 5 (3)
Abweichend zu (1) sind Fremdwerbeanlagen entlang den nachfolgend aufgefiihrten StraBenabschnitten
und Platzflachen aullerhalb der Werbezonen zuléssig:

Fallersleber Stral3e

Hagenbriicke

Lange Strale

GlildenstralBe Nord
Wendenstral3e

Auguststral3e/ J.-F. Kennedy-Platz

Die aufgefiihrten StralBenziige und die rdumliche Abgrenzung der zuldssigen Bereiche sind in der Plan-
zeichnung festgesetzt.

Fremdwerbung wird im Geltungsbereich der Ortlichen Bauvorschrift grundsatzlich kri-
tisch betrachtet, da sie zum einen in den Einzelhandelsbereichen in einer Konkurrenzsi-
tuation mit Werbeanlagen an der Statte der Leistung steht, die dort Vorrang haben sol-
len. Sie weist dort keinen Bezug zu den am Standort ansassigen Nutzungen auf und
wiirde zu Haufungen und Uberformungen fiihren, die geeignet sind, das Erscheinungs-
bild der Innenstadt zu beeintrachtigen. Darliber hinaus mindert sie die Sichtbarkeit der
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lokalen Gewerbetreibenden, denen die vorhandenen Werbeflachen vorrangig vorbehal-
ten sein sollen.

Weitere Bereiche, die fir Fremdwerbung ungeeignet sind, sind Innenstadtgebiete, in de-
nen historische Strukturen, kleinteilige Parzellen oder besondere stadtebauliche Situati-
onen pragend sind. Dies betrifft insbesondere die Kernzone der Innenstadt, die durch
enge Gassen, kleinteilige Grundstiicksstrukturen und historische Platzraume gepragt ist
und in der der mittelalterliche Stadtgrundriss noch deutlich ablesbar ist.

Auch im Umfeld des rekonstruierten Schlosses im Bereich des Bohlwegs wird Fremd-
werbung als stérend bewertet, da es sich hierbei um einen zentralen Stadtbereich han-
delt, an den besonders hohe stadtgestalterische Anforderungen gestellt werden. Die
sudlichen Straflien des Innenstadtrings (sudliche GildenstralRe, Kalenwall, Bruchtorwall)
weisen ebenfalls eine erhdhte gestalterische Sensibilitat auf. Dieser Bereich gehért nicht
zur eigentlichen Handelszone, die Stral3enziige sind Gberwiegend Bestandteile der his-
torischen Wallringpromenaden. Es ist Planungsziel der Stadt, diesen Stadtbereich
schrittweise aufzuwerten und in seiner stadtgeschichtlichen Bedeutung zu starken.
Fremdwerbung wirde diese Entwicklungsziele beeintrachtigen und die gestalterische
Qualitat des Wallring-Bereiches schwachen.

Ein vollstandiger Ausschluss von Fremdwerbung im gesamten Innenstadtgebiet ist
rechtlich nicht mdglich, da diese, wie in Kapitel 3.1 bereits dargelegt, in festgesetzten
Kern- und Mischgebieten bauplanungsrechtlich als ,sonstige gewerbliche Nutzung*
grundsatzlich zulassig ist. Vor diesem Hintergrund verfolgt die Satzung eine kontrollierte
und stadtebaulich begrindete Steuerung von Fremdwerbung. In Bereichen, in denen
Fremdwerbung stadtbildlich nicht erwlinscht ist oder aufgrund ihrer historischen oder
gestalterischen Bedeutung als besonders kritisch einzustufen ist, ist Fremdwerbung
grundsatzlich ausgeschlossen.

Unter 5. (3) werden Stralenziige benannt in denen Fremdwerbung aul3erhalb von Wer-
bezonen, die der Werbung an der Statte der Leistung vorbehalten werden soll, zulassig
ist. Dabei handelt es sich Uberwiegend um Haupteinfallstralen in die Innenstadt, die
durch breitere Strallenquerschnitte, hohe Verkehrsintensitaten, ein heterogeneres Fas-
sadenbild und weitreichende Sichtbeziehungen gepragt sind. Unter diesen raumlichen
Bedingungen fuhrt Fremdwerbung zu einer deutlich geringeren stadtebaulichen Beein-
trachtigung und kann aufgrund der vorhandenen Sichtbeziehungen zudem sinnvoll plat-
ziert und wahrgenommen werden. Zu diesen Bereichen gehdren die Fallersleber Stral3e,
die Hagenbrucke, die Lange Stral3e, die nordliche Guldenstralie, die Wendenstralle so-
wie der Bereich Auguststralie/Kennedyplatz. Diese Strallenziige haben keine histori-
sche Pragung mehr und sind zumeist grolimalstabliche Zeugnisse des autogerechten
Wiederaufbaus.

Aulerhalb dieser genannten Stral’enziige kann Fremdwerbung gemaf 5. (2) nur in be-
grindeten Ausnahmefallen zugelassen werden. Die Inanspruchnahme einer solchen
Ausnahme bedarf einer vorherigen Abstimmung mit der Stadt Braunschweig. Auf diese
Weise wird sichergestellt, dass Fremdwerbung nur dort auftreten kann, wo sie stadte-
baulich vertretbar bleibt und den Zielen der Satzung nicht entgegensteht.

Die raumliche Abgrenzung der zuldssigen Bereiche ist der Planzeichnung zu entneh-
men.
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IV, Abs. 5 (4)
Fremdwerbeanlagen nach (2) und (3) sind wie folgt zuléssig:

a) Je Fassadenseite sind maximal zwei Fremdwerbeanlagen zuldssig.
b)  Die Ansichtsfidche je Fremdwerbeanlage darf maximal 8,00 Quadratmeter betragen.

c) Die Gesamtwerbefldche von Fremdwerbeanlagen darf je Fassadenseite 15 Prozent der jeweiligen
Fassadenfléche nicht liberschreiten.

Die Anzahl sowie die Groe der zulassigen Fremdwerbeanlagen pro Fassadenseite wer-
den begrenzt, um eine ibermaRige Haufung und gestalterische Uberlagerung durch
Fremdwerbung zu vermeiden. Insbesondere soll verhindert werden, dass Fremdwerbe-
anlagen das Erscheinungsbild eines Gebaudes dominieren oder die Eigenwerbung orts-
ansassiger Betriebe in den Hintergrund dréangen. Die gewahlte Anzahl und GréRe stellen
zudem ausreichend Moéglichkeiten fir die Gestaltung von Fremdwerbung zur Verfliigung.
Erganzend stellt die Begrenzung der Gesamtwerbeflache auf maximal 15 Prozent der
jeweiligen Fassadenflache sicher, dass insbesondere kleinere oder schmal proportio-
nierte Fassadenseiten nicht Uberfrachtet werden.

4.3.6 Priméare Werbetragertypen

4.3.6.1 Werbeausleger

IVa, Abs. 1 (1)
Die maximal zuléssige Fléche von Auslegern betrégt 1,50 Quadratmeter und kann doppelseitig genutzt
werden. Die lichte Héhe liber der Oberkante des Geldndes muss mindestens 2,50 Meter betragen.

Werbeausleger stellen eine etablierte, kostenglinstige und fiir viele Gewerbetreibende
attraktive Moglichkeit der Werbung dar. Sie zeichnen sich durch eine hohe Sichtbarkeit
aus, insbesondere fiir den Fuf3- und Radverkehr in StraRenraumen mit hoher Passant:in-
nenfrequenz. Gleichzeitig ermoéglichen sie eine Werbewirkung mit Fernbezug, ohne die
Fassadenflache flachig zu beanspruchen. Um jedoch eine Gibermafige Dominanz dieser
Werbetrager im Strafltenbild durch eine Vielzahl groRdimensionierter Ausleger zu ver-
meiden, wird die maximal zulassige Flache je Ausleger auf 1,50 Quadratmeter pro Seite
begrenzt. Da die Werbeflache doppelseitig nutzbar ist, ergibt sich somit eine maximale
Gesamtflache von 3,00 Quadratmetern pro Werbeanlage. Die gewahlten Abmessungen
leiten sich dabei aus den bereits bestehenden Werbeauslegern in der Braunschweiger
Innenstadt ab. Eine lichte Hohe von mindestens 2,50 Meter wird festgesetzt, um die Si-
cherheit far Fuliganger:innen zu gewahrleisten und Kollisionen mit zu niedrig hangenden
Werbetragern auszuschliefl3en.

" IVa, Abs. 1(2)
Die maximal zuldssige Auskragung eines Auslegers betréagt 1,00 Meter, die maximal zuldssige Tiefe be-
trégt 0,25 Meter. Das Format ist frei wéhlbar.

Die Beschrankungen von Auskragung und Tiefe tragen dazu bei, den Stadtraum funkti-
onal und gestalterisch zu sichern. Durch diese Begrenzung bleibt der lichte Raum zwi-
schen gegenuberliegenden Fassaden gewahrt, sodass das Stral3enprofil optisch erhal-
ten bleibt und Sichtachsen nicht beeintrachtigt werden. Besonders in engen Strallenzi-
gen sowie in FulRgangerzonen stellt die Begrenzung der Auskragweite zudem sicher,
dass der Lieferverkehr weiterhin Gber ausreichend Rangierflachen verfligt. Das Format
des Auslegers ist bewusst freigestellt, um gestalterische Vielfalt innerhalb der GréR3en-
vorgaben zu ermoglichen.
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Abbildung 13: Verschiedene Arten von Werbeauslegern an einer Fassade

4.3.6.2 Flachwerbung

IVa, Abs. 2 (1)
Flachwerbung hat zu den AuRenkanten des Geb&udes einen Abstand von mindestens 0,30 Meter einzu-
halten.

IVa, Abs. 2 (2)
Flachwerbung ist parallel zu den Fassadenéffnungen und -kanten auszurichten.

IVa, Abs. 2 (3)
Flachwerbeanlagen dlirfen eine Héhe von maximal 0,70 Meter haben.

Flachwerbung bietet durch ihre meist grof3ziigige Flache eine hohe Sichtbarkeit fir Pas-
sant:innen. Gleichzeitig birgt sie aufgrund ihrer méglichen Gréfe, Form- und Farbvielfalt
jedoch auch das Risiko, das Straftenbild zu dominieren oder zu einem unruhigen Fas-
sadenbild beizutragen. Um dem entgegenzuwirken, sieht die Satzung verschiedene
Mafigaben fir die Anbringung von Flachwerbeanlagen vor. Diese dienen dazu, architek-
tonische Gliederungselemente innerhalb der Gebaudefassade zu schitzen und Flach-
werbungen optisch in die Fassadenstruktur einzubinden. Der gewahlte Abstand sowie
die Hohe stellen dabei einen Kompromiss zwischen ausreichender Sichtbarkeit fur die
Gewerbetreibenden und stadtebaulich vertraglicher MaRstablichkeit dar.

" IVa, Abs. 2 (4)
Flachwerbung, die mehr als 0,10 Meter von der Fassade absteht (zum Beispiel Leuchtkésten), darf nur mit
einer Unterkante von mindestens 2,50 Meter iiber Geldnde umgesetzt werden.

Um Konflikte mit dem FuBverkehr zu vermeiden, ist bei hervorstehenden Anlagen, wie
auch bei den Werbeauslegern, eine Mindesthdhe der Unterkante von 2,50 Metern Uber
Gelande vorgeschrieben.
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Abbildung 14: Skizze eines Flachwerbetragers

4.3.6.3 Werbebeklebungen und Werbung in Schaufenstern

IVa, Abs. 3 (1)

Werbebeklebungen sind zulédssig in einer Maximalgréf3e von 30 Prozent der Fensterflache der Nutzungs-
einheit innerhalb der Werbezone. Dies gilt entsprechend fiir von aul3en direkt einsehbare flachige Wer-
bung in Schaufenstern (beispielsweise Stellwénde).

Werbebeklebungen sowie andere, direkt einsehbare flachige Werbung, stellen eine kos-
tengunstige und flexibel einsetzbare Werbeform dar, die insbesondere im Einzelhandel
weit verbreitet ist. Aufgrund ihrer hohen Farb- und Formenvielfalt sowie der potenziellen
Flachigkeit besteht jedoch die Gefahr, dass sie bei nicht reglementierter Anwendung zu
einem gestalterisch unbefriedigenden Stra3enbild beitragen. Sowohl Beklebungen als
auch flachige innenliegende Werbeelemente kdnnen zudem die wesentlichen Funktio-
nen von Fensterflachen, wie Transparenz, Einblick in die Nutzung und Lichteinfall, deut-
lich beeintrachtigen. Dies kann zu einer geschlossenen, abweisend wirkenden Fassade
fuhren, die sich letztlich negativ auf die Aufenthaltsqualitat und das subjektive Sicher-
heitsempfinden im 6ffentlichen Raum auswirkt.

Um dem entgegenzuwirken, begrenzt die Satzung die zulassige Grélte von Werbebe-
klebungen sowie flir von auf3en direkt einsehbare flachige Werbung innerhalb der fest-
gelegten Werbezonen auf maximal 30 Prozent der Fensterflache. Tiren mit Fensterfla-
chen werden dabei ausdriicklich einbezogen. Die 30 Prozent sind einheitlich zur Fla-
chenbegrenzung von Eigenwerbung innerhalb der Werbezone sowie in Obergeschos-
sen gewahlt und sorgen sowohl fur gestalterische Einheitlichkeit als auch fur eine ange-
messen offene Wirkung der Fensterflachen.

" IVa, Abs. 3 (2)
Bei mehreren Schaufenstern einer Nutzungseinheit muss sich die Position der Werbebeklebung innerhalb
der Fenster aufeinander beziehen
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Um auch bei mehreren Schaufenstern einer Nutzungseinheit eine optische Ordnung und
gestalterische Klarheit sicherzustellen, muss die Positionierung der Werbebeklebungen
innerhalb der einzelnen Fensterflachen aufeinander abgestimmt sein. Aufeinander ab-
gestimmt bedeutet dabei, dass sich die Beklebungen in Hohe, Ausrichtung und Abstand
aneinander orientieren. Sie sollen beispielsweise auf gleicher Héhe liegen, im gleichen
Abstand zu Rahmen oder Bristungen positioniert sein oder, sofern die Fassadengeo-
metrie dies nahelegt, spiegelbildlich angeordnet werden. Eine solche aufeinander bezo-
gene Anordnung betont die Zusammengehdérigkeit der Schaufenster einer Nutzungsein-
heit und verhindert unruhige oder zufallig wirkende Gestaltungen, die das Fassadenbild
beeintrachtigen wurden.
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Abbildung 15: Skizze zu verschiedenen Werbebeklebungen an einer Fassade

4.3.6.4 Werbe-Abhanger

IVa, Abs. 4 (1)
Werbe-Abhénger sind mittig im Lichtraumprofil zu platzieren und miissen einen Abstand von mindestens
0,50 Meter zu den Innenkanten der Kolonnaden einhalten.

Werbe-Abhanger in Kolonnaden bieten eine gut wahrnehmbare, gezielt auf den Fulver-
kehr ausgerichtete Werbemdglichkeit und sind daher eine wichtige Werbeform fiir Ge-
werbetreibende. Dabei ist es jedoch von hoher Relevanz, dass diese die Kolonnaden als
stadtebaulich pragendes Element nicht Uberlagern. Die Regelung zur Platzierung sorgt
dafur, dass die Struktur der Kolonnaden gewahrt bleibt und sich die Werbeanlagen in
ihrer Positionierung mafstablich und zuriickhaltend in das architektonische Gesamtbild
einfigen.

" IVa, Abs. 4 (2)
Werbe-Abhénger diirfen maximal 0,70 Meter hoch sein; die lichte Hbhe (iber der Oberkante des Geldndes
muss mindestens 2,50 Meter betragen.

Die maximale Héhe der Werbe-Abhanger ist konsistent zu den MalRen der Flachwerbung
gewahlt und sichert so ein einheitliches Strallen- und Stadtbild und bietet gleichzeitig
ausreichend Sichtbarkeit fiir die Gewerbetreibenden. Durch die Festlegung der lichten
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Hohe der Werbe-Abhanger wird zudem auch hier eine ausreichende Durchgangshohe
sichergestellt.
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Abbildung 16: Ein Werbe-Abhénger in einer Arkade

4.3.6.5 Digitale Werbeanlagen

" IVa, Abs. 5 (1)
Digitale Werbeanlagen sind in zwei Typen zulassig:

a) Innerhalb von Schaufenstern als Monitore oder
b) in Medienfassaden integrierte digitale Werbefidchen.

IVa, Abs. 5 (2)
Andere Formen digitaler Werbeanlagen sind nicht zul&ssig.

Digitale Werbeanlagen stellen eine moderne Form der Werbung dar, die durch wech-
selnde Inhalte und hohe Leuchtdichten eine besonders starke Aufmerksamkeit erzeugen
kénnen. Aufgrund dieser Wirkung besteht jedoch auch die Gefahr, dass sie das Stra-
Renbild visuell dominieren oder andere Werbeanlagen Gberlagern. Um dieser Problema-
tik zu begegnen, ohne sich vor technologischen Entwicklungen zu verschlie3en, sind
ausschlief3lich Monitore innerhalb von Schaufenstern sowie in Medienfassaden inte-
grierte digitale Werbeflachen zulassig.

Die Platzierung innerhalb von Schaufenstern stellt sicher, dass die Werbeanlage nicht in
den o6ffentlichen Raum hineinwirkt, sondern auf die unmittelbare Fulliganger:innenper-
spektive begrenzt bleibt. Integrierte Medienfassaden wiederum sind baulich gestaltete
Gesamtlésungen, die unter Berilcksichtigung der Architektur und des stadtebaulichen
Umfelds entwickelt werden. Daher werden diese Formen als vertraglich mit den Zielen
der Werbeanlagensatzung gesehen.
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" IVa, Abs. 5 (3)
Digitale Werbeanlagen sind innerhalb von Schaufenstergestaltungen als Monitore wie folgt zuléssig:

Bildschirmdiagonale Abstand Schaufensterscheibe
= 20 Zoll >20,30m

max. 55 Zoll 0,30 m bis 0,60 m

max. 85 Zoll > (0,60 m bis 1,00 m

keine Maximalgré3e > 1,00 m

Pro Schaufenster ist ein Monitor zulédssig. Bei einer Schaufensterlédnge der Nutzungseinheit von (iber
10,00 Meter sind 2 Monitore zulédssig.

Digitale Monitore kdnnen aufgrund ihrer Leuchtkraft, insbesondere bei Dunkelheit, st6-
rend wirken, wenn Grofe und Position nicht angemessen gewahlt sind. Daher ist die
maximal zulassige Bildschirmdiagonale abhangig vom Abstand des Monitors zur Schau-
fensterscheibe gestaffelt geregelt. Diese differenzierte Regelung gewahrleistet, dass
grofere Monitore optisch zurlcktreten und damit weniger stérend auf den offentlichen
Raum wirken.

Dartber hinaus wird die Anzahl der Monitore pro Schaufenster begrenzt. Pro Schau-
fenster ist nur ein Monitor zuldssig. Bei Nutzungseinheiten mit einer Schaufensterlange
von uber 10,00 Metern dirfen maximal zwei Monitore eingesetzt werden. Auf diese
Weise wird die Haufung digitaler Flachen vermieden und ebenso ein geordnetes und
einladendes Erscheinungsbild gefordert.

" IVa, Abs. 5 (4)
In Medienfassaden integrierte digitale Werbefldchen sind wie folgt zulédssig:

a) Zuldssig ist eine GroéRRe bis maximal 2,00 Quadratmeter.

b)  Gezeigt werden kénnen wechselnde Standbilder. Ein Bildwechsel darf nicht éfter als alle 10 Sekun-
den erfolgen. Bewegte, animierte Bilder und Filmsequenzen sind nicht zuldssig.

¢) Bei Werbezonen mit einer Gesamtfldche von tber 80,00 Quadratmeter betrdgt die Maximalgré3e
3,00 Quadratmeter.

Medienfassaden stellen durch ihre technische Ausgestaltung eine besonders dominante
Form der Werbung dar. Sie sind, anders als Monitore in Schaufenstern, nicht primar auf
den Fulverkehr ausgerichtet, sondern wirken oft weit in den 6ffentlichen Raum hinein
und sind auch aus gréRerer Entfernung gut sichtbar, z. B. fir den motorisierten Verkehr.
Diese Fernwirkung kann das Stadtbild erheblich beeinflussen.

Um eine visuelle Uberlagerung anderer Werbeanlagen und eine Dominanz im &ffentli-
chen Raum zu vermeiden, ist die maximal zulassige Werbeflache auf 2,00 Quadratmeter
begrenzt. Bei sehr grol¥flachigen Werbezonen mit mehr als 80,00 Quadratmetern Ge-
samtflache ist eine Erhéhung auf 3,00 Quadratmeter mdglich, da hier durch die gréRere
Fassadenflache ein angemessenes Verhaltnis von Werbeflache zu Gebaudearchitektur
gewabhrt bleibt.

Aufgrund der starken visuellen Reize von bewegten Bildern und Filmsequenzen dirfen
ausschlief3lich wechselnde Standbilder gezeigt werden. Ein Bildwechsel darf frihestens
alle 10 Sekunden erfolgen, um Unruhe zu vermeiden und die Wahrnehmbarkeit des
Stadtraums nicht durch flackernde oder grelle Bildfolgen zu beeintrachtigen. Gleichzeitig
bieten die 10 Sekunden den Gewerbetreibenden ausreichende wirtschaftliche Nutzungs-
madglichkeiten.
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6 Freistehende Stelen

IVa, Abs. 6 (1)
Stelen diirfen nur als Sammelanlagen und mit einer H6he von maximal 2,70 Meter und einer Breite von
maximal 1,00 Meter errichtet werden.

IVa, Abs. 6 (2)

Oberer Bezugspunkt fiir die Héhe ist der oberste Punkt der Werbeanlage. Unterer Bezugspunkt fiir die
Héhenangabe ist die Héhenlage der ndchstgelegenen 6ffentlichen Verkehrsfldche an dem Punkt der Stra-
Benbegrenzungslinie, der der Mitte der straBenzugewandten Gebaudeseite am néchsten liegt.

Durch ihre freistehende Platzierung auf Freiflachen besitzen Stelen eine besonders
starke Wirkung auf das Straf3en- und Ortsbild. Um eine maf3volle Integration in die bau-
liche Umgebung zu gewahrleisten, sind sie daher nur als Sammelanlagen zulassig. Zu-
dem werden GréRenbeschrankungen festgesetzt. Diese sind so gewahlt, dass sie eine
Ubermafige Dominanz im o6ffentlichen Raum vermeiden und gleichzeitig ausreichend
Ansichtsflache zur Nutzung durch Gewerbetreibende aufweisen.

MK

Abbildung 17: Skizze einer freistehenden Stele

Sekundare Werbetragertypen

1 Beschriftung gewerbliche genutzter Objekte

Vib, Abs. 1 (1)

Die Anbringung von Beschriftung auf vorrangig gewerblich genutzten Objekten (zum Beispiel Markisen,
Sonnenschirme, Pavillons, Warenausleger, Schauké&sten oder Miilleimer) ist nur untergeordnet zuldssig.
Die gewerbliche Nutzung muss erkennbar im Vordergrund stehen.

Gewerblich genutzte Objekte im offentlichen Raum erflllen in erster Linie funktionale
Zwecke. lhre werbliche Nutzung darf diese Funktion nicht tGiberlagern. Die Beschrankung
dient dazu, einer visuellen Uberfrachtung des 6ffentlichen Raumes vorzubeugen und die
Klarheit im Stadtbild zu wahren. Zugleich wird so verhindert, dass solche Objekte gezielt
allein zur Generierung von Werbeflachen eingesetzt werden.

" ViIb, Abs. 1 (2)

Neben der Beschriftung ist ein abstraktes Zeichen (Emblem, Logo, Wappen) zuléssig.

Durch die Zulassigkeit von abstrakten Zeichen wird den Werbetreibenden ermdéglicht,
sich auch mit einer Bildmarke oder einer Wort-Bildmarke zu prasentieren. Die Regelung
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schafft somit gestalterischen Spielraum und erhéht die Wiedererkennbarkeit des jeweili-
gen Gewerbes. Die Beschrankung auf ein Zeichen vermeidet dabei eine Haufung, die
zu visueller Unruhe beitragen wirde.

Vib, Abs. 1 (3)
Die Werbung auf gewerblich genutzten Objekten darf nur zur Eigenwerbung genutzt werden.

Da sich gewerblich genutzte Objekte in der Regel innerhalb der Werbezone oder unmit-
telbar davor befinden, wird deren Nutzung auf Eigenwerbung beschrankt. Auf diese
Weise wird sichergestellt, dass die Werbezone dem Zweck der Eigenwerbung vorbehal-
ten bleibt und nicht durch zusatzliche Trager der Fremdwerbung unterlaufen wird.

uf Bf Ny NI

IEerneNmensname

%\

Abbildung 18: Sonnenschirme und Markise als gewerblich genutzte Objekte mit untergeordnet an-
gebrachter Werbung.

4.3.7.2 Kleinformatige Werbetrager

Vib, Abs. 2 (1)
Die Gré3e kleinformatiger Werbetrdger darf 1,00 Quadratmeter Ansichtsfldche nicht (iberschreiten.

Kleinformatige Werbetrager mit einer maximalen Ansichtsflache von 1,00 m? sind gemafn
Punkt 10.1. im Anhang zu § 60 Abs. 1 NBauO genehmigungsfrei. Um jedoch eine visu-
elle Uberfrachtung durch eine Vielzahl kleiner Werbemittel zu vermeiden, werden sie als
sekundare Werbetrager in die Regelungen aufgenommen. So kann die Anzahl und Plat-
zierung besser gesteuert und ein ruhiges sowie harmonisches Straf3enbild bewahrt wer-
den.

Vib, Abs. 2 (2)
Die Werbung auf kleinformatigen Werbetrdgern darf nur zur Eigenwerbung genutzt werden.

Die Begrenzung auf Eigenwerbung soll sichergestellt werden, dass kleinformatige Wer-
betrager nicht als zusatzliche Plattformen fir Fremdwerbung genutzt werden. Eine sol-
che Nutzung wirde zu einer weiteren Kommerzialisierung des 6ffentlichen Raums flih-
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ren. Durch die Fokussierung auf Eigenwerbung bleibt der lokale Bezug der Werbeaus-
sagen erhalten, was sowohl dem Stadtbild als auch den lokalen Gewerbetreibenden zu-
gutekommt.

Temporare Werbeanlagen

"V, Abs. 1

4.41

Als temporédre Werbeanlagen sind sowohl Werbeanlagen der Eigenwerbung als auch der Fremdwerbung
zuléssig.

Temporare Werbeanlagen zeichnen sich durch ihre befristete Wirkung aus und kénnen,
sofern gezielt geregelt, eine stadtebaulich vertragliche Art der Werbung darstellen. lhre
Zulassigkeit ist dabei ausdriicklich auf bestimmte Anwendungsfalle beschrankt. Sie sind
ausschlief3lich an Bauzaunen, Baucontainern, Baugertsten oder im Rahmen temporarer
Aktionen zulassig. Durch diese enge Zweckbindung wird sichergestellt, dass temporare
Werbeanlagen nicht beliebig im Stadtbild auftauchen, sondern nur in bestimmten Situa-
tionen eingesetzt werden.

Die Zulassung von Fremdwerbung neben Eigenwerbung tragt der tatsachlichen Praxis
in den genannten Kontexten Rechnung. So wird insbesondere bei Baustellen haufig
Fremdwerbung genutzt, um Bauprojekte mitzufinanzieren oder auf lokale Angebote hin-
zuweisen. Durch die bereits vorhandene Einschrankung der Anwendungsfalle ist zudem
nicht mit einer Uberformung des 6ffentlichen Raumes zu rechnen.

Allgemeine Regelungen

"V, Abs. 2 (1)

Temporére Werbeanlagen, sowohl der Eigenwerbung als auch der Fremdwerbung, miissen sich in Lage,
GréRe, Format, Farbe oder Haufung in die Mal3stablichkeit und Fassadengliederung des Geb&dudes und in
die gestalterische Prégung des rdumlichen Umfelds einfligen.

V, Abs. 2 (2)
Temporére Werbeanlagen diirfen das Stral3en- und Platzbild nicht beeintréchtigen.

Temporare Werbeanlagen kdnnen kurzfristig pragend auf das Stadtbild wirken. Um eine
gestalterische Uberfrachtung zu vermeiden und das stadtebauliche Umfeld zu schiitzen,
ist es erforderlich, dass sich auch kurzfristig angebrachte Werbeanlagen harmonisch in
die Malstablichkeit des Gebaudes und die Charakteristik der Umgebung einfligen. Wie
in 4.3.1 bereits dargelegt, ist aufgrund der vielfaltigen Gestalt der Braunschweiger In-
nenstadt hierbei eine gewisse Flexibilitat in der Anwendung der Regelungen erforderlich.
Daher wird auf konkrete MaRRgaben verzichtet.

"V, Abs. 2 (3)

Die Lichtstéarke und Betriebsweise von leuchtenden oder lichtemittierenden temporédren Werbeanlagen
muss sich in die gestalterische Prdgung des rdumlichen Umfelds.

V, Abs. 2 (4)

Leuchtende oder lichtemittierende temporéare Werbeanlagen dlirfen nur wechselnde Standbilder zeigen.
Ein Bildwechsel darf nicht éfter als alle 10 Sekunden erfolgen. Bewegte, animierte Bilder und Filmsequen-
zen sind nicht zuldssig.

Wie zuvor bereits dargelegt, haben leuchtende und lichtemittierende Werbeanlagen ein
hohes Stérungspotenzial, insbesondere in sensiblen Bereichen wie Altstadtlagen. Die
Begrenzung von Lichtstarke und Betriebsweise gewahrleistet, dass auch temporare
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Leuchtwerbung nicht stérend wirkt und sich in das bestehende Stadtbild eingliedert. Die
getroffenen Regelungen sind hierbei einheitlich zu den leuchtenden, nicht temporaren
Werbeanlagen (s. Kapitel 4.3.4) gewahlt, sodass auch hier auf bewegte Bilder, Filmse-
guenzen sowie zu schnelle Bildwechsel zu verzichten ist.

442 \Werbeanlagen an Baugertsten

"V, Abs. 3 (1)
Werbung an Baugerlisten ist temporér zulédssig. Die Dauer ist auf die Zeit aktiver Bauphasen begrenzt.
Werbeanlagen sind an Baugeriisten nur zuldssig, sofern die Baugertiste flir den Bauablauf erforderlich
sind.

Die temporare Zulassung von Werbung an BaugerUsten berticksichtigt die gestalterische
und wirtschaftliche Nutzungsmaéglichkeit wahrend aktiver Bauphasen. Gleichzeitig wird
durch die Regelung verhindert, dass Baugeriste allein zu Werbezwecken aufgestellt
oder langer als notwendig im 6ffentlichen Raum belassen werden. So wird der Miss-
brauch temporarer baulicher Anlagen als (zuséatzliche) Werbeflache unterbunden und
das Straf3enbild vor unverhaltnismafiger Beeintrachtigung geschitzt.

V, Abs. 3 (2)

Temporére Werbung an Baugeriisten darf maximal 25 Prozent der Gerlistfliche einnehmen. In Kombina-

tion mit einer vollfldchigen Fassadenabbildung auf dem Geriistnetz ist ein Werbeanteil von 50 Prozent zu-
lassig.

Baugeruste verflgen in der Regel Gber groRRe, weithin sichtbare Flachen, die ein erheb-
liches Wirkungspotenzial fir Werbung entfalten kénnen. Um einer visuellen Uberfrach-
tung vorzubeugen, wird die zulassige Werbeflache daher begrenzt.

Wird das Gerust mit einer realitatsgetreuen Fassadenabbildung versehen, kdnnen gré-
Rere Werbeflachen zugelassen werden, da durch die visuelle Rekonstruktion der ur-
springlichen Gebaudefassade das Stral’enbild zum Teil erhalten wird.

443 \Werbeanlagen Bauzaunen und Baucontainern

"V, Abs. 4 (1)
Werbung an Bauzé&unen und Baucontainern ist temporér nur zuldssig, sofern die Bauzdune oder Baucon-
tainer fiir den Bauablauf erforderlich sind. Die Dauer ist auf die Zeit aktiver Bauphasen begrenzt.

Wie bei den Werbeanlagen an Baugeristen (s. Kapitel 4.4.2) bereits dargelegt, dient die
Regelung dem primaren Zweck, zu vermeiden, dass Baucontainer sowie Bauzaune aus-
schlieflich fur die Generierung zusatzlicher Werbeflachen aufgestellt werden.

'V, Abs. 4 (2)
Temporére Werbung an Bauz&unen darf maximal 25 Prozent der Fldache des Bauzaunes einnehmen.

V, Abs. 4 (3)

Temporére Werbung an Baucontainern darf maximal 50 Prozent der gesamten Seitenfldchen des Contai-
ners einnehmen. Bei aneinandergrenzenden Containern sind die Seitenfléchen aller Container zusam-
mengenommen anzurechnen.

Die temporar aufgestellten Elemente (Bauzaune, Baucontainer) dienen vorrangig dem
Zweck der Abgrenzung und Unterhaltung der Baustelle. Dieser Zweck soll weiterhin im
Vordergrund stehen und nicht zu einer UbermafRigen Generierung von Werbeflache bei-
tragen. Durch vollflachige Nutzung ware eine GbermaRige Fernwirkung in den Stadtraum
gegeben und wiirde das Stralienbild erheblich beeintrachtigen. Mit einer Begrenzung

OBV zur Gestaltung von Werbeanlagen in der Innenstadt Begriindung, Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB

62 von 83 in Zusammenstellung



4.4.4

-33- TOP 9

der werblich nutzbaren Flache je Element wird eine Uberladung, die zusétzlich die Wir-
kung der einzelnen Werbung schmalere, verhindert.

Werbeanlagen im Rahmen von temporaren Aktionen oder Sonderveranstaltungen

"V, Abs. 5 (1)

4.5

Werbeanlagen im Rahmen von temporéren Aktionen sind pro Nutzungseinheit fiir maximal 4 Wochen im
Jahr zuléssig.

Als temporare Aktionen gelten zeitlich begrenzte Werbemalnahmen mit Aktionscharak-
ter, wie etwa Jubildumsangebote, Eré6ffnungswochen oder Schlussverkaufe. Die Aktio-
nen stehen in unmittelbarem Zusammenhang mit der Nutzungseinheit und dienen deren
befristeter Eigenwerbung. Durch die Zulassung temporarer Aktionen wird Gewerbetrei-
benden ein gewisser werblicher Spielraum eingerdumt, um auf besondere Verkaufspha-
sen aufmerksam zu machen. Gleichzeitig dient die Begrenzung auf maximal 4 Wochen
pro Jahr dem Schutz des 6ffentlichen Raums vor einer dauerhaften Fremdnutzung durch
plakative Werbeanlagen.

V, Abs. 5 (2)
Werbeprojektionen anldsslich genehmigter Sonderveranstaltungen sind pro Gewerbetreibenden sowie je
Standort 3 Tage im Jahr zuléssig.

Die Regelung ermdglicht es Gewerbetreibenden, im Rahmen von Sonderveranstaltun-
gen (z. B. Stadtfeste, Markte, Jubilden) aufmerksamkeitsstarke Werbeformen wie Licht-
projektionen einzusetzen, die im Regelfall nicht zuldssig sind. Durch die zeitliche Be-
schrankung wird eine gezielte, situationsbezogene Nutzung geférdert, die dem Ausnah-
mecharakter Rechnung tréagt und gleichzeitig die gestalterische Ordnung des Stadtbildes
wahrt. Die Begrenzung auf 3 Tage an einem Standort verhindert dabei, dass diese do-
minante Werbeform das Stadtbild regelmafig Gberlagert.

Unzuldssige Werbeanlagen

" VI, Abs. 6 (1)

Insbesondere sind folgende Werbetrdger unzuldssig:

(1) Blinkende Leuchtschriften und Leuchtbilder sowie digitale Laufschriften, auch innerhalb von Schau-
fenstern,

(2) Dynamische Werbeanlagen
(3) Digitale Werbung aul3erhalb von Monitoren im Schaufenster und aulBerhalb von Medienfassaden

(4) Mobile und bewegliche Werbetréager (insbesondere Werbung auf Fahrrédern, Fahrradstdndern, aus-
schliellich zu Werbezwecken abgestellten Fahrzeugen und Anhdngern, Fahnen)

(5) Dreidimensionale Werbeobjekte (zum Beispiel 3D-Werbefiguren)

(6) Werbebanner, Werbetransparente und an die Fassade montierte Fahnen mit einer Ansichtsfldche
von mehr als 1,00 Quadratmeter aulSerhalb genehmigter Sonderveranstaltungen

(7) Aufblasbare Werbemedien und Werbepylone aul3erhalb genehmigter Sonderveranstaltungen
(8) Werbeprojektionen aullerhalb genehmigter Sonderveranstaltungen
(9) Skybeamer

(10) eine Beschallung allgemein zugénglicher Verkehrs- oder Griinflichen und jegliche akustische Wer-
bung
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(11) Anlagen, die Geruchsstoffe in allgemein zugéngliche Verkehrs- oder Griinflachen zielgerichtet emit-
tieren

(12) Auf Déchern oder Dachflachen angebrachte Werbeanlagen

Werbeanlagen, die den in der Satzung festgelegten gestalterischen und stadtebaulichen
Anforderungen widersprechen, sind grundsatzlich unzulassig. Dies gilt sowohl fiir Eigen-
werbung als auch flr Fremdwerbung und umfasst ausdrtcklich auch die genannten Wer-
betrager. Um den stadtebaulichen Ordnungsrahmen zu starken und eine einheitliche so-
wie nachvollziehbare Rechtsanwendung zu gewahrleisten, werden diese Werbetrager
an dieser Stelle noch einmal explizit aufgefihrt.

Die genannten Werbetrager zeichnen sich durch besondere Auffalligkeit, Bewegung,
Lichtintensitat oder sensorische Wirkung aus und erzeugen dadurch Stérungen im Stadt-
bild. Zudem widersprechen sie den in Kapitel 3.3 aufgefiihrten fir die Braunschweiger
Innenstadt typischen Werbetragertypen und sind daher mit den Zielen der Werbeanla-
gensatzung nicht vereinbar.

Abweichungen

VI, Abs. 1

4.6.1

Von der Ortlichen Bauvorschrift kbnnen Abweichungen zugelassen werden, wenn die Ziele der Satzung
nicht geféhrdet und sonstige Offentliche Belange nicht beeintréchtigt werden. Abweichungen kommen ins-
besondere in Betracht, wenn bauliche und gestalterische Gegebenheiten oder denkmalpflegerische Vor-
gaben dagegensprechen, die Satzung umzusetzen, oder im Rahmen von qualifizierten Werbekonzepten
(siehe Abschnitt VIl Nummer 2).

Die Mdglichkeit zur Abweichung stellt sicher, dass die Satzung trotz ihres Regelungs-
charakters flexibel genug bleibt, um auf besondere stadtebauliche, architektonische oder
denkmalpflegerische Anforderungen reagieren zu kénnen. Gerade in einem historisch
gewachsenen und baulich vielféltigen Stadtgeflige wie der Braunschweiger Innenstadt
ist es erforderlich, situationsgerechte Lésungen zu erméglichen. Durch die Prifung im
Einzelfall wird dabei sichergestellt, dass das Ubergeordnete stadtebauliche Ziel der Sat-
zung weiterhin gewahrt bleibt und keine negativen Auswirkungen auf das Stadtbild oder
das Umfeld entstehen.

Qualifiziertes Werbekonzept

" VII, Abs. 2

Abweichungen von den Regelungen im Rahmen eines vorab abgestimmten qualifizierten Werbekonzeptes
sind méglich bei:

a) GroBBmalistéablichen Gebduden (zum Beispiel Kaufhduser, Parkhduser) oder Gebdudekomplexen,

b)  Mehreren gewerblichen Nutzungseinheiten im Erdgeschoss und Obergeschoss eines Gebéudes, fiir
die gemeinsame Regelungen liber die Gestaltung von Werbeanlagen umgesetzt werden sollen,

Ein qualifiziertes Werbekonzept bietet die Méglichkeit, eine abgestimmte und gestalte-
risch hochwertige Losung zu erarbeiten, die vom Regelwerk der Satzung abweichen
kann, ohne dessen grundsatzliche Ziele zu gefahrden.

Die in der Satzung genannten Anwendungsfalle sind gepragt durch komplexe Gebau-
destrukturen, besondere MaRstablichkeit oder eine Vielzahl gewerblicher Nutzungsein-
heiten. Ein qualifiziertes Werbekonzept ermoglicht hier eine standortspezifische Lésung,
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Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB
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die unterschiedliche Werbeanforderungen harmonisiert und ein visuell ansprechendes
Gesamtbild schafft.

Die vorherige Abstimmung mit der zustandigen Genehmigungsbehorde stellt sicher,
dass das Konzept mit den Festsetzungen der Satzung vereinbar ist und nicht zu einer
Ubermafigen werblichen Dominanz fihrt.

" VI, Abs. 2
An ein qualifiziertes Werbekonzept werden folgende Anforderungen gestellt:

a) Beriicksichtigung aller Werbeanlagen der am Werbekonzept beteiligten Nutzungseinheiten eines Ge-
baudes,

b)  Konzept, in dem Werbetrdgertypen, Anzahl, Formate und Gestaltung der Werbeanlagen aufeinander
abgestimmt werden,

c) Aussagen zur Anzahl und Ausbildung der Werbeanlagen.

Die ganzheitliche Berlcksichtigung aller Werbeanlagen schafft Planungs- und Geneh-
migungssicherheit fir die Beteiligten und stellt sicher, dass sich das Werbeauftreten ei-
nes Gebaudes oder Gebaudekomplexes stadtebaulich vertraglich in das Umfeld einfiigt.
Um die Gesamtwirkung eines Werbekonzeptes beurteilen zu kénnen und seine Verein-
barkeit mit den Grundsatzen der Satzung prifen zu kdnnen, bedarf es detaillierter Aus-
sagen zur Ausflhrung der beabsichtigten Werbung. Des Weiteren sorgen die Anforde-
rungen an das Konzept flr Transparenz und Nachvollziehbarkeit auch gegentber der
Offentlichkeit.

VI, Abs. 3

Abweichungen im Rahmen eines abgestimmten qualifizierten Werbekonzeptes sind insbesondere még-
lich, um Anforderungen eines einheitlichen Corporate Design und der Sicherheit (zum Beispiel Riickwédnde
in Schaufenstern) entgegenzukommen.

Die Mdglichkeit zur Abweichung dient dazu, spezifischen funktionalen und gestalteri-
schen Anforderungen gerecht zu werden, die im Rahmen eines qualifizierten Gesamt-
konzepts nachvollziehbar begriindet und planerisch abgestimmt sind.

Ein einheitliches Corporate Design ist insbesondere fiir grélRere Handelsbetriebe oder
Unternehmensgruppen ein zentrales Element der AuRenwirkung. Sofern sich dieses in
das Stadtbild integriert und im Einklang mit den Gbergeordneten Zielen der Werbeanla-
gensatzung steht, kbnnen abweichende Lésungen zugelassen werden.

Ebenso koénnen sicherheitsrelevante Anforderungen, z.B. zur Verdeckung riickwartiger
Installationen, Abweichungen vom Regelsystem erforderlich machen. Diese mussen je-
doch ebenso gestalterisch integriert und im Konzept nachvollziehbar dargelegt sein.

VI, Abs. 4
Das qualifizierte Werbekonzept ist im laufenden Bauantragsverfahren mit der Genehmigungsbehérde der
Stadt Braunschweig abzustimmen.

Die Abstimmung mit der zustandigen Genehmigungsbehérde stellt sicher, dass die im
Konzept enthaltenen Lésungen mit den stadtebaulichen Zielsetzungen der Satzung so-
wie sonstigen 6ffentlichen Belangen in Einklang stehen.

OBV zur Gestaltung von Werbeanlagen in der Innenstadt Begriindung, Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB
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AuBer Kraft tretende Ortliche Bauvorschriften

Mit Inkrafttreten dieser Gestaltungssatzung treten samtliche értlichen Bauvorschriften zu
Werbeanlagen in der Innenstadt, die im Geltungsbereich dieser Satzung liegen, aulder
Kraft.

OBV zur Gestaltung von Werbeanlagen in der Innenstadt Begriindung, Stand: 28.04.2026
Verfahrensstand: § 3 (2) BauGB
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Stadt Braunschweig 26-28946
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Teilumbenennung der Helmstedter Strafe in ,,Kathe-Buchler-Platz“

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat Il 13.05.2026
61 Fachbereich Stadtplanung und Geoinformation

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhorung) 27.05.2026 O
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 120 Ostliches Ringgebiet 03.06.2026 @]
(Anhérung) )
Ausschuss fur Planung und Hochbau (Vorberatung) 10.06.2026 @]
Verwaltungsausschuss (Vorberatung) 17.06.2026 N
Rat der Stadt Braunschweig (Entscheidung) 30.06.2026 0]
Beschluss:

,Die Strallenflache zwischen den Museumstorhausern an der Helmstedter Stral3e erhalt den
Namen
,Kathe-Buchler-Platz"“.

Die Platzbenennung wird erst mit der Aufstellung des Platznamenschildes wirksam*

Sachverhalt:
Beschlusskompetenz

Die Zustandigkeit des Rates ergibt sich aus § 58 Abs. 2 Nr. 1 NKomVG. Die zu benennende
Platzflache liegt geometrisch in zwei Stadtbezirken, sodass die Beschlusskompetenz in
diesem Fall von den Stadtbezirken auf den Rat Ubergeht.

Begrundung
Das Museum fur Photographie Braunschweig hat im Zusammenhang mit dem im Oktober

2026 anstehenden 150. Geburtstag der Braunschweiger Fotografin Kathe Buchler den
Wunsch an die Verwaltung herangetragen, die Flache zwischen den Museumstorhausern an
der Helmstedter Stral’e nach Kathe Buchler zu benennen.

Die Stadtbezirksrate 130 Mitte und 120 Ostliches Ringgebiet unterstiitzen diese Initiative und
haben jeweils in ihren Sitzungen vom 24. bzw. 25. Februar 2026 die Platzbenennung nach
Kéathe Buchler beantragt (DS 26-28362 und 26-28338).

Malgebliche Ziele der Strallenbenennung sind die Sicherung einer einfachen und
eindeutigen Orientierung sowie die Aufrechterhaltung der Sicherheit und Ordnung (z. B. bei
Einsatzen von Rettungsfahrzeugen). Die Benennung des Platzes unterstitzt die Einhaltung
dieser Ziele. Im Vordergrund des Benennungsvorschlags steht jedoch die Ehrung von Kathe
Buchler durch eine StraRenbenennung. Der Platz zwischen den Torhausern, in denen sich
die Museumsraume befinden, ist optisch gut als Platz erkennbar auf der westlichen Seite
durch die Okerbriicke und auf der dstlichen Seite durch die vorhandene Strallenkreuzung
begrenzt. Der Bereich ist daher insgesamt gut fur eine separate Platzbenennung geeignet.
Von der Umbenennung ist nur das vorschlagende Museum flir Photographie Braunschweig
als Anlieger betroffen.

Die als Namensgeberin vorgeschlagene Kathe Buchler (geboren am 11. Oktober 1876,
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gestorben am 14. September 1930 in Braunschweig) begann im Jahr 1901 zu fotografieren.
Sie richtete sich in ihrem Haus eine Dunkelkammer ein und besuchte Kurse an der Lette-
Schule in Berlin, der einzigen Institution, die zur damaligen Zeit Frauen in Fotografie
ausbildete. Kathe Buchler fand ihre Motive zunachst im privaten Bereich und wandte sich um
1906 auch Themen von o6ffentlichem Interesse zu. Sie fotografierte u. a. Alltag und Szenen
des stadtischen Stralien- und Marktlebens. Wahrend des ersten Weltkrieges hielt Kathe
Buchler vor allem die karitative Arbeit von Frauen, ab 1916 auch den kriegsbedingten
Einsatz von Frauen in Mannerberufen fest. Viele ihrer Bilder gelten heute als
aufschlussreiche Zeitdokumente.

Bzgl. weiterer Aspekte der Bedeutung Kathe Buchlers sowie ihrer Arbeiten wird auf die
ausfuhrliche Wurdigung ihrer Leistungen in den o0.g. Drucksachen 26-28362 und 26-28338
verwiesen. Die Antrage enthalten auch eine Darstellung des Museums fir Photographie
Braunschweig. Die Ehrung durch eine Platzbenennung, mit der ein dauerhaftes Gedenken
an Kathe Buchler verbunden sein soll, wird seitens der Verwaltung als angemessen erachtet.

Das Museum flir Photographie Braunschweig beabsichtigt, die Platzeréffnung im
Zusammenhang mit den Aktivitadten zum 150. Geburtstag der Fotografin, u. a. einer Sonder-
Ausstellung von Kathe Buchlers Werk, mit einer Feierlichkeit zu begehen. Die
Platzbenennung ,Kathe-Buchler-Platz* wird mit der Aufstellung des Platznamensschildes
bzw. mit der Eroéffnung des Platzes wirksam.

Anlage/n:
1 - Anlage 1: Kartenausschnitt zur Lage des Platzes (6ffentlich)
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Stadt Braunschweig 26-28934
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Umsetzung der MaBnahmen im Rahmen des RIS-Forderprojekts ,,Aufwertung
des Magniviertels*

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat lll 18.05.2026
0610 Stadtbild und Denkmalpflege

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhérung) 27.05.2026 O
Ausschuss fur Mobilitat, Tiefbau und Auftragsvergaben 09.06.2026 O
(Entscheidung)

Beschluss:

Die Verwaltung wird wie folgt beauftragt:

1. Der dargestellte Entwurf Teilbereich 1 ,Kuhstralle“ (Anlage 1 - 3) wird zur planerischen
Grundlage fir die weitere Ausfuhrungsplanung und Umsetzung.

2. Der dargestellte Entwurf Teilbereich 2 ,Magnikirchplatz/Olschlagern Ost“ (Anlage 4 und
5) wird zur planerischen Grundlage fur die weitere Ausfihrungsplanung und Umsetzung.

3. Im Bereich Kuhstral’e werden neun historische Leuchten ersetzt (Anlage 6).

Sachverhalt:
Beschlusskompetenz:

Die Beschlusskompetenz des Ausschusses fir Mobilitat, Tiefbau und Auftragsvergaben
ergibt sich aus § 76 Abs. 3 Satz 1 NKomVG in Verbindung mit § 6 Nr. 2 lit. h der
Hauptsatzung. Im Sinne dieser Zustandigkeitsnorm handelt es sich bei der vorgelegten
Planung um eine Planung von StralRen, Wegen und Platzen, die aufgrund der Uber die
Grenzen des Stadtbezirks hinausgehenden Bedeutung des Magniviertels tber die
Zustandigkeit des Stadtbezirksrates hinausgeht.

Anlass der MaRnhahmen

In der Bevélkerung wird das Magniviertel heute als besonderer Ort wahrgenommen, was
auch im Integrierten Stadtentwicklungskonzept (ISEK) abgebildet wird. Es ist ein
Stadtquartier mit hoher Gestaltqualitat, einer in Teilen positiven kleinteiligen Einzelhandels-
und Nutzungsstruktur und einer touristischen Wirkung als ,Flanierquartier mit Altstadtflair®,
das aus stadtplanerischer Sicht positive Rahmenbedingungen fir eine Weiterentwicklung
aufweist. Ausbaufahige kiinftige Potenziale werden gesehen in der Verbesserung der
Eingange in das Quartier, der Aufwertung der Bewegungsraume fur Fu3gangerinnen und
FuRganger sowie einer Steigerung der Aufenthaltsqualitadt und des Griinanteils im
offentlichen Raum im Inneren des Quartiers.

Im Rahmen einer Burgerbeteiligung wurden im September 2022 verkehrliche und

stadtebauliche MalRnahmen diskutiert. Die Teilnehmenden der Burgerbeteiligung und die
Bilrgerschaft Magni e. V. als Interessensvertretung formulierten den Wunsch, freiwerdende
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Potenzialrdume fiir eine (Teil-) Entsiegelung und intensivere Begrinung zu nutzen und dabei
das historische Ambiente zu beachten. Erste Mallinahmen in dieser Richtung sind bereits
erfolgt durch die Einrichtung der FuRgéangerzone Olschlagern Ost 2023 und das temporare
Projekt ,Grine Welle* in der Kuhstralle 2025.

RIS-Projekt

Parallel zur Umsetzung des Verkehrs- und ErschlieBungskonzepts im Magniviertel im
Frahjahr 2025 wurde ein Forderprojekt ,,Aufwertung des Magniviertels“ auf den Weg
gebracht. Es betrachtet insbesondere die beiden Teilbereiche, die sich aufgrund des
Verkehrskonzeptes funktional verandert haben: den Sperrbereich (Modalfilter) in der
KuhstraRe und die FuBgéngerzone Olschlagern Ost im Bereich Magnikirchplatz.

Dem Forderantrag fur das RIS-Projekt ,Aufwertung des Magniviertels wurde am 10.02.2025
in der 15. Sitzung des Lenkungskreises der Stadt Braunschweig zugestimmt und ein Antrag
im Férderprogramm Resiliente Innenstadte (RIS) am 03.03.2025 gestellt. Grundlage war
eine grobe Kostenschatzung anhand der Quadratmeterzahlen in Héhe von 569.525,00 Euro.
Beantragt wurde dabei auch der vorzeitige MalRnahmenbeginn, so dass ein Planungsauftrag
ausgeschrieben und vergeben werden konnte. Die auerplanmafige Mittelbereitstellung
wurde am 27.05.2025 im Rat beschlossen (25-25701). Die Zustimmung der RIS-
Steuerungsgruppe erfolgte am 12.06.2025.

Die Planungsleistungen fur die Teilprojekte 1 und 2 in den Leistungsphasen LPH 1-3
(Grundlagenermittlung, Vorplanung und Entwurfsplanung) wurden vom Blro Wette Godecke
Kineke erbracht und mit einer Kostenberechnung gemaf DIN 276 abgeschlossen. Die
nachfolgend aufgefiihrten MaRnahmen sind Bestandteil dieser Kostenberechnung.

Teilprojekt 1: Sperrbereich Kuhstrafie

Im Sperrbereich Kuhstrale wird das temporare Projekt ,,Griine Welle®, das seit einem Jahr
genutzt wird und Erkenntnisse fir den Planungsprozess liefert, in die dauerhafte Umsetzung
gebracht. Der ca. 430 gm umfassende Teilbereich der Kuhstrale zwischen Ritterstralte und
Mandelnstral3e, der bereits fir den individuellen Autoverkehr gesperrt ist und nur durch
Radfahrer, FulRganger und Rettungskrafte passiert werden soll, wird als durchlaufende
Flache in Hohe der angrenzenden FuRwege gestaltet (Anlage 1). Das heute bestehende
Straltenraumprofil mit einem beidseitigen FuBweg und einer nérdlichen Parkbucht mit drei
PKW-Stellplatzen wird dabei aufgeldst zugunsten einer Mischverkehrsflache, die vom Ful3-
und Radverkehr unbegrenzt und barrierefrei genutzt werden kann. Der schon vorhandene
Plattenbelag der Fuliwege wird fortgesetzt und die Kurvenverldufe der Ritterstralle und
Mandelnstralle angepasst, so dass sie die gewlinschte Verkehrslenkung fir den Autoverkehr
besser verdeutlichen.

Der kleine neue Platz wird als kommunikativer Ort im Quartier mit sozialer Funktion
verstanden und zusatzlich begrint. Ziel ist ein kleiner Klimatrittstein in einem StralRenzug,
der ansonsten weitgehend durch versiegelte Flachen gepragt ist. Drei frei geformte
Pflanzbeete orientieren sich an den Hausfassaden und férdern ein mittiges Durchqueren
entsprechend der vorhandenen Laufwege. Im zentralen Bereich werden auf beiden Seiten
Sitzmdglichkeiten mit Sonnen- und Schattenplatzen angeordnet. Die Einfassung der neuen
Pflanzbeete in Cortenstahl orientiert sich am Bestand der schon umgesetzten Grinelemente
in der Innenstadt. Als Hochbeete vermeiden sie einen kostenaufwandigen Eingriff in den
Boden mit hoher Leitungsdichte und archaologischem Potential.

Vorgesehen ist eine pflegeleichte und robuste Staudenmischpflanzung in magerem Substrat,
die nur im Frihjahr gemaht werden muss. Gestalterisch als wesentlich angesehen wird eine
Entwicklung von Héhe und Kréftigkeit in der Bepflanzung, die Volumen schafft und den
Raum neu pragt. Zwei skulpturale Rankhilfen mit Hohen von 3,50 m bzw. 4,50 m und einem
Rankbewuchs greifen erste Ansatze des temporaren Projekts ,Griine Welle* auf und setzten
Akzente. Die beiden Bestandsbaume werden integriert bzw. durch eine starkere Offnung der
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Baumscheibe in ihrer Resilienz gestarkt.

Die raumliche Begrenzung durch die Form und Anordnung der Pflanzbeete soll helfen, die
Beschilderung auf ein verkehrlich notwendiges Minimum zu reduzieren. Weiterhin
erforderlich ist das Durchfahren fir Rettungskrafte sowie die Moéglichkeit des Anleiterns der
angrenzenden Wohngebaude fiur die Feuerwehr. Umgesetzt werden soll daher eine
Absperrlésung mit einem versenkbaren Poller, der den Raum eindeutig fiir den Verkehr
sperrt und das Durchfahrtsverbot fir den Kraftfahrzeugverkehr auch physisch sichert. Dass
dies erforderlich ist, hat die temporare Zwischenldsung eindeutig gezeigt.

Der Wegfall eines PKW-Stellplatzes durch den neuen Kurvenverlauf vor der Kuhstralle 5
wird durch 18 Fahrrad-Stellplatze kompensiert, deren Bedarf hier festgestellt wurde. Der
schon zusatzlich geschaffene Mullbehalter der ,Grinen Welle® wird in die Neugestaltung
integriert. Die bestehende Beleuchtung wurde in der Planung berlcksichtigt und muss nicht
verandert werden.

Das temporare Projekt ,Griine Welle® in der Kuhstrale wurde bereits bis zum 31.03.2027
verlangert und soll mit Beginn des Bauprojekts und in Abstimmung mit der Blrgerschaft
Magni e. V. an einen anderen Ort verlagert werden.

Teilprojekt 2: Magnikirchplatz/Olschldgern

Auch das zweite Teilprojekt verstetigt eine Mallnahme, die seit dem 2. Quartal 2023 zur
Starkung und Belebung mit sehr positivem Ergebnis getestet und von den Blrgerinnen und
Biirgern gut angenommen wird. Aus Parkierungsflachen im Bereich Olschlagern Ost sind
Aufenthaltsflachen geworden — zunachst reversibel und ohne regelnde gestalterische
Malnahmen. In das bisherige informelle ,in Besitz nehmen® der Stralde durch teils
improvisierte Méblierung soll nur vorsichtig regelnd eingegriffen werden.

Vorgeschlagen wird die Anordnung von insgesamt neun Pflanz- und Sitzelementen als
Zonierung des Raumes (Anlage 2), die nicht individuell gefertigt werden, sondern am Markt
verfugbar sind, so dass eine spatere Erganzung ggf. moglich ware. Die Module mit einer
Einfassung aus Cortenstahl und Abmessungen von jeweils 1,80 x 2,00 x 0,45 m verfiigen je
nach Bedarf Uber einseitige Sitzauflagen. Der Bodenbelag zwischen den Elementen wird mit
Blick auf den verfugbaren Kostenrahmen nicht verandert; die Module werden auf dem
Bestandbelag justiert. Die Anordnung jeweils auf den Parzellengrenzen der Hauser mit
unterschiedlich groRen Zwischenrdumen ermdglicht eine individuelle Bespielung u. a. durch
die schon vorhandenen Freisitze der Cafés und Bars, die weiter ausgebaut werden kann. Im
Regelfall sind jeweils einseitig Sitzbanke vorgesehen, die einen informellen Aufenthalt am
Magnikirchplatz weiter foérdern. Gleichzeitig sollen die schon vorhandenen Banke auf dem
Platz starker auf der Nordseite konzentriert und von den Freisitzen der Gastronomie
deutlicher getrennt werden.

Die Anfangs- und Endpunkte der neuen FuRgangerzone Olschlagern nach Osten und
Westen, die bisher nur durch eine Beschilderung markiert sind, werden durch Griinelemente
besetzt. Leicht angepasst werden soll unter Berlcksichtigung verkehrsplanerischer Aspekte
auRerdem der Ubergang zwischen alter FuBgéngerzone Am Magnitor und neuer
FuRgangerzone Olschlagern Ost. Durch die Verlangerung des FuRwegs auf der Siidseite mit
einem Plattenbelag Uber die Stralle hinweg erfahrt die Fullgangerachse eine optische
Starkung, die damit bei der Einfahrt aus der Ritterstral’e besser wahrgenommen wird.
Daneben wird eine barrierearmere Durchwegung in der Zone des Gehwegs unterstitzt.
Angepasst wird auch die stddstliche Ecke des Magnikirchplatzes mit einer leichten
Verbreiterung des Gehwegs und einer verlangerten Absenkung des Bords, die das
Zusammentreffen von Ful’-, Rad- und PKW-Verkehr entscharfen soll. Die Lieferverkehre fir
die Gewerbetreibenden wurden dabei berticksichtigt und ausreichende Restbreiten im
Kurvenradius sichergestellt.

Baumgutachten Magnikirchplatz
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Der Erhalt der Bestandsbaume am Magnikirchplatz ist ein zentrales Anliegen. Untersucht
werden sollte im Rahmen des Projektes, ob durch weitere Ma3nahmen (z.B. Wasserhaltung)
die Resilienz des historischen Baumbestands geférdert werden kann.

Am 25.-27.02.2025 wurde ein Baumgutachten durchgefuhrt zur fachlich-technischen
Beurteilung der 13 Bestandsbaume im Hinblick auf ihre Vitalitat, ihre voraussichtliche
Lebenserwartung sowie ihre Erhaltungswiurdigkeit mit Hilfe von Suchschachtungen,
Bodenradar und Bohrwiderstandsmessungen.

Das Fachgutachten stellte einen Bodenaufbau fest, der aus einer diinnen Rollkiesschicht an
der Oberflache, stark verdichteten mineralischen Tragschichten und tiefer anstehenden
Bauschuttlagen besteht und vom Fachgutachter als ,stark anthropogen Gberpragt*
beschrieben wird. Fir das Wachstum sowie die langfristige Vitalitat der Bestandsbaume ist
dieser Bodenaufbau ungeeignet, da die hohe Verdichtung des Bodens seine Durchlassigkeit
fur Wasser und Luft insbesondere in tieferen Schichten stark eingeschrankt. Die
Bestandsbaume (Linden/Bergahorn) haben ihren Hauptwurzelraum als Anpassungsreaktion
in einer Tiefe von 0-60 cm entwickelt.

Der Gutachter kommt zu dem Schluss, dass eine nachhaltige Sicherung der Bdume ohne
einen gezielten Rickbau verdichteter Schichten und den Einbau baumgeeigneter Substrate
nicht zu erwarten ist. Erforderlich wére die dauerhafte VergréRerung und Offnung der
Baumscheiben (inkl. Riickbau der wassergebundenen Deck- und Tragschichten im
Wourzelbereich und ggf. dem vollstandigen Ausbau der Bauschuttlagen), das ggf. aber in
Konflikt zur Nutzung des Magnikirchplatzes stinde. Daher sind derzeit keine Ma3nahmen an
den Baumen im Rahmen des RIS-Projektes vorgesehen, die nicht zum gewilinschten Erfolg
fuhren wiarden. Die Projektbindungsfrist der RIS-FérdermalRnahmen betragt funf Jahre, so
dass die hier vorgeschlagene modulare Gestaltung der FuRgangerzone Olschlagern Ost
eine spatere ganzheitliche Entwicklung des Magnikirchplatzes langfristig nicht behindern
wirde.

Teilprojekt 3: Historische Beleuchtung Kuhstraf’e

Vorgesehen ist der Austausch von insgesamt neun Kugelleuchten einschlieRlich Masten im
sudlichen Abschnitt der Kuhstralde gegen historische Leuchten des Modells GICS
~Wartburg®“. Dies erfolgt auf Wunsch der Blrgerschaft Magni e. V. dem gestalterischen
Vorbild der schon weitgehend umgesetzten Beleuchtung im Magniviertel. Die Standorte
bleiben unverandert (Anlage 3). Die Umsetzung kann auf Basis der Rahmenvertrage der
Stadt Braunschweig beauftragt werden.

Beteiligung der Blirgerschaft Magni e. V. und der Werbegemeinschaft Magni

Die Vertreterinnen und Vertreter der Burgerschaft Magni e. V. waren von Beginn an in die
Entwicklung des RIS-Projekts ,Aufwertung des Magniviertels® eingebunden und laufend tber
den Stand des Vorentwurfs informiert, der in der Mitgliederversammlung des Vereins am
13.04.2026 vor ca. 25 anwesenden Mitgliedern vorgestellt wurde. Der Einzelmeinung einer
Anwohnerin der Kuhstrale, die eine Beeintrachtigung durch Larm und Verschmutzung
beflirchtet, begegnete die Uiberwiegende Zahl der Teilnehmerinnen und Teilnehmer mit
einem positiven Zwischenfazit der letzten 12 Monate Nutzung der ,Griinen Welle*.
Verschiedene Hinweise fur die Ausfuhrungsplanung wurden mitgenommen.

Die Werbegemeinschaft Magni wurde gemeinsam mit dem Braunschweiger Stadtmarketing
in einem Ortstermin am 20.04.2026 gehdrt. Hier wurde Unterstlitzung signalisiert und die
Aufwertung der FuRgangerzone Olschlégern positiv gesehen, sofern gesichert ist, dass die
vorgesehenen Grin- und Sitzelemente fiir die dreitagige Dauer des Magnifestes jahrlich
entfernt und zwischengelagert werden kdnnen. In der Folge dieses Gesprachs wurde
sichergestellt, dass die rd. 3.000 kg schweren Module (inkl. Bepflanzung) mit einem
Radlader transportierfahig sind. Kosten und Organisation liegen in der Zustandigkeit der
Veranstalter.
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Beteiligung der Anwohnerinnen/Anwohner und Eigentiimerinnen/Eigentimer

Die von der Malinahme direkt betroffenen (Teil-)Eigentimerinnen und Eigentiimer und
Bewohnerinnen und Bewohner der beiden Gebaude beidseitig des Sperrbereichs in der
Kuhstralde haben mit Schreiben vom 10.04.2026 Informationen und Zeichnungen erhalten,
die zum Teil direkt und zum Teil durch die Wohnungsverwaltung zugestellt wurden mit der
Bitte um Rickmeldung bis zum 08.05.2026, sofern sie ihre Belange betroffen sehen.
Einwande sind bisher nicht eingegangen.

Die Eigentiimerinnen und Eigentiimer der Gebaude auf der Siidseite Olschlagern Ost haben
am 05.05.2026 Informationsschreiben erhalten mit der Einladung zu einem Ortstermin am
20.05.2026. Gleiches gilt fur die hier angesiedelten Gewerbetreibenden und
Gastronomiebetriebe. Die Gesprache werden von der Werbegemeinschaft Magni und der
Burgerschaft Magni e. V. unterstitzt.

Realisierung

Beabsichtigt und im Forderantrag angegeben ist die Umsetzung in 2027. Sofern dem
Beschlussvorschlag gefolgt wird, kdnnte unverziglich mit der Ausfiihrungsplanung und der
anschlielenden Ausschreibung der Bauleistungen begonnen werden.

Kosten und Finanzierung

Fur die drei Teilprojekte wurden folgende Kosten ermittelt:

Baukosten Sperrbereich Kuhstralte 274.574,65
Euro
Baukosten FuRgangerzone Olschlagern 95.503,45
Euro
Baukosten Historische Beleuchtung Kuhstralle 100.612,95
Euro
Baunebenkosten 25.817,49
Euro
Planungskosten (beauftragt) 112.000,00
Euro
Gesamt 608.508,54
Euro

Fur die Mehrkosten (Kostenschatzung) in Héhe von 38.983,54 Euro stehen Deckungsmittel
zur Verfligung.

Im Forderprogramm Resiliente Innenstadte ist eine Férderung in Hohe von 40%, also
243.403,42 Euro angestrebt. Nach Gremienbeschluss werden die Kostenberechnungen dem

Fordergeber vorgelegt, der die Forderfahigkeit aller Teilmalinahmen prift und nach Freigabe
des Haushalts des Landes Niedersachsen den Forderbescheid erstellt.

Umgesetzt werden nur MaRnahmen, fir die eine Forderung gesichert ist.
Leppa

Anlage/n:
1 - Anlage 1_Teilbereich KuhstraRe_ Entwurf_Lageplan (6ffentlich)
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2 - Anlage 2_Teilbereich Kuhstralle_Entwurf_Schnitt (6ffentlich)

3 - Anlage 3_Teilbereich Kuhstral’e_Skizze Gestaltungsidee (Offentlich)

4 - Anlage 4_Teilbereich Olschlagern_Entwurf_Lageplan (éffentlich)

5 - Anlage 5_Teilbereich Olschlagern_Detail Kurve und PflanzgefaR (6ffentlich)
6 - Anlage 6_Standorte Beleuchtung Kuhstralie_Lageplan (6ffentlich)
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Stadt Braunschweig 26-28848
Der Oberburgermeister Beschlussvorlage

offentlich
Betreff:

Ort fir Kinderrechte im Zentrum Braunschweigs

Organisationseinheit: Datum:
Dezernat V 20.05.2026
51 Fachbereich Kinder, Jugend und Familie

Beratungsfolge: Sitzungstermin Status
Jugendhilfeausschuss (Vorberatung) 21.05.2026 O
Stadtbezirksrat im Stadtbezirk 130 Mitte (Anhoérung) 27.05.2026 @]
Verwaltungsausschuss (Vorberatung) 17.06.2026 N
Rat der Stadt Braunschweig (Entscheidung) 30.06.2026 @]
Beschluss:

Fir den Ort der Kinderrechte wurden folgende Platze benannt und kommen grundsatzlich in
Betracht:

* Herzogin-Anna-Amalia-Platz
* Inselwall Park
+  Kohlmarkt

Die Verwaltung wird gebeten, eine verwaltungsinterne Machbarkeitsstudie und
Kostenschatzung fur den Herzogin-Anna-Amalia-Platz in Auftrag zu geben. Sollte der Ort der
Kinderechte dort nicht umsetzbar sein, werden der Inselwall Park und danach der Kohlmarkt
als weitere Platze gepruft.

Sachverhalt:

Der Herzogin-Anna-Amalia-Platz wird als Ort der Kinderrechte favorisiert und muss im
Rahmen einer Machbarkeitsstudie auf Umsetzbarkeit bewertet werden.

Parallel wurde ein Beteiligungsprozess entsprechend des Beschlusses zur Gestaltung des
Ortes der Kinderrechte unter Einbeziehung des Jugendparlamentes durchgefihrt. Ziel der
Beteiligungen war es, Anforderungen, Erwartungen und Nutzungsideen aus Sicht der
Zielgruppe zu erfassen und in die weitere Planung einzubeziehen.

Die Ideensammlung des Jugendparlamentes wurde online gestellt und konnte erganzt bzw.
abgestimmt werden.

Im Rahmen der letzten Veranstaltung wurden die Teilnehmenden zunachst Uber das Projekt
und die Kinderrechte informiert. AnschlieRend erfolgte eine strukturierte Ideensammlung zu
folgenden Fragestellungen:

« Gestaltung eines Ortes der Kinderrechte,

+ dessen notwendige Ausstattung und Funktionen
» Ausschlusskriterien und

» Priorisierung zentraler Kinderrechte

Die Ergebnisse wurden dokumentiert, thematisch gebiindelt und durch eine Priorisierung der
Teilnehmenden gewichtet.
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Die Auswertung zeigt, dass ein ,,Ort der Kinderrechte® aus Sicht von Kindern und
Jugendlichen folgende Merkmale aufweisen soll:

1. Grundséatzliche Anforderungen
0 barrierefreie und inklusive Gestaltung
0 Nutzung fir unterschiedliche Altersgruppen
o hohe Aufenthaltsqualitat und Zuganglichkeit
2. Nutzungs- und Gestaltungsaspekte
0 Kombination aus Aufenthalts-, Bewegungs- und Begegnungsraum
o vielfaltige Sitz- und Ruckzugsmadglichkeiten
0 Bewegungs- und Freizeitangebote (z. B. Spiel- und Sportelemente)
3. Beteiligung und Ausdruck
o Médglichkeiten zur Mitgestaltung
o Flachen zur freien MeinungsauRerung (z. B. kreative Elemente)
4. Information und Sichtbarkeit von Kinderrechten
o verstandliche und zugangliche Informationsangebote
0 Beschilderung, ggf. erganzt durch digitale Formate (z. B. QR-Codes)
5. Infrastruktur
o0 Trinkmoglichkeiten
o Orientierungshilfen und Informationen zu Unterstitzungsangeboten
0 Beleuchtung und grundlegende Ausstattung

Darlber hinaus wurde deutlich, dass der Ort nicht ausschliellich als Spielort verstanden
wird, sondern als multifunktionaler Raum, der Aspekte von Beteiligung, Bildung, Freizeit und
Schutz miteinander verbindet.

Die Ergebnisse der Beteiligung verdeutlichen, dass die urspriingliche Annahme eines
klassischen Spielortes den Anforderungen nicht gerecht wird. Vielmehr ist ein integrierter
Ansatz erforderlich, der Aufenthaltsqualitat, Beteiligungsméglichkeiten und
Informationsangebote miteinander verbindet.

Die finanziellen Auswirkungen fur die Gestaltung des Platzes sind derzeit noch nicht
bezifferbar.

Dr. Rentzsch

Anlage/n:
keine
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